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“321，上链接！我们现在看到的这款4粒装牛油

果来自南非，今年是第一年进口到中国。”直播间主

播正在第七届中国国际进口博览会现场向全国消费者

推荐南非的牛油果，仅仅过了10分钟，直播间已经

卖出了近1000单，进博会还没有结束，来自全国各

地的消费者就已经可以品尝到“非洲风味”。

今年是中非关系具有里程碑意义的一年。

9月，中非合作论坛北京峰会集聚非洲50余国国

家元首、政府首脑和官员。面向未来，中国同所有非

洲建交国的双边关系提升到战略关系层面，将中非关

系整体定位提升至新时代全天候中非命运共同体。

11月，第七届进博会如约而至，中非合作再度

成为热词。多种非洲产品首次亮相，多项投资洽谈火

热进行，全球南方声音回响在虹桥论坛……中国持续

开放的诚意通过进博会窗口向世界展现，进博会中的

“寻味非洲”也成为促进国际经贸合作、实现互利共

赢的桥梁与纽带。

非洲产品全新亮相

进博会新意不乏非洲元素。不仅有贝宁、马达

加斯加、纳米比亚等一些非洲国家首次参加国家

展，还有南非牛油果、毛里求斯特种糖等首次参展

非洲产品。

在南非，牛油果种植区主要集中在姆普马兰加省

等气候环境适宜的地区，当地企业科泽尼农场首席执

行官恩卡特科 · 科扎表示，进入中国市场将为南非的

牛油果产业注入新的增长动力。鉴于中国市场对牛油

果的巨大需求，这将有力推动南非牛油果产业的蓬勃

发展，“中国市场的机遇至少能让我们在未来三到五

年内实现产量翻番。”

今年8月，海关总署公布符合要求的南非鲜食

牛油果企业名单，南非成为继肯尼亚和坦桑尼亚之

后第三个获得中国鲜食牛油果准入的非洲国家。

“牛油果深受国内消费者的喜爱，近年来我们公司

牛油果销售年复合增长率接近30%。”都乐 （上海）

水果蔬菜贸易有限公司市场总监王娜表示：“以往

我们进口的牛油果主要来自墨西哥、秘鲁、新西

兰、智利、菲律宾等产区，从南非进口牛油果可以

弥补不同产地供应上的空缺，帮助我们实现牛油果

全年供应不断档。”

来自乌干达的冼子鑫是本届进博会的新人，他带

来了乌干达罗布斯塔咖啡。他所在的NobleChoice品

牌在咖啡采收、加工方面初具规模，目前已出口了

1500吨咖啡豆到中国，更多了解中国市场和消费者

偏好的新趋势，是他此行的重要目的。

咖啡是进博会上的明星产品，在中国市场知名度

和需求量快速增长。冼子鑫说，越来越多当地咖啡生

产商开始针对中国市场偏好来调整产品和包装。“中

国的广阔市场和对特定产品的需求日益增长，为非洲

企业提供巨大发展潜力，此外中国的支持性政策和基

础设施发展也有助于非洲产品更轻松地进入市场，这

对非洲出口商来说是变革性的。”他说。

扩大开放诚意满满

大道通天下，山海不为遥。本届进博会，坦桑尼

亚以主宾国身份亮相，展馆内陈列的中国“东方红”

机车头模型，代表了坦赞铁路的非凡历史成就，更是

中非合作的缩影。

今年恰逢中坦建交60周年，这一历史节点给坦

桑尼亚亮相进博会赋予了更深远的意义。今年，坦桑

尼亚继续享受中国98%税目输华产品零关税待遇，并

且获得了包括牛油果、野生水产品等在内的特色农产

品输华批准，进一步促进了两国合作。

坦桑尼亚蜂蜜企业代表姆波内拉为观众带来了纯

天然无添加的蜂蜜产品。根据中国海关的最新公告，

坦桑尼亚蜂蜜正式获准进入中国市场。姆波内拉对中

国市场充满期待。他表示：“如果我们的蜂蜜能在中

国卖得动，那么我们在其他国家也能打开市场。”

近年来，进博会通过给予展位搭建、展品运输和

人员接待方面的优惠，为非洲农产品打开中国市场、

融入全球经济提供平台。今年是非洲产品专区第二次

亮相进博会，专区面积增至225平方米，汇集来自马

达加斯加、莫桑比克和埃塞俄比亚等13个非洲最不

发达国家的25家农产品出口企业，展区规模较上届

有明显提升。而且，此次专区特别邀请马拉维花生以

及莫桑比克夏威夷果和腰果等最新准入产品出口商参

展，与采购商开展合作对接，助力企业抢抓机遇开拓

市场，共享中非合作论坛硕果。

用非洲鼓敲打着动感韵律，用一口流利的中文宣

传自己的产品，来自马里共和国的阿马都今年是第4

次参加进博会，去年他从西南林业大学博士毕业后，

开始为家乡工厂生产的乳木果油带货。通过进博会，

这款来自非洲马里的纯天然手工护肤品，在中国以每

年2%的销售增量领跑。

“从政策角度看，进博会是中非合作论坛下更广

泛倡议的一部分，支持非洲国家参加进博会是论坛贸

易便利化举措中的重要内容。”进博会让阿马都结交

了许多进出口贸易公司的朋友，他在昆明注册了贸易

公司，在上海也有很多代理商。“这次又有许多中国

朋友加了我微信，期待一起将品牌做大做强。”

七年来，进博会在国际采购、投资促进、人文交

流、开放合作、产业转型等多个领域的溢出效应逐步

显现。对非洲国家而言，进博会不仅是产品展示的平

台，还是投资合作的孵化器。

在积极推动非洲农产品输华的同时，中非农业合

作也从最初的农产品进口扩展到助力非洲农业产业链

发展和产品附加值提升。东非商贸物流中心总经理王

香宇说，中国公司投资建设的东非商贸物流中心项目

预计今年底全面建成并投入使用，届时将成为中国商

品进入东非市场和非洲产品走向中国乃至全球的重要

展示平台，为坦桑尼亚工业化转型和深化中坦经贸合

作开启新篇章。

通过进博会窗口向世界展现中国持续开放的诚意

“寻味非洲”感受中非合作新图景

削去青色的果皮，露出奶油般白皙、清甜

的果肉，甜度在世界上数一数二的菠萝、第六

届进博会明星展品——贝宁奶油菠萝今年再

次亮相第七届进博会，展台旁依然排起试吃

长龙。

清晨，国家展贝宁馆成箱的展品堆放在

小推车上，等待众人拆箱布置；此时，从旁边

另一非洲国家展台上传来了富有民族风情

的乐谣，一位贝宁小伙当即将纸箱当作鼓，

轻轻拍出节奏，“为了更好地介绍贝宁的菠

萝，我们来到了中国，来到了上海，我现在太

兴奋了！”

贝宁菠萝呈棒槌形，表皮常为绿色，口感

独特，素有非洲“甜面包”的美称，是贝宁特有

品种。从参与首届进博会至今，贝宁今年是

第一次参加国家展。鲜菠萝是必不可少的，

菠萝干、菠萝果汁等深加工食品也出现了，

工作人员阿卜杜勒 ·阿齐兹指着一个打开的

大行李箱说：“贝宁的蜂蜜、木薯粉、乳木果

油也很好，这次把它们也带来了，希望中国

朋友会喜欢。”

贝宁是联合国公布的最不发达国家之

一。从太空俯瞰，其版图形状像一把钥匙，从

几内亚湾直通西非腹地。“钥匙”常被视为“机

遇”的象征。当地人在进行招商引资时，也会

把自己形容为“打开非洲大门的钥匙”。

据阿齐兹介绍，贝宁菠萝此前主要市场

在欧洲，直到进博会带来了“金钥匙”。去年

9月，在贝宁总统塔隆访华期间，中国与贝

宁签署鲜食菠萝输华植物检疫要求议定

书；去年11月，首批1吨贝宁菠萝亮相第六

届进博会，凭借口感一鸣惊人。仅用时2

个月实现从检疫准入到“在华首秀”，贝宁

菠萝在中国火了的故事，还通过当地电视台

同步播出，两国人民由此加深了对彼此的了

解和友谊。

更切实的合作也在本届进博会的助推之

下实现了。在国家展贝宁馆，与工作人员一

起忙碌着的还有中国面孔，一带一路经贸文

化促进会会长张兴旺透露一个好消息，最快

至春节前，贝宁菠萝就能出现在中国百姓的

餐桌上。

从“首秀”到真正进入市场，背后凝结了

许多人的努力。贝宁的菠萝像蜂蜜一样甜，

却只有非洲当地和欧洲部分国家有售，销路

一直打不开的主要原因，就在于生鲜水果的

运输难。

原来，品质最好的贝宁菠萝主要产地在

贝宁南部的阿拉达高地，从地里采摘出来时

温度比较高，此前只有空运能满足保鲜要求，

然而这样的运输成本甚至高过了菠萝本身的

价值，在竞争十分激烈的水果行业，成本控制

至关重要，这导致许多企业对于进口贝宁菠

萝望而却步。张兴旺介绍，“我们请来了国内

许多农业、保鲜专家研究，用其他菠萝为代替在

两国之间做运输实验，基本上解决了菠萝保鲜的

问题，目前当地200多家种植园区已经完成出口

注册，未来两三个月以后，第一批走海路运输的

贝宁菠萝就将登陆中国市场。”

“参与进博会对于非洲国家来说是一个重要

的机遇，在这里你会知道彼此需要什么，好产品

与好技术发生‘进口’与‘出口’的交换，国际贸易

因此而流动、繁荣。”第一次来中国，也是第一次

采访进博会的科特迪瓦通讯社记者坦古伊在采

访中听完了贝宁菠萝的故事，不禁发出感慨。

贝宁奶油菠萝再次亮相进博会

当“甜面包”遇见“金钥匙”

提起马达加斯加，不少人的第一反应可

能是许多年前好莱坞梦工厂推出的动画电影

《马达加斯加》。剧中，一群动物从纽约逃往

非洲，在马达加斯加岛上演绎了一段充满冒

险又令人啼笑皆非的故事。

不过，对中国的美食爱好者来说，马达加

斯加即将拥有一张更加诱人的“名片”——马

达加斯加羊肉，今年首次亮相进博会。

马达加斯加羊肉与中国市场“结缘”始自

2023年第三届中非经贸博览会。博览会期

间，中国与马达加斯加签署协议，准许马达加

斯加羊肉输华。今年9月举行的中非合作论

坛北京峰会上，中方决定给予包括33个非洲

国家在内的所有同中国建交的最不发达国家

100%税目产品零关税待遇，以实际行动与非

洲国家分享自身发展红利，推动中国大市场

成为非洲大机遇。

第一批从非洲运来的冷冻羊肉900余公

斤，其中一部分就出现在进博会现场。这些

马达加斯加羊肉被细分为羊前腿、羊后腿、羊

排等部位进行展示，引来不少人驻足围观。

据中马牧业（马达加斯加）发展有限公司现场

负责人廖秋彬介绍，马达加斯加有优质的天

然牧场，羊肉肉质细腻、膻味小，期望受到中

国消费者的青睐。

位于印度洋上的马达加斯加岛是非洲最大

岛屿，气候温暖，降雨充沛，土地肥沃，适宜放

养。在廖秋彬展示的影像中，高高的猴面包树

下，散养的羊群正慢悠悠赶路。在这样的生长

环境下，波尔多山羊能达到100多斤，普通本地

羊也有50至60斤。

这个非洲岛国农业资源丰富，但受制于落

后的基础设施和薄弱的农业生产条件，农业现

代化发展潜能亟待挖掘。据了解，中马牧业自

有17万亩天然牧场，在马达加斯加全境保有6

个育肥点、4个合作育肥场，已在当地初步建

立了牧草改良、羊品种繁育、活羊育肥、屠宰加

工、出口的全产业链。如今，占地3.6公顷的现

代化标准屠宰加工厂，年屠宰加工量可达1万

吨羊肉。

对于这些最不发达国家而言，一种产品

“火”了，相关产业行业就“活”了，很多家庭的日

子就“好”了。廖秋彬说，自9月以来，马达加斯

加羊肉进口一直备受关注，预计3至5年内，年

出口羊肉能达到2万吨，届时将使当地6万农户

直接受益，也给中国消费者带来更多优质肉类

选择。为了拓展当地牧业发展潜力，中马牧业

努力改良当地羊的品种，同时着手发展羊绒、羊

内脏加工产业，通过延长产业链增加产业附加

值，进一步加深中马农业产业合作。

马达加斯加羊肉开启舌尖奇旅

▲在进博会现场展出的马达加斯加草饲羊肉。

 非洲产品专区重点展示非洲特色食品及农

产品，进一步拓宽非洲农产品进入中国市场渠道，

推动“中国大市场”转化为“非洲大机遇”。

均本报记者 袁婧摄
本版制图：张继

▲南非牛油果是今年进博会的明星产品。

▲贝宁菠萝和菠萝干。

 进博会贝宁国家馆的

工作人员与中外宾客交流。

均本报记者 叶辰亮摄


