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昨天下午1点半，第七届中国国

际进口博览会开出交易“首单”——上

海诺银机电科技有限公司与上银科技

有限公司（HIWINGmbH）签订5000

万美元采购订单。紧随其后，上海交

易团“首证”“首照”接连亮相，新一批

展品变商品、参展商变投资商的相关

证照手续现场办妥，“进博速度”让人

惊叹。

今年，上海交易团“首单”“首照”

“首证”“首发”“首秀”再度齐聚青浦

区。作为进博会永久举办地和核心承

载区，青浦交易分团已连续6年签下

上海交易团“首单”，累计首单金额达

21.8亿美元。“我们是承接进博会综合

效应的‘近水楼台’，理应抢抓新机

遇，以主场担当做好国际采购，持续

擦亮青浦营商环境名片，吸引更多企

业安家落户，以进博溢出效应点亮区

域发展新动能。”青浦区商务委副主

任朱丰说。

事实上，一系列展前“开花”、展中

“结果”、展后“落地”的进博故事也正在

这片热土上演。

首单背后是日行近3万
步的“铁脚板”

据上海诺银机电科技有限公司董事

长吴金辉介绍，此次向HIWIN订购的产

品主要为直线导轨、滚珠丝杠和晶元机

器人等。HIWIN是世界知名的传动控

制产品与系统科技品牌之一，这与诺银

科技为客户提供精密运动控制及传输全

套解决方案的企业发展方向正好吻合。

“进博会为我们搭建了一个绝佳的合作

平台，而能在开幕首日就签下大单，离不

开青浦区在展前的‘牵线搭桥’，让我们

与参展商提早相识、深入了解，才能在进

博会现场‘一拍即合’。”吴金辉说。

朱丰介绍，早在本届进博会筹备期

间，青浦区便聚焦跨境贸易、物流、低空

经济等领域，在4月到7月期间持续举办

多场展前供需对接会，展会期间还将由

“招商百人团”继续帮助展客商磋商洽

谈。“白天在展馆走访，晚上继续线上对

接重点客商，我们每天都在和时间赛

跑。”招商团成员张雨尘告诉记者，进博

会期间，招商团400多名成员人均每天

要走2.8万多步。

“今年青浦交易分团意向采购金额

将超过3.5亿美元，区内各经济主体组织

也将在这几天接连开展招商路演。”朱丰

说，我们将以目标更精准、形式更多元的

投促活动，最大程度用好用足“家门口”

盛会的招商资源。

同日，青浦区还为参展商上海之函

贸易有限公司和澳联特（上海）国际贸易

有限公司颁发首张营业执照和首张食品

经营许可证。上海之函贸易有限公司是

印尼食品馆的参展商之一，公司负责人

表示，青浦区各级政府和相关部门为企

业提供全方位支持和服务，让他们能够

安心经营、放心投资。未来，他们将继续

深化与青浦区的合作。

记者了解到，在证照办理方面，为了

第一时间把海关、税务相关咨询和服务

送到企业手上，青浦区市场监管部门在

“四叶草”内设置税务专窗，跨前提供专

业涉税服务，同时，开设专用窗口和通道

服务参展企业进出口成交落地，让展品

以最快速度变商品。

进博引力让企业“首秀”
后又“返场”

6年多来，进博会大大增强了企业

集聚功能。无论是世界500强、还是新

生代小微企业，不少结缘进博的企业，来

了便不想走了，就近“安家”在青浦区，以

更快速、便利开拓中国市场。数据显示，

2018年至2023年，青浦区新增外资项目

从105个增加到325个，数量增长超过两

倍。过去一年，全区新认定跨国公司总

部3家、外资研发中心2家，数量创历年

新高，37家外资企业及2家分支机构入

围全区百强优秀企业、7家外资企业跻

身制造业十强。

从“雪山之国”尼泊尔而来的贸易公

司喜马拉雅线在2020年首次“试水”进

博会后，果断决定留在绿地全球商品贸

易港，把与中国消费者见面的时间从短

短5天延长到365天。“2020年，我们9平

方米的展台上只有2名工作人员，展品

也只是尼泊尔手工羊绒衫，没想到展出

第一天就收获1000件订单，工作人员两

部手机好友都被加满。”绿地全球商品贸

易港尼泊尔进口馆负责人弗兰克回忆

说，进博初体验给了他极大信心，4年

后 ，喜 马 拉 雅 线 有 了 自 己 的“ 小 目

标”——到2030年，要让尼泊尔围巾销

售遍布中国各地。

为了实现这一目标，今年尼泊尔馆

展区扩大到60多平方米。弗兰克表示，

本届进博会他们带来更精致的围巾和手

工艺品，希望让更多中国消费者了解尼

泊尔优质产品，并推广尼泊尔文化。“进

博会打开的不仅是商业、物质的交流之

窗，也是文化、精神的交汇之窗。”他说。

在青浦区设有工厂的妮维雅（上海）

有限公司今年将与母公司拜尔斯道夫集

团一齐亮相“四叶草”。第七届进博会首

日，二者都带了不少全球“首发”“首秀”

的新技术、新产品——拜尔斯道夫集团

研发的专利淡斑成分Thiamidol630曾

在2021年亮相进博会，系列产品一炮而

红，通过跨境电商成为全球最大单体卖

家。“今年我们带来了以Thiamidol630

为核心成分的优色林第二代光引精华进

行全球首发。”据展台相关工作人员介

绍，这款产品是特别为亚洲肌肤研发的，

以更好满足亚洲消费者面部、眼部及身

体的淡斑美白需求。

“中国始终是拜尔斯道夫集团最重

要的战略市场之一。进博会作为中国高

水平对外开放的重要窗口，为我们提供

绝佳的展示舞台，其溢出效应也为我们

深化本土布局、拓展合作提供宝贵契

机。”拜尔斯道夫集团东北亚董事总经理

薛薇说，希望充分借助这一平台展现企

业创新实力和品牌底蕴，并携手更多海

内外消费者和合作伙伴，共同培育美容

护肤行业的新质生产力。

值得一提的是，青浦区在积极承接

进博会溢出效应的同时，也在探索“商旅

文体展”联动新方式。青浦区文化和旅

游局日前推出“会 ·聚青浦”主题活动，以

一张详尽细致的进博会青浦文旅服务全

景地图为引导，发布6条进博出行主题线

路和2条进博微度假定制巴士，囊括吃、

住、行、游、购、娱，让四海宾朋从“四叶

草”开始，畅享上海独特江南水乡韵味。

“首单”“首照”“首证”“首发”“首秀”聚齐青浦区

    万美元！上海交易团签下进博会“首单”
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一束剑麻，其貌不扬，却编织出展

台上一件件精巧的手袋、地毯等手工艺

品。坦桑尼亚姑娘伊丽莎白 · 科伦

坡，此行带着坦桑尼亚特产——草本

植物剑麻及相关产品而来。这是她首

次来沪参展：“我们想找到来自中国的

客户。”

本届进博会国家展现场，不断有观

众上前询问剑麻手工艺展品。伊丽莎

白笑容灿烂，逐一介绍。今年是中坦建

交60周年，坦桑尼亚首次与法国、马来

西亚、尼加拉瓜、沙特阿拉伯、乌兹别克

斯坦等一起，在国家展中担任主宾国。

国家展，是进博会的万花筒，各国

尖货、文化创意以此为“秀场”，琳琅满

目、争妍斗奇。今年，77个参展国家和

国际组织带来特色产品，展现风土人

情。“我们结合双边关系、经贸合作、文

化旅游等主题，展示合作取得的丰硕成

果。”相关负责人介绍。

这条“铁路”还在延伸

伊丽莎白所在的坦桑尼亚企业

Sisalana，从事剑麻产品研发和生产，

“我们的剑麻，已广泛运用于各领域，除

建筑材料外，还有手提袋、绳索等包装

材料”。今年，中国海关总署发布公告，

符合相关要求的坦桑尼亚蜂蜜等产品

被允许进口。“在当地，很多坦桑尼亚企

业正申请在华注册编码，开拓中国市

场。”伊丽莎白说。

现场，象征着中坦友谊的坦赞铁路

元素醒目。比如占据展厅C位的达累

斯萨拉姆火车站模型——上世纪70年

代，中国在非洲援建了坦赞铁路，起点

站就是坦桑尼亚首都达累斯萨拉姆，这

条铁路也成为当地居民出行、货物贸易

运输的交通大动脉。

今天，这条“铁路”还在延伸——腰

果、蜂蜜、咖啡等坦桑尼亚产品，通过进

博会平台，不断链接更广阔市场。“我们

从展会中看到开放的中国，也看到了属

于我们的发展机会。”

无独有偶，来自共建“一带一路”

国家巴基斯坦的戴安娜，是哈萨克斯

坦邮政（KazPost）的一员。她的展品无

法以实体形式呈现，却化作巴基斯坦

馆视频中那一辆辆列车、一个个集装

箱和一张张笑脸。今年夏天，哈萨克

斯坦邮政与中国邮政合作，开通了面

向哈萨克斯坦的E邮宝专线服务，开拓

了两国跨境电子商务市场：“这项标准

类直发寄递业务，旨在适应跨境轻小

件物品寄递需求，服务于跨境电商平

台及商家。”

展出产品是合作成果的缩影

挪威馆展示区，一套野生三文鱼的

人工智能分拣系统3D模型很是瞩目。

河流中，鱼类被引导通过匝道，水

下装有摄像头和由智能算法驱动的闸

门。展台负责人说，算法通过识别鱼类

的外观特征从而进行分拣。一旦识别

到入侵粉鲑，系统会指示闸门关闭，将

其分流到旁边的水箱中；而识别到本土

三文鱼和其它鱼类，系统会自动打开闸

门，使它们不受干扰地逆流而上产卵。

这项发明，来自挪威当地的渔业协

会与华为的合作。他们共同开发的人

工智能全自动解决方案，能有效捕获外

来鲑鱼物种，保护挪威本地野生鲑鱼。

“与传统人工方法相比，不会对鱼类造

成伤害，还减少了约90%的工作量。”展

台负责人说，其有效性获得国际广泛认

可，也是中挪在环境保护方面合作成果

的缩影。

今年是中挪建交70周年，也是挪威

首次参加进博会国家展。70年来，中挪

两国经贸合作成果丰硕，在能源、海洋、

制造等领域都有深度合作。

挪威，有着丰厚的自然资源——山

脉和河流使挪威的水力发电几乎自给

自足；漫长的海岸线和峡湾使挪威成为

海洋工业的世界领先者。此次挪威馆

集中展示了12家挪威优质行业和企业

的产品，涵盖海事与能源、健康与营养、

设计与生活方式、食品与农业以及海产

和消费品等多领域，带来丰富的海产

品、膳食营养品、家具、先进的能源解决

方案等。

一字排开的酒柜，葡萄酒色泽艳

丽，酒杯光影摇曳……法国馆现场的

“浪漫一幕”来自于精品葡萄酒生产商

吉哈伯通集团，“中国市场，是我们的重

要战略市场”。2020年，企业就在中国

设立了自己的运营团队。此后中国分

公司成立，这一品牌的葡萄酒逐渐走上

中国人餐桌。

今年正值中法建交60周年，也是中

法文化旅游年。法国成为本届进博会

主宾国。“将中法商业合作的蒸蒸日上

以特别的方式展现在世界面前。”法国

馆现场，共计有19家企业参展，涉及食

品、葡萄酒和烈酒、奢侈品、时尚、美容、

健康和工业设备等多领域。这些企业

长期扎根中国市场，为中国经济发展作

出贡献。

中国市场，是心心念念之所在

什么才是正宗的猫山王榴莲？

马来西亚国家馆，一台“猫山王

榴莲”冰淇淋制造机前，展商招呼热

情：“尝一尝，感受下正宗口味。”正

宗，这对于在国际市场上名声越发响

亮的“猫山王”很重要。展商解释，

以猫山王中的上品高山老树猫山王为

例，“市场上良莠不齐，每个榴莲商都

说自己的榴莲是高山老树猫王，但真

实产量哪有那么多”。

据展商介绍，目前马来西亚农业局

注册过的榴莲品种超过200种，而猫山

王早在1993年获注册并被编号D197。

在当地，分辨是否正宗就看榴莲是不是

产自猫山王榴莲树。在马来西亚，每一

个猫山王榴莲的来处都可以被追溯。

“这次进博会，我们希望通过展示一些

猫山王榴莲的延伸产品，进一步打开中

国市场，培育、定型消费者对正宗猫山

王的味觉。输出何为‘猫山王’的标准，

让更多消费者品尝到独一无二的猫山

王榴莲。”

中国大市场，始终是国家馆展商们

心心念念之所在。

塞尔维亚国家馆设计了一扇打开

的“门”，场馆柱子用了反光材质，特别

强调“无边界”的设计理念，传达开放、

融合的态度。“尤其彰显塞中铁杆友

谊！塞尔维亚愿更好学习中国经验、上

海经验，加强经贸、教育、环保、城市治

理等各领域务实合作，把握进博会机遇

推介更多塞尔维亚特色产品。”展台相

关负责人说，塞尔维亚将于2027年在首

都贝尔格莱德举办世博会，进博会是一

个很好的学习、进阶之处。

塞尔维亚国家馆的核心是美食，用

开放式厨房让参观者沉浸式感受塞尔

维亚传统菜肴制作过程。现场的厨师

从塞尔维亚远道而来，年轻的面孔、娴

熟的厨艺、别具一格的美食让该馆成为

“打卡”点。

“我的颜色是我的生活，而我的生

活就是塞尔维亚”——展馆墙上印着这

样一句在当地家喻户晓的谚语，展商向

每一位来访者介绍，这就是塞尔维亚，

一个愿意同中国、上海共赢发展的塞尔

维亚。

  个国家和国际组织亮相进博会国家展

进博万花筒，跨越山海而来 以保罗 ·塞尚的后印象主

义之作《堂吉诃德的背影》为

起点，行至赵无极的布面油画

作 品《30.10.64-11.04.78》作

结，涉及20多个国家的87位

艺术家，一场跨越百年的全球

现当代艺术展览亮相世博

会。这是国内少有的系统梳

理世界现当代艺术史的展览，

当代艺术家、策展人童雁汝南

告诉记者，东西方艺术的交流

互鉴自成重心，“我们把东西

方的艺术史放在一起，就像两

个不同的主体各自沿着山坡

的两侧向上走，到山顶时可以

互望对方，就发现世界是如此

大同”。

昨天，“艺道 ·百年国际现

当代艺术项目”在国家会展中

心（上海）面向进博会展客商

开放，推动国际文化交融。据

悉，展览将于本届进博会闭幕

后延展至11月30日，届时将

有序组织公众入场参观。

东西方现当代艺
术互联互通

进入“四叶草”4.2号馆，

每走一步都可见艺术珍品。

20世纪的艺术作品“开门见

山”分列两旁，艺术史中的重

要流派几乎没有遗漏，展览以

3个篇章分别展出优秀的具

象、物象和抽象艺术作品，折

叠的通道使不同的作品相互

呼应，也让观众得以“移步换

景”。法国著名雕塑家阿里斯

蒂德 ·马约尔的青铜雕塑《痛

楚》就在眼前，线条流畅细

腻，呈现出正在思考的女性

样貌。童雁汝南告诉记者：

“我去马约尔博物馆选作品，

逛了一圈，找到这件他能展

出的最有代表性的作品。”走

廊尽头挂着中国当代艺术家

张洹的 《大师11号》，布面

香灰的材质呈现出别样的齐

白石形象，童雁汝南介绍，

这样的创作方式张洹是独一

人，“香灰颜色深浅不同，从

燃烧到收集再到制作，时间

沉淀中可体会到既传统又现代的视觉

语言”。

东方文化在西方现当代艺术中显

影，不止于技法。留白之美颇受艺术

家喜爱，马克 ·托比和皮埃尔 ·苏拉吉

的抽象绘画灵感就来源于东方书法，

柯莱特 ·布伦瑞克和法比恩 ·维

迪尔更是在系统学习中国古代

人文画和山水画传统的基础上

创造了新的艺术形式。童雁汝

南认为，苏拉吉的作品极具东

方韵味，“他在作品中大量使用

黑色，后期甚至转向只用黑色

一种颜色，用‘书写性’的微妙

笔触刺激观众的视觉神经，真

是有种深邃的哲学意味”。

艺术的潮水涌动更迭，文

化便在其中互联互通。保罗 ·

塞尚和贾克梅蒂等艺术家的表

现性绘画受东方艺术启发，徐

冰的《新英文书法》是在全球化

浪潮下结合英文符号和汉字结

构的跨界书法，更有美国画家

罗伯特 · 马瑟韦尔受东方艺术

影响后的创作，反过来影响中

国当代水墨的发展。赵无极的

《30.10.64-11.04.78》中使用近

10种不同色彩，但色彩间的细

腻过渡和合理的色彩配比，使

画面整体仍然能还原为两到三

种主色调，包罗万象而又秩序

井然。他的作品展现出中西艺

术融合的无数种可能，也让人

看到世界艺术向东方文明转向

的机遇。

让全球艺术展现
于进博会中

本次策展涉及60余个艺术

及相关机构，参展作品从数千

件作品中遴选而出，从世界各

地跋涉千山万水而来，工作量

十分庞杂。童雁汝南花费了近

一年时间才完成本次策展，但

他下定决心，“将全球现当代

艺术放在同一空间中，你会发

现世界万物都是共通的，在进

博会平台上做此次展览，是最

好时机”。

作为本届进博会的艺术板

块，展览与工商业紧密对接，

为艺术家、设计师的实践提供

灵感，为商业交流提供渠道，

促进相关产业发展。而艺术在

进博会中并不只是一个经济项

目，更是一种心灵交汇的纽

带，真正实现“以心换心”的

交流与友谊。

中外展商来来往往，人文

交流已然展开。进博会旨在推

动中国与世界各国的经贸合作和人文交

流，而本次艺术展览通过梳理人类文明

的共同源头，呈现出“看得见，感觉得到”

的人类命运共同体，成为促进东西方文

化互鉴的重要桥梁，为各国人民提供相

互了解与信任的机会。
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“艺道 ·百年国际现当代艺术项目”展览现场。 （主办方供图）

▲塞尔维亚国家

馆内被 LED屏幕打

造成一个沉浸式馆中

花园。

本报记者 袁婧摄

 法国在第七届

进博会国家展中担任

主宾国之一，吸引了

大批观众驻足留影。

本报记者 张伊辰摄
制图：李洁


