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2025年元旦起，东方卫视将以全新

面貌与观众共启新篇章。

昨天下午，上海广播电视台（上海文

化广播影视集团有限公司） 以“更都市

更综合 更国际”为主题，首次发布2025

东方卫视焕新计划。这是继上海广播电视

台9月25日发布《解放思想 系统变革 追

求卓越 全力打造更具国际影响力、技术

创新力和产业竞争力的新型主流全媒体集

团行动方案》之后，主流媒体系统性变革

的一项重要举措。

当前，上海广播电视台正聚焦自身优

势领域，加快深度融合发展，大力精简精

办频道频率，其中将撤并整合东方卫视中

心、纪录片中心、融媒体中心，打造新的融

媒体中心，聚力锻造东方卫视头部全媒体平

台，以更优质的视听内容、更融合的传播平

台、更贴心的收视体验，为广大听众观众提

供更好的视听公共服务。

焕新大会上，上海广播电视台提出将秉

持“全台办卫视”理念，积极推动全台优质内

容、品牌栏目，加快向东方卫视主频道汇聚；

坚定实行“开门办卫视”，与更多社会制作机

构共创精品内容，携手内容、商业和国际三大

“朋友圈”，聚力打造五个“新”，即精品汇聚的

新版面、创意多元的新节目、融合视听的新体

验、都市气质的新视觉、青春活力的新面孔，

让东方卫视更都市、更综合、更国际。

更都市 更综合 更国际

携手三大朋友圈，    年东方卫视焕新亮相
■本报记者 王彦

明年，东方卫视将在卫星电视、有线电

视、IPTV，以及移动客户端全线开播4K超高

清频道，成为第一批超高清播出的卫视频道

之一。4K技术将为观众带来独特的视听享

受，更清晰、更流畅、全景声、沉浸式，身在家

中如临其境。

同时，频道视觉也将焕然一新，运用色

彩、图像、符号的创造性演绎，借助AI等手

段，通过叠加成像、渲染等视觉技术升级，打

造四季不同的视觉主题，激发全新的视觉活

力。东方卫视还将通过台标与城市标志性景

观的创新融合，勾勒出跃动的时代感，让“这

里是上海”深入人心。

作为头部全媒体平台，东方卫视不只是

电视这一种看法，将加快脚步推进与移动端

主平台“看东方”的深度融合，加强对主平台

内容供给，实现台网同频互联互动；同时，以

更加开放的心态和姿态，拓展传播新渠道，激

活视听新产能，携手更多创意制造商、内容生

产商、技术供应商，在融合传播中，用百分百

诚意为广大观众奉献更多精品力作。

为进一步推动东方卫视在渠道、内容上

的业务合作，2025东方卫视焕新合作大会现

场，东方卫视与各合作方共同启动了合作伙

伴计划，携手构筑三大“朋友圈”，聚集更优质

的视听内容，锻造更融合的传播平台，创新更

贴心的收视服务，给广大受众提供更高品质

的视听公共服务。

其中，BBCStudios、华纳兄弟探索集团

以及部分国家领馆代表共同参与启动国际朋

友圈计划；光明乳业、蒙牛、中国移动、上汽集

团、光明肉业、妙可蓝多、中免日上、千机科技

等8家公司代表受颁商业合作伙伴奖牌；喜

马拉雅、爱奇艺、正午阳光、柠萌影视、灿星文

化、蓝天下传媒、东方娱乐、真实传媒等8家

平台代表和影视、综艺制作公司代表接受了

内容合作伙伴邀请。

“卓尔独特，越而胜己”，站在全新起点，

东方卫视将一如既往地聆听观众的心声，珍

视观众的意见和建议，响应观众的合理需求，

不断优化节目品质与服务水平，为屏幕前的

每一个你，踏梦启航，焕新出发。

视听新体验

融合传播引领新风尚

东方卫视坚持新闻立台，始终保持省

级卫视中新闻节目时长和新闻内容传播

力、影响力领先地位。

2024年1—9月全国71城的收视数据

显示，东方卫视新闻节目观众的人均每天

收看时长近2小时，观众黏性在全国卫视

中领先。这是全国数亿观众对东方卫视的

信任和选择。上海广播电视台将进一步做

强全方位、多角度、立体式的权威报道、

深度报道和现场报道，全面提升新闻报道

的锐度、态度和温度。大力锻造“大都市

的新闻视角、双循环的新闻链接、融媒化

的新闻表达、全天候的新闻制播”的新闻

特色。新闻团队将保持24小时高效运

转，保障突发事件发生1小时内快速启动

直播反应机制，建成多屏多端多链融合的

传播生态。

在此基础上，东方卫视在新闻节目

上，还将实现节目创新、品牌更新、面孔

上新。

重点聚焦财经和科创两个领域，精心

策划，创新表达。依托上海作为国际经济

中心、国际金融中心、国际贸易中心的优

势，全新推出高端访谈节目 《巅峰对话》，

邀请财经领域大咖对话他们的大咖朋友

圈，追踪世界经济发展前沿动态，聚焦经

济金融热门话题，以专业、高度、见解为标

尺，用轻松方式探讨硬核问题，为观众提供

有知识、有养分、有引领的高品质但不高冷

的财经分析。依托上海国际科创中心的独有

资源，打造全新的科技创新节目 《锚点》，

紧盯前沿科学的关键锚点，与战略科学家展

开深度对话，用融媒体视觉语言通俗呈现

科学家对科学热点的思考和解析，用深入

浅出的方式引领公众理解前沿科技，提升

科学素养。

品牌思想政论节目《这就是中国》也将

拓展新场景和走进新受众，节目组将前往

“金砖”等国家，进一步面向海外观众，打

开中国与世界对话的新窗口，为中国话语走

向世界提供新范式。

东方卫视将面向全社会募选优秀主持

人，推出以“85后组合重点担纲、95后组

合青春亮相、00后主播朝气登场，双语主

播国际风范”为标志的新闻主播新面孔，让

新闻播报展现更多年轻态、青春力。

新闻新出发

天下大事，看东方卫视

为满足观众对高品质纪录片的观赏需

求，2025年，东方卫视将增开纪录片播

出栏目和时段，增加精品内容和播出时

长，大幅提升纪录片的视听服务能力。重

点打造“三带”“三源”：

“三带”即三条节目带。在保持每周

二黄金时段“新纪实”周播纪录片节目带

的基础上，每天早新闻前，将增加一小时

清晨纪录片节目带，用清新的自然人文等

题材纪录片，为观众开启美好的一天。每

晚也将增开一小时纪录片节目带，为深夜

观众提供高品质的视听内容。

“三源”即三个产品源。第一个是原

创精品纪录片，上海广播电视台优秀纪录

片创制团队真实传媒明年将推出多部大制

作精品，包括《风范：陈云的故事》《文运中

国》《对话东盟》《大江南》《众人之事》等。

同时，品牌IP《前浪》第二季、《我们的国家

公园》第三季、《人生最后一次》也开始策划

制作。第二个是海内外共创片，加强与

BBCStudios、Discovery、国家地理等国际

知名纪录片创制机构，以及重点广电机

构、头部新媒体平台全方位深入合作，在

创投、制作、发行、人才培养等多方面对

标国际最高水平，合作出精品创经典。第三

个是引进片，东方卫视将加强海外优秀纪录

片精选引进，比如已与BBC达成协议，未

来三年BBCStudios自然历史部制作的头部

纪录片，都将在国内率先由东方卫视首轮播

出。下月初，BBC超高清系列纪录片 《亚

洲》 就将在东方卫视与BBC同步进行全球

首播。每年的上海电视节期间，还将进行海

内外优秀获奖纪录片集中展播，让观众朋友

坐家中观天下。

除此之外，将真人秀与纪实手法相结

合，东方卫视携手中国国家地理杂志，全新

创制的环保类纪录片《一路前行》第二季将

在明年元月推出。此外还将探索纪实+综

艺、纪实+音乐会、纪实+音乐剧等更多场

景化的纪实作品新样态。让很多观众念念不

忘的《纪录片编辑室》，也将重新定位，重

新包装，登陆东方卫视，为观众提供更多纪

录片背后的故事。还将对上海广播电视台

“家底丰厚”的纪录片资源库进行重新梳

理，精选优秀作品进行二度创作，立足当下

回望过往，借用新技术新媒介新表达，让更

多经典纪实作品重焕新生，让更多观众做到

既“喜新”也“恋旧”。

纪实新传播

“新纪实”看遍家国天下

关注国际、对外传播，是东方卫视传

统优势。东方卫视海外频道经过近20年

的拓展，已经实现了在美国、加拿大、英

国、法国、新加坡等199个国家和地区的

落地信号覆盖，覆盖人口超过1亿。上海

广播电视台与全球30多个通讯社和主流

媒体建立了常态化合作机制。2025年，

东方卫视将进一步发挥在美国、英国、德

国、阿联酋、日本、新加坡等国家和地区

的驻外记者站优势，以全球联动的报道方

式，构建起“立足上海、面向全国、放眼

世界”的开阔视野和全球重大新闻事件的

快速反应机制。

上海广播电视台成立了国际传播中

心，聚力打造“ShanghaiEye”（魔都眼）

这一核心国际传播视频IP，加强海外新

媒体矩阵建设，在YouTube开设24小时城

市 外 语 服 务 直 播 流 。 东 方 卫 视 将 依 托

“ShanghaiEye”，明年1月起，每周一至周五

全 新 推 出 15分 钟 英 语 电 视 新 闻 轻 杂 志

《ShanghaiEye》。东方卫视将成为首个开设

常规英语节目的头部卫视平台。节目将以生

动轻巧的形式，为外籍人士提供贴心的城市

资讯和生活服务，推介上海商旅文体展融合

项目和活动，帮助外国朋友更好地了解上

海、融入上海、喜爱上海。此外，东方卫视

英语节目还将播出 《何以中国》《家国万

里》《我在美国学中文》等上海广播电视台

创制的精品双语纪录片和专题片。

东方卫视将充分发挥自身优势，提升国

际传播效能，促进文明交流互鉴，让世界见

证“中国机遇”和“上海魅力”。

国传新平台

创设英语电视新闻杂志

东方卫视播出的电视剧和综艺，历来以

其都市气质、大剧品相和新鲜多元而为观众

所青睐。明年，东方卫视的剧综节目线将呈

现出“大制作”与“小而美”相得益彰的特点，

更加直播态、更趋都市化、更具国际范。

剧场更丰富。东方卫视将着力打造更高

品质的黄金剧场，同时开辟经典剧场、海外剧

场、怀旧剧场，满足观众多元的观剧需求。

好剧更吸睛。市场期待已久的沪产现实

题材都市剧《三十九二十八》、古装大剧《藏海

传》、武侠剧《赴山海》、红色谍战大剧《千里江

山图》等都将与观众见面；针对年轻观众特别

推出的悬疑、青春成长和跨年代等不同题材

精品剧集也将陆续登场。

短剧更精彩。除了品质大剧，上海广播电

视台还联合中国网络视听协会共同发起“中

国精品微短剧品质东方计划”，推出微短剧

“剧场启航”“品质标杆”“高峰论道”“综艺创

新”“创投蓝海”五大行动。东方卫视推出首个

日播微短剧展播带《品质东方 ·微剧场》，以

“小而美”微短剧丰富大荧屏，目前已与包括

抖音、快手、华策在内的20家微短剧平台、制作

公司达成合作，确定了首批展播剧目。“微短

剧+综艺”创新节目《开播！情景喜剧——短剧

季》已开播，一站式打通微短剧IP选角、创投、

展演到孵化制作全链条，实现“微短剧上星”。

综艺更有趣。多部创新综艺节目有望与

观众相约荧屏，既有凸显国际范的大型跨国

音乐竞演节目《亚洲之声》、跨国体验真人秀

《别样人生》，也有接地气的《喜剧之战》和《今

晚不加班》，更有《中国好主播》这样抓住直播

经济风口、立足于全民共创的新综艺。金牌

综艺节目也将根据观众的喜好和兴趣点动态

调整，如《极限挑战2025》将实施队员焕新和

任务焕新，《我们的歌2025》计划全程直播。

IP更鲜明。立足于深度融入上海的城市

文旅、生活方式和消费场景，明年，东方卫视

将策划“精彩上海”系列，预计全年推出超过

20场线上线下晚会活动，重点打造由《梦圆东

方 ·跨年盛典》《春满东方 ·春节晚会》和《朤月

东方 ·中秋晚会》等组成的“东方”系列IP，以

及由《电视剧品质盛典》《微短剧品质盛典》和

《影视音乐品质盛典》等组成的“品质盛典”系

列IP，以城市为舞台，凸显海派文化新表达。

剧综新看法

“大制作”与“小而美”相得益彰

都市性是东方卫视鲜明的频道属性，也

是魅力所在。2025年，东方卫视将进一步立

足上海，走进生活，融入都市。

场景更民生。上海是“人民城市”重要理

念首提地。明年，东方卫视将全新推出全国

卫视首档广播、电视、网端同步直播的民生节

目《大城小事》。节目以场景化、开放式的市

民议事厅为基本形态，以“在线解决急难愁”

为核心任务，汇集顶层设计、基层智慧和专家

建言，从解题一件事出发破题一类事，展现超

大城市在社会治理过程中，践行全过程人民

民主的生动实践。品牌栏目《梦想改造家》也

将更深入地走进普通人生活，聚焦养老、社区

改造、城市微更新等都市关切点，为更多家庭

圆更多梦想。

打卡更时尚。城市美学节目《爱上海》将

通过探展、看剧、打卡时尚地标，打造富有美

学浓度的都市文化生活指南。文化探访类节

目《下一站》将走出上海地铁沿线，延伸向长

三角的城际铁路带，沉浸式体验生活趣味的

新场景、展现长三角“包邮区”人民的别样生

活方式。

赛事更国际。每年，上海都会举行多场

国际级体育赛事，东方卫视将打造“上赛场”

体育直播栏目，为观众精彩呈现上马、上艇、

上帆、上海超级杯等“上”字头国际大赛和国

际顶级体育赛事，助力上海打造世界一流的

国际体育赛事之都。

民生新表达

融入都市走进生活


