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据新华社天津8月24日电 （记者
戴小河 梁姊）中国海油24日发布消息
称，我国渤海首个千亿方大气田——渤

中19-6气田累计生产天然气超过10亿

立方米。

渤中19-6气田位于渤海中部海

域，区域平均水深约20米，已探明天然

气地质储量超2000亿立方米、探明石

油地质储量超2亿立方米，是我国东部

第一个大型、整装的千亿方大气田。气

田试验区和一期开发项目分别于2020

年10月、2023年11月投产。目前建成

海上油气平台6座，高峰日产天然气达

到240万立方米，产能建设进入快速上

升阶段。

中国海油天津分公司渤海石油研

究院开发地质资深工程师程奇介绍，渤

中19-6气田的油气埋藏在深度超5000

米的潜山储层，布置的开发井平均井深

5598米，深度超过6000米的超深井多

达20口，最深的达到6494米。

该气田目前已经成功实施了两口

超深井，地层温度超过180摄氏度，井

底压力达 56兆帕，油气储存在只有

0.01至0.1毫米宽的裂缝中，相当于在

头发丝中抽取油气，对勘探开发技术

要求极高。

渤中19-6气田项目对保障京津冀

及环渤海地区的用气需求，保障国家能

源安全，优化能源结构有重要意义。

我国渤海首个千亿方大气田

渤中  -6气田累产天然气超  亿立方米

“百货业之父”约翰 ·沃纳梅克曾说：“我

知道在广告上的投资有一半是浪费的，但问

题是，我不知道是哪一半。”这一广告界的“哥

德巴赫猜想”，也是百年来人们希望破解的

“魔咒”。

“幸亏有了你们，我们才能找到有效流

量。”这是来自餐厅端商家的点评，点评对象

是被称为餐厅“外脑”的再惠（上海）网络科

技有限公司，后者目前为两万多家全国中

小餐饮企业提供运营服务，将有限的营销

预算变成看得见的高转化率。

数字营销时代，门店数字化运营这条赛

道涌入者众，但能闯出名堂的企业少之又

少。“创业近10年，我们可以说是这条赛道的

‘头马’。”再惠科技联合创始人朱辰昊说。在

这片厮杀激烈的“红海”中，这家上海瞪羚企

业不仅活了下来，而且营业额不断创新高。

究其原因，这背后既有时代浪潮的红利，也有

企业一步一个脚印的坚实奋斗。

碎片化的渠道和看得见的转化率

对于当下的餐饮商家而言，线上线下

“一体两面”几乎已成标配。但中小餐饮商

家存在着天然劣势：一方面，体量不足、预算

有限、组织架构不完整；另一方面，面临更碎

片化的营销渠道，在数字营销世界里容易变

成“小透明”。

位于杨浦区的安答龙虾曾经也是这样的

“小透明”。2022年，他们抱着试试看的想

法，与再惠签订了大众点评的运营服务，再惠

团队做足调查后给出解决方案——以“老板

家的6000亩虾塘”等3个卖点作为线上运营

关键词，这让老板任佳明有种顿悟感：“平淡

无奇开了这么多年的社区店，却没发现自己

身上最特别的亮点。”2023年，也就是合作的

次年，安答龙虾就迎来“高光时刻”，斩获“杨

浦区小龙虾热门榜第一”，这给了商家极大信

心，并决定再度增加在小红书的运营合作。

随着人气的水涨船高，安答龙虾提出了

一个看起来高不可攀的目标——我只要全

城第一名。再惠团队很快又提出建议：找

到现象级新单品。据此，安答龙虾在今年

旺季到来之前就提前布局，并研发出“小龙

虾锅贴”。配合渠道投流等方式，商家一举飙

升至“上海全城小龙虾热门榜第一名”，第二

季度线上营收突破500万元，环比第一季度

猛增464%。

像这样的数字营销案例，再惠还有很

多。“中腰部餐饮商家有一个明显的群像，创

始人更专注于菜品，没有足够精力来研究平

台规则，也没有足够经验多平台运营，而这些

恰恰是我们的长项。”朱辰昊透露，随着美团、

饿了么、抖音、小红书等营销渠道的多元化发

展，第三方的资源配置能力变得越来越重要，

企业会根据商家的不同阶段，配置不同的营

销资源，包括抖音短视频、美团打榜、达人营

销、抖音团购等，让不同的资源组合发挥乘数

效应。

餐饮商家投入的有限预算资源，能看到

实实在在的转化率。

▼ 下转第二版

再惠科技服务2万多家中小餐饮企业，尝试破解广告界“哥德巴赫猜想”

“魔法配置”将有限预算变成高转化率

■上海“瞪羚”创新之跃②

■本报记者 徐晶卉

路演刚结束，参赛选手还在往

台下走，就被投资人“锁定了”：“这

个项目，可以为您规划未来三到五

年……”第四届“海聚英才”全球创

新创业大赛总决赛昨天开幕。“以赛

引才”“以会聚才”，参赛选手深有体

悟——“评委问得专业，一下子就点

到技术核心，对行业发展也洞若观

火”“行业圈子不大，赛场上的竞技选

手也是极具潜力的合作伙伴”……

总决赛项目分别在高端装备制

造、未来智能、信息技术、生命健康、

绿色环保、文化创意与农业科技6个

赛道进行比拼。上海科技创业投资

（集团）有限公司副总裁朱民阐释，赛

道的设置并非对沪上产业发展的简

单归纳，大赛应起到先导性、引领性

的作用，“如文化创意赛道方面，希望

通过大赛引聚各方英才，把该领域作

为上海未来的产业布局，共同培育市

场、提振信心”。

办至第四届，“海聚英才”从起

初的主办方找项目，到如今全世界

的项目纷至沓来，大赛影响力持续

扩大，专业能级不断提升，目标指

向愈发清晰——促进创新链、产业

链、资金链、人才链深度融合，加快集

聚一批引领科技自主创新、助力产业

转型升级的高层次创业人才。“海聚

英才”正成为各路英才“喜欢上海的

理由”。依托赛会，实在的政策、精准

的指导和专心的服务，是上海吸引人

才集聚的诚意。

避免“小学生”和“大学
生”同台竞技

评委手上有3份评分表——他

们需要根据项目所处的发展阶段，

即种子期、初创期或成长期给出相

应评价。

“较往期三届大赛不同，此次大

赛重点支持种子期和初创期的项目，

即未成立公司以及成立公司不满一

年的项目分别占入围项目的42%和

40%。”上海市海聚英才发展促进会

秘书长徐文亮解释，赛制相应调整，

此次6个赛道将分别决出冠亚军，

“总决赛评委手里的名单也明确标注

选手项目的发展阶段。比如对种子

期的选手，评委更关注其项目的创

新性而非市场或营业额，避免‘小学

生’和‘大学生’同台竞技。”

广州赛区选手周道航的项目就

被列入“种子期”项目。决赛路演时，

评委盯着项目最核心的技术追问，这

让他印象深刻。

大赛要为更好地引导长期资本

投早、投小、投长期、投硬科技形成一种导向。在徐文亮看来，对

于已落地上海发展的项目，希望通过大赛对接融资平台，用人

才、金融、产业政策支持他们在沪发展得更好。对于正寻找落

地的创新型科技项目，希望通过大赛畅通渠道，吸引他们来沪

发展。

以周道航所在的奕行智能为例，眼下公司在上海设立核心

研发中心，未来也希望在沪招募人才有进一步发展。“从企业成

立之初就打定主意，要做到一定规模才在‘上海滩’亮相。如今

预计爆发式增长马上要来临，或许就在明年。”

可以说，“海聚英才”的决赛赛场也是这家公司的登场亮相。

大赛对“种子期”项目的鼓励，让不少“种子”选手入围决赛

时颇感惊喜。记者了解到，在生命健康赛道，小分子新技术和抗

肿瘤新药研发、HLP腔镜智能手术机器人、新型卵圆孔闭合器研

发、活体骨软骨组织再生技术及其临床转化等一批前沿科技医

疗项目也崭露头角。

用专业的眼光淘出优质的项目

“卫星数量不多，对公司单个卫星制造的质量要求是否变

高？”评委这一问，问到了氦星光联科技创始人谭俊心里。

▼ 下转第三版
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■本报记者 苏展

本报讯 （记者张晓鸣）记者昨天从上
海申铁投资有限公司获悉，由其负责投

资建设、上海建工集团承建的上海市域

铁路机场联络线 13标迎来建设新进展。

随着浦东机场1号、2号航站楼站至浦东

机场3号航站楼站右线长区间“建顺号”

盾构机整体全部脱出掘进轴线最低点，标

志着机场联络线13标正式进入盾构掘进

变坡阶段。

13标项目位于浦东新区祝桥镇，区间

线路总长度约5.7公里。其中，浦东机场1

号、2号航站楼站至浦东机场3号航站楼站

区间，左右双线长约 3.03公里，隧道呈

“V”字坡，隧顶埋深22.11至51米，设2座

联络通道。这也是上海目前埋深最深的盾构

区间。

区间采用两台9米级泥水压力平衡盾构

机进行施工，“建顺号”负责浦东机场1

号、2号航站楼站至浦东机场工作井区间双

线掘进和浦东机场工作井至浦东机场3号航

站楼站区间右线掘进，“建晟号”负责左线

掘进。截至目前，左线区间和右线区间累计

完成1201环和705环。

盾构掘进过程中，需要长距离下穿浦东

机场飞行区，如何确保机场滑行道、卫星厅

高杆灯塔、卫星厅、机场捷运隧道、架空管

道支柱等众多建（构）筑物的安全，是此次

施工的一个难点。项目团队通过提前提高盾

构机泥水压力，使盾构机前方地面及建

（构） 筑物始终处于一种微量隆起的趋势，

有效减少了对周围土体的扰动。同时，将注

浆量提高至160%，并在同步注浆中加入水

泥，减少同步浆初凝时间，使隧道外侧及时

形成防水衬砌，不仅确保了隧道的防水性

能，也为盾构机穿越过程中的安全稳定提供

了有力保障。

超深、超长距离全断面砂层是盾构掘进

中的又一挑战。盾构机需要在全断面砂层中

掘进约1900米，如此长距离穿越在国内工

程领域尚属首次。在盾构掘进土层由黏土层

转为砂层后，项目团队根据砂层的特性，及

时调整泥水处理设备，改善泥水循环浆液指

标，保证推进过程中各项指标的稳定。同

时，按照“勤测勤纠、小角度纠偏”原则进

行纠偏控制，确保盾构机在超深、超长距离

全断面砂层中顺利掘进。

机场联络线  标进入盾构掘进变坡阶段

“我们研究埃及学的，以前常标榜自己

是‘冷门绝学’，‘冷板凳’坐了这么多年，没

想到埃及学现在这么热！”北京大学历史学

系教授颜海英感叹。作为“金字塔之巅：古

埃及文明大展”的首席策展人，她日前在上

海博物馆人民广场馆做了一场讲座，现场

座无虚席，观看线上直播和回播的人次突

破100万。而在15年前，她曾经历过讲座

只有一个听众的时刻。

从1到100万，背后有学科的发展和学

人的努力，也得益于学术与大众的亲密接

触。我国自主策展的古埃及文明大展、眼

下正在热展的“金字塔之巅”，便是中国古

埃及学成果转化的鲜活案例。日前，该展

交出了首月成绩单——接待观众31.7万余

人次，其中上海地区以外观众22.1万余人

次，占比69.7%，展览相关话题全网传播量

突破12亿。从社会、经济、学术三个维度

看，这个热门文博大展的溢出效益，也是上

海深化文化体制机制改革、优化文化服务

和文化产品供给的生动注脚。

熔铸古今汇通中外，“对男
女老少都有吸引力”

这是有史以来全球最大规模、亚洲最

高等级的古埃及文物出境展，是中国官方

博物馆首次与埃及政府合作，一开幕即登

上中博热搜榜“十大热搜展览”榜首。

“古埃及文明非常神秘，能不出国门就

看到这么多过去只能在书本和电视里看到

的文物，不虚此行。”从辽宁赶来的祁女士

带着儿子在上博泡了大半天，为展厅内的

石雕和彩棺的精美程度惊叹。

“先在‘法老的国度’呈现一部通史，再

围绕图坦卡蒙这一代表人物和萨卡拉这一

代表地区展开独立叙事，可以说有点有面，

让人对遥远的古埃及文明有比较系统的认

识。”文博爱好者朱先生注意到，有别于以

往国内同类型展览从欧美博物馆借展、以

西方视角进行叙事，这个展览从埃及本土

借展，同时选择若干中国文物进行对话，熔

铸古今、汇通中外。“策展思路体现了中国

学者的研究成果，也使同为文明古国后人

的我们在解读他者中更好地认识自我。”

据统计，“金字塔之巅”首月接待的观

众中，男女比例为4∶6，涵盖各个年龄段，表

明“对男女老少都有吸引力”。

文商体旅展联动，打造消费
新场景新体验

高人气之外，展览还带动了消费热潮：

相关文创产品销售额近4500万元，周边交

通、酒店、餐饮、购物等消费亦持续升温。

据后台数据及观众抽样调查统计，外埠观

众中，逾七成是为本次特展专程来沪，另有

二成把来沪看展作为主要目的。近一半观

众表示有意愿或已经在周边消费，外埠观

众平均在沪停留3.59日，平均总开销超过

四千元。

近日，淮海中路上开出“金字塔之巅@

淮海”文创快闪店，将展览的热度引入更广

阔的城市空间。 ▼ 下转第三版

“金字塔之巅：古埃及文明大展”逾月：上海以外观众占比近七成

一个文博大展的溢出效益
■本报记者 李婷

上海博物馆为本次古埃及文明大展定制了各类文创产品，吸引众多观众前来选购。 本报记者 叶辰亮摄

昨天申城正式出伏，告别长达

40天的三伏天。今年三伏，全国平

均气温达到23.24℃，为史上最热。

然而，出伏第一天，南方高温并没有

“熄火”。据上海中心气象台预报，在

大陆高压和副热带高压的共同影响

下，申城未来几日仍“热”情高涨。图

为烈日下的外滩亲水平台，游客或拍

照打卡或打伞遮阳。

本报记者 叶辰亮摄

申城昨出伏
高温仍相伴

人体耐热极限
可能比你想象的低
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