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继中国古代青铜馆之后，上海博物馆

东馆的第二个常设展厅——中国古代雕塑

馆今天起对外试开放，为观众呈现一部有

形的中国古代雕塑艺术“教科书”。

这是基于人民广场馆雕塑馆的改陈升

级，拓展了文物的数量、门类，并延伸了

时间线。整个陈列共计展出289件/套立

体造型文物，数量较人民广场馆雕塑馆增

加近两倍，其中有三分之一为首次公开展

出。展线在原有的战国至金代的体系基础

上，向前扩展到商周时期，向后新增元明

清板块，力求改变大众对元明清时期雕塑

拘谨、守旧的刻板印象。

三分之一文物为首次公开展出

先秦的青铜雕塑，秦汉的陶俑和画像

石，魏晋的堆塑罐，南北朝、隋唐的浮雕

造像，五代南唐钦陵的陶俑，宋辽金的寺

观造像、金铜造像，元明清的竹、木、牙

雕……步入展厅，中国古代雕塑史上代表

性的作品以时间为纵轴一一呈现在观众面

前。它们中不乏代表性的珍品、孤品，如

存世体量最大的大理国鎏金铜大日遍照佛

像、唯一考古出土的带有“大都”铭文的

标准元大都造像等。

首次展出的一批上世纪40年代末从

日本追索回国的云冈石窟造像残件，被

放置在展厅突出位置，引人关注。据上

海博物馆青铜研究部副研究馆员师若予

介绍，云冈石窟是北魏王朝举全国之力

打造的艺术杰作，在中国雕塑史上地位

非 凡 。 这 16件 造 像 是 1939年 至 1940

年，日本东方文化研究所水野清一、长

广敏雄等人组成云冈调查队在清理昙曜

五窟（第16至20窟）时采集的，于抗战结

束前被运至日本藏于京都。抗战胜利后，

经李济、张凤举等先生努力，这批造像于

1948年被追索回国。新中国成立后，遵照

中央政务院和上海市人民政府的批示，这

批文物于1955年入藏上海博物馆。展柜

中，残件原物与旧照一一对应展出，无声

诉说着国人对中华文化的守护。

“南朝四百八十寺，多少楼台烟雨

中。”这是诗中描绘的盛况，然而，相较

于数量众多的北朝造像，南朝造像存世稀

少。为丰富展览体系，上博向文博界的兄

弟单位借展了部分在雕塑史上非常重要的

稀缺文物。以四川博物院藏南朝石造像残

碑为例，尽管只剩底座，雕饰却极其繁

复，可贵的是碑上的伎乐浮雕在内容结构

上与梁武帝参与创作的“上云乐歌舞伎”

一致。浮雕上排为大眼、卷发、演奏西域

乐器的伎乐，下排为演奏清商乐的南朝伎

乐，既体现了文明的互鉴交流，也证明了

作为我国早期戏剧之一的“上云乐歌舞

伎”在南朝时期已由都城建康传播到了成

都等地区性中心城市。而日本戏剧源头之

一的《伎乐》，皆与“上云乐歌舞伎”关

系密切，受中国影响。事实上，魏晋南北

朝至隋唐，不同文化间的交流与融合在这

一时期的雕塑艺术中蔚为大观。

多层次空间创新展陈设计

除了内容上的扩充，雕塑馆的展陈设计

较之前也有改变。人民广场馆的展厅相对较

小，展览动线结构紧凑、用光较暗，观众置

身其中可体验到庄严静谧之感。东馆的雕塑

馆则更加敞亮，挑高的场馆层次更加丰富，

既有类似展示露天大型雕塑、像小广场一样

的开阔空间，又有二楼夹层和夹层上的观景

平台，还有多媒体沉浸式体验空间，总体给

人通透明快之感。

在一楼至二楼衔接处，是一处层高近8

米的独立空间。中心位置，金代漆金彩绘木

雕大势至菩萨像端坐高台上，其头顶悬挂着

环形幕帘，相似风格的壁画投影其上，缓缓

转动，光影透至四周墙壁，影影绰绰，令人

沉浸其中。这尊体量巨大的木雕源自山西南

部汾河流域。金、元时期，该地区木雕造像

繁盛，艺术造诣高超，其样式影响了当地

元、明时期寺庙壁画，充分体现了中国古代

艺术“绘塑并举”的特征。

记者注意到，展厅中有不少石雕以裸

展的方式呈现。上海博物馆副馆长陈杰表

示，柜展适合展示材质更“娇嫩”的文

物，而对于石质类的雕塑，裸展符合国际

博物馆的通行惯例，同时也延续了之前人

民广场馆的传统，让观众可以更加近距

离、无障碍地去欣赏文物。“我们相信观众

的文明素养，当然，也会适当设置一些提

示牌等，提醒观众文明观展。”

上博东馆第二个常设展厅今起试开放，展出商代至清朝   件/套立体造型文物

一部有形的中国古代雕塑艺术“教科书”

本报讯 （记者唐闻佳） 上海国
产创新药再迎好消息。近日，国家

药品监督管理局通过优先审评审批

程序附条件批准上海科州药物研发

有限公司申报的1类创新药妥拉美

替尼胶囊 （商品名：科露平） 上

市，适用含抗PD-1/PD-L1治疗失败

的 NRAS突 变 的 晚 期 黑 色 素 瘤 患

者。记者从上海市药监局获悉，这

是本市今年第二款获批上市的国产1

类创新药，上一款为CAR-T细胞疗

法产品。

妥拉美替尼是选择性丝裂原活化

蛋白激酶激酶1和2（MEK1/2） 抑制

剂，通过抑制MEK1/2激酶的活性发

挥抗肿瘤作用。该药品的上市为抗

PD-1/PD-L1治疗失败的NRAS突变

的晚期黑色素瘤患者提供了新的治疗

选择。

今年第一季度，本市共有2款国

产1类创新药获批上市。此前获批的

一款是科济药业的CAR-T细胞疗法

产品，这是一种国际创新的肿瘤治疗

技术。3月1日，国家药监局批准赛

恺泽（泽沃基奥仑赛注射液）的新药

上市申请，用于治疗复发或难治性多

发性骨髓瘤成人患者。赛恺泽的获批

是基于一项在中国进行的开放标签、

单臂、多中心II期的临床试验。根据

2022年美国血液学会公布的试验结

果，赛恺泽表现出令人鼓舞的疗效和

良好的安全性。

多发性骨髓瘤是一种难治性的

恶性浆细胞疾病，约占所有血液肿

瘤的10%。随着中国老龄化加速以

及人口平均预期寿命的提高，多发

性 骨 髓 瘤 患 病 人 数 将 持 续 增 加 。

2023年，中国多发性骨髓瘤的患病

人数约 15.3万人，新发病例数为

2.32万人。还有预测显示，中国多

发性骨髓瘤的患病人数2030年时将

增长至26.63万人。医学专家表示，

在传统治疗方式下，复发或难治性

多发性骨髓瘤患者的治疗选项很

少，这些患者急需一种有效、安全

和方便的治疗方法。赛恺泽的获

批，为临床医生提供了更多选择，

更给患者带来了新的希望。

持续打造药品、器械领域一流营

商环境，近期，市药监局聚焦提升服

务能级，持续推进药品、医疗器械注

册服务迭代升级，针对重要企业的关

键品种实施“一品一企一策”，为企

业精准匹配、主动推送、培训解读适

用政策，提高产品注册申报成功率，

助力创新药械提速研发上市。
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（上接第一版）唐怡莹老师带领学生来到“水乡客厅”进行社

会调查，从“水乡客厅”的历史、文化、规划和产业等方面，

带领学生们认识、领悟中国式现代化的特征，帮助学生进一步

从感性到理性，真正理解并认同中国式现代化道路。

类似“行走的课堂”，在沪上中小学校还有很多。以学生为

本，持续推动思政课改革创新，闵行区每年组织学生走出学校，

在教师带领下，走访爱国主义教育基地和闵行改革发展前沿

地。在此过程中，老师们不仅引导学生结合教材内容，观察家

乡的发展变化、积极展开思考，同时也鼓励学生发扬主人翁精

神，为城市发展献计献策，对人民城市理念有了更全面的理解。

在金山区金山中学，学生导师、班主任和学生通过“同访

一个红色基地”“同讲一个故事”“同上一堂党史课”，重温党

的光辉历史。

作为海派文化发祥地、先进文化策源地、文化名人聚集

地，虹口区发挥“文化三地”优势，不仅将思政课先后搬进了

上海鲁迅纪念馆、中共四大纪念馆等场馆，还连续八年推出以

“红色戏剧”为主题的开学第一课。

一体化研训，让最有情怀的教师上好思政课

如何让小学生的思政课堂变得生动，撬动他们的学习

兴趣？

宝山区第二中心小学思政教师邱琳很有办法。她不仅鼓励

学生跨年级走班上课，还利用自己的美术特长，通过画画给予

学生特别评价，激活思政课堂。比如，三年级学生学习“不一

样的你我他”主题时，邱琳会鼓励学生和不同年龄、性格的同

学交朋友；在四五年级的思政课上，邱琳则鼓励学生跨年级组

成讨论小组，完成作业展示，表现优秀者能获得老师的定制画

作奖励。

思政课能否讲深、讲透、讲活，教师至关重要。五年来，

上海市中小学思政课教师逐步形成了见习教师、2至5年青年

教师、成熟教师、骨干教师与名师后备的梯队序列，通过一体

化研训体系，不断提升上海市中小学思政课教师的教学水平，

确保让“最有情怀的教师上好思政课”。

相关负责人表示，在数字化转型背景下，当前，上海中小

学思政课教研、培训与信息技术能力应用等正走向深度融合。

依托教师研训一体平台，今后将进一步聚焦中小学思政课改革

创新关键的教学问题，带领教师开展最优化的教学研究与实

践，让教师真正成为学习的主体、研究的主体与算法的驾驭

者；同时，借助数字化平台的智能分析系统，将形成思政课教

师数字画像，发掘教师成长潜力，激发教师队伍更大活力。

“一盘棋”“组合拳”，
思政金课滋养学生心灵

本报讯 （记者唐闻佳）上海市爱卫办昨天发布消息，以
“爱国卫生相约春季、携手共建拥抱健康”为主题的春季爱国

卫生专项行动暨第36个爱国卫生月系列活动正式启动。从3月

中旬至5月底，全市将开展“防蚊灭鼠、健康宣教、环境治

理、创卫巩固”四大专项行动，夯实全年爱国卫生和健康促进

工作基础。

市爱卫办同时呼吁全社会携手，跨部门联动，“以月促

年”带动全年爱国卫生工作落实推进，完善由政府、社会、公

众共同参与的爱国卫生共建共享长效机制，也希望市民积极参

与，携手打造美好、宜居、幸福的健康之城。

上海春季爱国卫生专项行动启动

本报讯 （记者姜方） 身着一身亮丽
的抹胸晚礼服，花甲之年的她优雅地走向

舞台中央。昨晚，德国著名小提琴家安

妮-索菲 · 穆特携手老拍档钢琴家兰伯

特 · 奥金斯，时隔多年回归上海东方艺术

中心。琴弓在弦上跃动，小提琴随之歌

唱，莫扎特、舒曼等作曲家或古典或浪漫

的曲目让人沉醉。

“三年后，我就要迎来自己职业生涯50

年，希望到时候我会回到上海舞台。”穆特

在接受采访时提到网球名家费德勒，“他在

自己网球生涯最后几年也打得很漂亮，不

留遗憾地优雅谢幕并开启下一步人生，我希

望自己也能这样”。这位迷人的小提琴家透

露，她正在循环穿着自己的礼服裙，“最近我

就穿过一件45年前在日本演出时，穿过的闪

亮的香奈儿裙子”。穆特追寻“慢时尚”，认为

人们应该在消费时考虑循环利用的意义。

近20年前，穆特就曾登台东艺。2018

年，她跟随已故波兰著名音乐家潘德列茨基

在中国完成的大范围巡演，让这位著名小提

琴家印象尤为深刻。“我记得当时潘德列茨

基对中国有那么多新的音乐厅、那么多年轻

的乐迷惊讶不已，大师也对自己受到了‘活

着的贝多芬’一般的礼遇而感到快乐，我很

荣幸见证了这一切。”

与穆特合作了36年的兰伯特 · 奥金斯

则表示，自己1981年首次来华时，中国古

典音乐受众很少。“但如今聆听古典音乐已

成为很多中国人生活中的一部分，而且也有

很多杰出中国音乐家活跃在国际舞台，比如

叶小纲的音乐，就将或传统或当代的具有中

国象征意义的元素用到作曲中，对美国的音

乐界也很有启发，很高兴看到中西音乐文化

在今天能如此密切交流。”

13岁时，穆特受到指挥大师卡拉扬垂

青并大力提携，在长达13年的时间里两人密

切合作。穆特告诉记者，她从这位“指挥帝

王”身上不仅学到了关于交响乐、歌剧音乐

等现场演出的经验，也学到了关于好奇心、

自律生活和如何攀越一座座高峰等音乐之外

的宝贵知识，甚至还有瑜伽。“卡拉扬有充满

领导者魅力、极富远见的一面，而他的另一

面则很内向、讲话很温柔。他不是派对爱好

者，但热衷于一些时髦的事物——诸如CD、

帆船、飞行，他喜欢尽在掌握的感觉。”穆特

回忆起卡拉扬时说。

对于古典音乐在当下的传播，穆特提到

有很多人都热衷于在社交媒体上教授学生、

分享知识。“但有很多年轻音乐人，会把太多

时间花在经营自己在社交媒体的形象上，而

忽略了倾听内心真正的声音，我认为这才是

对从事古典音乐真正重要的，而不是我想要

成名或者变得富有。”

花甲之年，德国小提琴家穆特优雅登台东艺

金龙造型艺术摆件栩栩如生、龙年主题

包袋格外应景、龘龙建盏礼盒文艺范十足、绘

有和平公园花草图案的书灯春意盎然……昨

天起，2024上海 ·第三届书店自有文创节在

朵云书院 ·戏剧店举行，将展至17日，本届主

题是“春”和“龙”，以文创品牌集市方式引领

读者欢度龙年，喜迎春天。

世纪朵云、新融文化、读者书店、1927鲁

迅与内山纪念书局、钟书阁、逗好文化、二酉

书店、大隐书局、上图公司、外文书店等14家

企业携800余种自行开发、合作经营等自有

文创产品现场展销。现代书店、邃雅文化系

首次参加。

如何将图书等出版物与文创融合经营，

突破实体书店场所限制，助力书香惠民，让书

店焕发新活力，是业内普遍关注的命题。目

前，上海各类书店已将文创销售列入与出版

物、咖啡简餐并列的三合一销售主体，产品也

从文具、文教用品转向更为宽泛的文创产

品。文创在书店的陈列空间和销售比重越来

越大，如百新书局、上图书店、大隐书局前滩

店的文创经营面积已超60%。

多家书店负责人告诉记者，书店已不满

足单纯经销，而是通过引进、联合或自主开发

文创产品，将厚重文化底蕴凝结在精美物品

中，提升文创的文化价值和销售潜质，既点缀

爱书人的生活、工作空间，也借助文创更好地

传播文化，满足不同读者群体多元审美需求。

不少文创产品立足海派文化，提取并融

合本地特色元素。比如“蹦嚓嚓”搪瓷杯、“嗲

杯”、朵云书院雨伞等令人眼前一亮，世纪朵

云还携手上海歌剧院，以舞剧《永和九年》为

灵感设计打造一系列文创产品。邃雅书局把

店藏《松江府志 ·奉贤县全境图说》里的图说

与图合二为一，用多巴胺配色印在帆布袋

上。位于上海奉贤区的古华园，由苏州园林

大师陈从周设计，特色冰箱贴正是结合当地

历史获得设计灵感。外文书店白玉兰项链、

书签、百年外滩大楼钥匙扣等系列，是与画家

杜海军油画系列作品的联名款。

展销文创产品最多的是上图书店，190

多个品种文创含“图书馆之道”系列、“汉风”

系列等。钟书阁专门设置集章点，全国各地

门店专属印章齐聚上海，还有钟书阁?戴敦

邦艺术馆联名的龙年限定印章等。

不少文创还与知名文学 IP擦出新火

花 ——为纪念鲁迅第一部短篇小说集《呐

喊》发表100周年，1927鲁迅与内山纪念书局

推出“百年呐喊”限定版双面帆布袋，将经典

初版《呐喊》书封装帧和人民文学出版社现行

热销的黑黄装帧封面相组合。

上海图书公司展示了玉兔祈福香篆礼

盒、“戴敦邦迎春版画作品”《财神》、徐建融京

剧人物书画拼图等“大师联名”系列文创，《飞

影阁》版画、“古籍中的侠义”系列杯垫、明清

版刻赏真、铜鱼镇纸、老期刊创刊号系列文创

等，内涵丰富，兼具实用与美观。上海人民出

版社旗下文创品牌“逗好”展出红色系列、魔

都系列、新潮系列等。大隐书局旗下九棵树

艺术书店以音乐为主题，将音乐符号、音乐节

放到童话故事里，再以笔记本、包包、徽章、收

纳袋、雨伞等为载体呈现。畅销多年的“读书

系列”手账本、便签、笔记本，带有“读者”标识

的云衣风尚丝巾、小蜜蜂徽章、伴读系列针织

包等，也吸引了忠实读者驻足。

据调查，大多数书店文创销售仍局限于

自有门店和网上平台，也有少部分书店已拓

展到界外，如上图书店、逗好拓展到商场，百

新书局拓展到各地书店，读者书店拓展到一

些博物馆、艺术馆和文创馆等。

本届文创节设立三天六场“文创节 ·下午

2点分享会”主题活动，围绕文创设计理念、

场景营造、市场开发、数字文创周边运营、跨

品牌的私域社群构建等话题进行探讨，开拓

文创开发新空间。书店自有文创节的创办，

为上海书业自有文创构筑了交流平台，由上

海市书刊发行行业协会、上海联合书业会展

有限公司主办。

上海第三届书店自有文创节集结  家品牌   余种产品

这个周末，在书店文创寻春天

文创节现场，各具创意巧思的文创单品助力打开阅读新入口。 （主办方供图）

制图：冯晓瑜
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