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■本报记者 徐晶卉 周辰 占悦

■本报记者 徐晶卉

第六届中国国际进口博览会今天开幕，

新老朋友如约而至。今年，36.7万平方米的

企业展吸引了来自128个国家和地区的3400

多家企业，参展的世界500强、行业龙头企业

以及创新型中小企业，数量均为历届之最。

数百位各国企业高管飞抵同一个目的地——

中国上海。“贸易天团”满满的行程表上，装着

满满的期待——

“我们对每一年的进博会都充满期待。”

ABB中国董事长顾纯元带来了新品。

“我们在利用这个机会与中国的创新领

域建立联系。”欧莱雅北亚总裁及中国首席执

行官费博瑞看到了创新。

“中国市场的发展机遇潜力无限，我们正

满怀信心加快在华的本土化建设。”碧迪医疗

全球高级副总裁、大中华区总经理邓建民提

到了投资。

参展商们都说，跨入“进博之门”，就是打

开“机遇宝库”。

谈期待：首发首秀再成爆款

进博会对参展商意味着什么？骊住水科

技集团大中华区首席执行官兼骊住集团全球

高级副总裁陶江说得直接：进博会的最大特

点是“综合展专业办”，参展商、采购商和专业

观众来自各行各业，丰富度是行业垂直展会

所不具备的，这为品牌创造了深入洞察消费

者的绝佳机会，能收获巨大的曝光量，从而大

大缩短从研发新品切换到量产产品的时间，

快速抢占市场竞争的制高点。她说，第六届

进博会启幕之际，骊住已签约第七届进博会，

期待续写进博故事。

走过成绩斐然的5年，进博会已成为参

展商全球首发、中国首秀的“第一选择”。澳

大利亚企业REGENTRVPTYLTD首席执

行官安德鲁 ·罗伯特 ·曲柄说，今年是品牌第

二次参加进博会，作为在澳大利亚市场上竞

争力较强的房车品牌，他们很高兴能够再一

次在进博会舞台上向世界展示新品，“今年参

展的重磅车型将呈现我们最新、最先进的房

车智造技术，创新、高品质的产品将为更多消

费者带来更加美好的房车旅居生活。”他期

待，希望首发首秀再成“进博爆款”，品牌能够

进一步在世界范围内提升知名度。

走过硕果累累的5年，进博会越来越成

为一个新的“创新起点”。今年，欧莱雅将首

次进驻创新孵化专区，并作为首家跨国美妆

企业在专区内设立“BIGBANG北亚美妆科

技共创孵化展区”。费博瑞表示，进博会已成

为一个融合与协作的平台，美妆行业不仅可

以提出创新，还可以与中国市场的生态圈伙

伴紧密合作，“实际上，我们在利用这个机会

与中国的创新领域建立联系。”

走过风雨无阻的5年，进博会越来越成

为中国高水平对外开放的一张全球名片。全

球性医药企业梯瓦今年的展台设计以向上之

姿的DNA螺旋链条结构为主，彰显持续加码

中国市场的坚定信心。梯瓦大中华区总经理

黄迪仁说，今年将带来一款治疗偏头痛创新

药的中国首展首秀，还将引入源自爱尔兰的

经典护臀霜Sudocrem，这将是梯瓦在华推出

的首个健康消费品，“我们已签约第七届进博

会，中国是梯瓦在全球的重点发展区域。”

“多年来，中国一直是肖特集团最大的增

长市场，进博会为我们在中国发展提供了绝

佳展示平台。”肖特集团首席执行官何德瑞

说，每届进博会都带给他新收获、新感悟，“今

年肖特带来了超半数的新品，希望能借助进

博会的溢出效应在更多领域获得增长机会。”

谈变化：溢出效应激发澎湃动能

进博会不仅是一年一度的经贸盛会，更

显示出强大的溢出效应。在一场场洽谈、一

次次签约中，开放春风扑面而来，发展动能激

越澎湃。

淡水河谷是一家“元老级”参展商，已连

续6年参展。淡水河谷中国区总裁谢雪感受

到的最大变化，是进博会的影响力和朋友圈

逐年扩大，“以我们所在的采矿行业为例，我

们曾连续几年是参展商中唯一的采矿企业，

但从去年开始，主要的同行企业也纷纷成为

参展商，这让进博会变得更具吸引力，企业可

以在更大的综合展平台上与同行企业相互学

习，有利于促进整个采矿行业的长远发展。”

溢出效应体现在展商亲眼见证的“展品

变商品”速度。安进公司董事长兼首席执行

官罗伯特 ·布拉德韦深有感触：去年企业首次

亮相进博会，得益于这一开放平台，展出的新

药普罗力已于今年2月迅速获批新增适应

症，用于治疗骨折高风险的男性骨质疏松

症。今年安进携重磅创新疗法再次赴会，罗

伯特说：“进博会彰显了中国坚持推进高水平

对外开放、与世界共享中国高质量发展新机

遇的决心。对安进而言，中国是一个具有重

要战略意义的市场，而进博会为我们提供了

一个宝贵的平台。”

溢出效应体现在展商亲身感受到的营

商环境温度。强生全球资深副总裁、中国区

主席宋为群一口气说了很多“展品变商品”

的案例和背后的故事。去年，强生全视的

TECNISSynergy跃无级人工晶状体亮相进

博会后，作为首款提供33厘米近视力的连续

视程人工晶状体引起了广泛关注，依托“先行

先试”政策，去年12月就在海南博鳌实施了

首批两台植入手术，并于同月正式获批。如

今，Synergy已在全国多地完成植入，为中国

白内障患者带来更好的视觉体验。

溢出效应更体现在展商取得优异成绩单

后的满满自信。“我们对每一年进博会都充满

期待。”顾纯元表示，过去5年，ABB在进博会

上展示了210多项创新产品与前沿技术，发

布多款新品和数字化解决方案，累计签署约

90项战略合作协议，“借助进博会强大的影

响力和溢出效应，我们期待今年有更多ABB

新产品和新技术从进博起飞、在全国落地。”

谈信心：投资中国成为共同选择

“回头客”昕诺飞今年选择重返进博舞

台，表明品牌对于中国市场从一而终的决

心。“中国是昕诺飞的‘第二故乡’，我们是中

国高质量发展道路上的积极参与者。”昕诺飞

全球高级副总裁兼东北亚区总裁王昀表示，

今年昕诺飞将携最新技术及产品登上进博舞

台，并不断深耕中国市场。

无论是新朋友还是老朋友，对中国的信

心是企业高管们挂在嘴边的高频词。赫力昂

中国内地及香港地区总经理顾海英强调，中

国是赫力昂全球最为重要的市场之一，“2022

年，赫力昂全球全年实现109亿英镑的销售

额和9%的有机增长。今年上半年，赫力昂全

球实现10.4%的增长，中国市场表现尤为突

出，为其全球和亚太地区的整体增长作出了

重要贡献。”

投资中国，是进博会参展商的共同选

择。碧迪医疗今年将带来10余款首发首展

及近百款明星创新产品。邓建民表示：“中国

市场的发展机遇潜力无限，企业正满怀信心

加快在华的本土化建设。”今年7月，碧迪医

疗大中华区创新中心在杭州揭幕，与位于上

海的创新设计及多功能研发中心、苏州的工

程实验研发中心协同合作，进一步提升并赋

能企业与多方合作伙伴的综合创新能力，加

速本土创新落地。

“我们非常珍惜参加进博会的机会，中国

是丹佛斯一个非常重要的市场。”丹佛斯集团

总裁兼首席执行官方行健表示，企业正在中

国加大投资，在天津武清设立了总投资1.4亿

元的丹佛斯全球制冷研发测试中心，在南京

建设的新工厂将生产核心零部件的功率模

块，“将全球最新最好的技术实现本地化制造

和研发”。

第六届进博会今开幕，数百位各国企业高管已飞抵上海

跨入“进博之门”，打开“机遇宝库”

看全球美食送达百姓餐桌、看进博展品

变为畅销商品、看进博好物演绎丝路精神、看

本土品牌成为国际潮牌……以“进博首发彰

显溢出效应”为主题的第六届进博会上海人

文交流馆将于今天揭开面纱。

记者日前提前探营看到，上海馆整体外

观绚丽多彩，刻画了黄浦江两岸五光十色、物

阜民丰的胜景。市商务委相关负责人介绍，

本届进博会的上海馆策划了国际采购、展品

变商品、展商变投资商、“一带一路”名品、本

土品牌国际化、品牌联手出海、老字号产品创

新7个主题展区，展示90个本土精品和海外

优品的进博故事，尽显进博会的溢出效应。

聚焦国际采购，融通贸易连接

每年进博会的上海馆都有不一样的呈现

方式。今年上海馆设国际采购主题展区，依托

进博会的平台优势，光明食品集团通过国际

采购布局了全球食品产业链供应链。相关负

责人介绍，这几年，集团收购了西班牙高端海

鲜罐头和熟食百年品牌企业“阿尔伯”，依

托进博会并购意大利SALOV集团和法国

葡萄酒经销商DIVA公司，引入高端橄榄油

品牌翡丽百瑞和法国高档红酒品牌……目

前这些商品在商场、超市、电商等渠道均有

售，让国内消费者更便捷享用全球美味。

进博会融通贸易连接，促进各类进口产

品更便捷、高效进入中国市场。记者在上海

馆看到，塞尔维亚的特色商品黑松露片、秘

鲁的“温暖驼”羊驼毛玩偶、阿根廷的帕拉

蒂托马黛茶、捷克的水晶制品、巴基斯坦的

喜马拉雅盐灯……这些展品都已飞入寻常百

姓家。

依托进博会，上海与“一带一路”共建

国家加强贸易、金融、物流、科技、人文等

领域的全方位合作。记者在“一带一路”名

品主题展区看到，这里有玛戈隆特与白玉兰

真丝跨界打造的丝路宝船瓷器，有敦煌与国

外美术馆合作、采用国家非遗技艺制作的梵

高向日葵古筝和莫奈鸢尾花琵琶，有叙利亚

贝壳镶嵌的工艺首饰盒，有孟加拉的黄麻手

工艺品等，这些产品从进博平台中走来，演

绎着丝路精神。

见证国货出海，拥抱数字时代

国际品牌纷纷登陆上海，上海品牌则选

择扬帆出海。上海馆还集中展示了上海品牌

国际化发展的成果。

“依托进博会，上海品牌打开了国际视

野，拓展了国际市场，与国际品牌、全球资

源合作交流，建立起国际化发展战略，在新

发展格局下实现新的突破。”市商务委相关负

责人说。记者在现场看到，有着百年历史的

蝴蝶牌缝纫机这次带来了两款多功能迷你缝

纫机，这家企业已成功转型为全球工业缝纫

机先进制造商；上海家化进军国际市场代表

之作佰草集、双妹，国货高端护肤品牌林清

轩，诠释上海本土美妆护肤品牌的独特东方

文化底蕴。

上海馆还有不少高科技的产品。得物带

来了进博首发产品——国内首台AI（人工智

能）自动鉴别仪器。工作人员将一双李宁的

驭帅13减震防滑耐磨高帮篮球鞋和鞋垫放

入AI自动鉴别仪器下方的拍摄点，环绕一圈

的相机立刻自动拍摄多张不同角度和细节的

照片，回传至得物查验鉴别数据库进行细节

匹配，大约5秒之后，这双运动鞋的鉴别报告

生成，商品真伪立马现形……展台工作人员

介绍：“这台仪器还在研究测试阶段，背后的

AI计算引擎能辅助提升查验鉴别的效率，目

前能支持鉴别100多个品牌的运动鞋。”上海

本土科技型文创企业米哈游也来到上海馆，

讲述其向海外成功输出产品和文化的故事。

今年，上海馆持续打造“云上上海馆”，同

步线下的展馆与展品，让众多市民可以“一部

手机云游上海馆”，大部分展品还能链接到品

牌官方网店，直接下单购买。此外，上海馆还

首次引入“小红书”，以独特的“种草模式”来

介绍生活新方式。

上海人文交流馆亮相，设国际采购等7个主题展区

本土精品海外优品同场“对话”
本报讯（记者周渊）税务“蓝精灵”驻场服

务、为进博会相关企业“精准画像”……第六届

进博会今天开幕，上海税务部门对标高水平高

标准，进一步把服务保障的各个环节抓实抓细，

确保进博会税收服务工作稳步有序推进。

服务进博最前线，今年，上海税务部门精心

挑选培训的“精兵强将”将继续驻点“四叶

草”——国家会展中心（上海）的政策解读专区，

为参展商、采购商提供现场咨询、政策宣讲、投

诉受理等税收保障服务。

青浦区税务局发布进博会“6+365”全生命

周期服务进博机制，助力进博会青年突击队、

服务进博多语种青年突击队、示范区税务青年

服务进博突击队3支队伍采用驻场服务和场

外响应相结合的工作模式，为进博会提供全方

位税收服务保障。新鲜出炉的《双语服务手册

（进博版6.0）》，汇集最新税费优惠政策，更加

契合买卖双方实际需求，将为现场客商提供专

业指引。

驻场服务的同时，场外延伸服务也在多点

齐头并进。以“四叶草”为圆心向外辐射，税务

部门全力打造“主阵地+志愿服务站+税务文明

实践基地”的服务圈，进一步扩容税务保障辐射

范围。

青浦区税务局第一税务所“文明先锋站”已

开通进博会绿色通道服务专窗和双语服务专

窗，满足展购销三方和外籍纳税人的办税需

求。“青税易办工作室”开启全天候待命，第一时

间解决涉税疑难杂症。在“虹桥枢纽-国家会

展中心”地下通道，闵行区税务局以“包干制”形

式设置服务站点，进博会期间提供双语翻译、线

路指引、税收政策咨询等服务。长宁区税务局

专门设立“青柠檬”城市文明青年志愿服务站，

深耕楼宇税收服务，为进博企业做好最新税费

优惠政策的宣传辅导。

一位特殊的“志愿服务队员”——“智慧自

助办税终端”已先行入驻“四叶草”党群服务中

心。该设备嵌入5G、人工智能、人脸识别等前

沿科技元素，集成电子税务局、一网通办、办税

指南、智能互动、双屏互动、自然人业务等六大

功能，纳税人在自助办税的同时，还能远程获得

操作辅导、政策咨询等协助。

前期，上海税务部门围绕高质量服务进博

会课题主动调研问需，对相关企业的具体涉税

需求、建议意见进行采集，量身定制“税收政策

服务套餐”，深入一线解疑答惑，内外联动纾困

解难。

上海策广餐饮有限公司旗下的“老娘舅”连

锁品牌，其国家会展中心门店在进博会期间生

意十分可观。“税务部门主动上门，排摸我们门

店进博会期间的开票需求，全程协助发票申请，

解决了我们的后顾之忧。”上海策广餐饮有限公

司财务负责人沈巧怡说。

据悉，青浦区税务局前期通过“实地调研+

数据建模”，对进博会相关企业进行精准画像，

提前制定发票优化方案。截至目前，已全程指

导265家周边企业优先办理电子发票业务，为

22家餐饮、酒店、停车场和布展企业临时提高

开票额度。

作为本届进博会官方指定搭建商的欧马腾

会展科技（上海）有限公司也接受了税务部门的

“定向服务”。闵行区税务局主动找“人”，指导企

业享受各项税收优惠政策。今年1至9月，欧

马腾享受境外展会增值税免税政策，累计减免

金额1200余万元，增值税进项加计抵减16余

万元。

上海税务部门“精准画像”定制“税务方案”

“蓝精灵”驻场服务保障进博会

第六届进博

会上海人文交流

馆 今 天 揭 开 面

纱，同时也将持

续打造“云上上

海馆”，同步线下

的展馆与展品。

本报记者

袁婧摄

上海馆内汇集百年老字号、本土引领品牌和网络新品牌。 本报记者 袁婧摄


