
23

国内统一连续出版物号 CN31-0002国内邮发代号 3-3 国外发行代号 D123 文汇网：www.whb.cn 微信公众号：文汇报 （ID:wenhuidaily)微博：@文汇报 客户端：文汇

2023年10月 日 星期一

农历癸卯年九月小初九 明日 霜降

今天晴到多云 温度:最低17℃ 最高26℃ 东南风3-4级
明天多云到晴 温度:最低19℃ 最高27℃ 偏南风3-4级

上海报业集团主管主办 ·文汇报社出版 第27756号
今日8版

——以习近平同志为核心的党中央
引领推动妇女事业发展纪实

巾帼之花绽放新时代
 刊第三版

新华社北京10月22日电 中共中央党史和

文献研究院编辑的《习近平关于基层治理论述

摘编》一书，近日由中央文献出版社出版，在全

国发行。

基层强则国家强，基层安则天下安。党的

十八大以来，以习近平同志为核心的党中央站

在巩固党的执政基础和维护国家政权安全的高

度，坚持和加强党对基层治理的领导，把服务群

众、造福群众作为出发点和落脚点，坚持系统治

理、依法治理、综合治理、源头治理，加强基层政

权治理能力建设，构建共建共治共享的城乡基

层治理格局，激发基层活力，提升社区能力，形

成了群众安居乐业、社会安定有序的良好局

面。习近平同志围绕基层治理发表的一系列重

要论述，立意高远，内涵丰富，思想深刻，对于不

断健全党组织领导的自治、法治、德治相结合的

城乡基层治理体系，实现基层治理体系和治理

能力现代化，建设人人有责、人人尽责、人人享

有的社会治理共同体，具有十分重要的意义。

《论述摘编》分7个专题，共计216段论述，

摘自习近平同志2012年11月15日至2023年9

月21日期间的报告、讲话、说明、贺信、回信、指

示等130篇重要文献。其中部分论述是第一次

公开发表。

共计   段论述，摘自   篇重要文献，其中部分论述是第一次公开发表

《习近平关于基层治理论述摘编》出版 “双11”近在眼前。这几天，一众

电商平台先后揭晓今年“双11”的新玩

法，为年末最大一场全平台电商大促活

动拉满氛围感。

在商务部将今年定为“消费提振

年”的背景下，这一次“双11”大战有哪

些最新趋势？记者观察发现，各大平台

纷纷退出“奥数题”模式，以更直接的低

价让利消费者，而拼多多、哔哩哔哩（B

站）、美ONE、小红书、抖音电商等组成

的“上海方阵”更是持续扩容，规模跃上

新台阶。

退出“奥数题”，比拼
不凑单模式

作为“双11”大促的主力，天猫与

京东的“猫狗大战”往往决定着“双11”

的趋势走向。今年，天猫与京东的主题

都放在实惠低价上，与往年的“奥数题”

模式渐行渐远，“一件打折”的不凑单模

式变得火热。

天猫“双11”预售将于10月24日

晚8点开启，参与活动的商品数及品

牌、商家数继续创新高。在跨店满300

减50的基础之上，今年首次大规模推

出官方直降、立减，不用凑单，一件就打

折，预计将有超过8000万件商品降至

全年最低价。

京东则提前一天，今晚8点开启大

促，常用的“跨店满减”变得更直接——

提供跨店每满299元减50元福利，还可

叠加20元补贴。在此背景下，今年参

加京东“双11”的商家数量也再破纪

录，较去年同期增长超1.5倍。其中，参

与京东百亿补贴的商品较今年“618”实

现2倍提升，“9.9包邮”、秒杀频道的低

价商品数量也大幅扩容。

另一重量级“选手”拼多多透

露，从今天起百亿补贴将首次上线

“单件立减”玩法，首批参加“单件立

减”活动的品牌商品已经超过2万

款。具体来说，拼多多百亿补贴对于

参与此次“单件立减”活动的商品，

将额外发放官方补贴，让消费者不凑

单、不做算术题。相关负责人表示，

与去年大促相比，今年百亿元补贴的

品牌商品池预计同比增长110%，国货

商品的增长最为显著。

直播电商依然是重头戏

在“双11”大促多元化的格局

中，今年内容电商和直播电商依然是

重头戏。

在内容电商方面，前几年已经加

入战局的抖音今年推出了“抖音商城

双11好物节”，重点推出一件立减不

用凑单的活动，单品价格直降15%起。抖音电商还将在活动期

间由平台出资，陆续发放亿级消费券，可在单品立减的基础上

叠加使用，最高可享满300减80元的优惠。

作为内容电商中分量最重的板块，直播在“双11”大促中挑

起大梁。抖音相关负责人告诉记者，大咖直播间、好物直播间、

直播间购物红包等内容场景玩法，将在烘托消费氛围的同时，进

一步提升货品曝光度，触达更广泛的兴趣消费群体。

在主播方面，美ONE用5个“低”形容大促主题，玩法被总结

为3个核心关键词——售前的优惠+优惠、售中的精选+精选、售

后的服务+服务。从10月24日到11月11日，该平台旗下3个直

播间将设置大品类专场+小品类专场，涵盖美妆、生活、潮电、家

装、母婴、时尚、食品等多个品类。

新玩家入场，“上海方阵”带来新增量

值得一提的是，在参与“双11”大促的阵容中，“上海方阵”

持续扩容，不仅有拼多多、抖音电商、美ONE等已有的电商平台

和直播流量，今年B站和小红书也将首次入场，为促消费带来新

增量。

▼ 下转第三版
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■本报记者 徐晶卉

本报讯（记者周渊）记者近日
获悉，今年9月，上汽集团名爵品牌

旗下MG4EV在海外终端交付量

首次突破万辆大关，达到1.1万辆，

成为中国汽车工业史上首款海外月

销量突破万辆的“全球车”。在

MG4EV强力助推下，上汽欧洲业

务已实现规模性盈利。未来3年，

上汽还将陆续投放14款全新智能

电动全球车，在海外构建技术溢出、

规模发展、效益提升的良性循环，开

创中国车企国际经营全新模式。

值得一提的是，在欧洲发达国

家市场，今年1至9月MG4EV累

计销售5.4万辆，夺得欧洲纯电紧

凑车销量冠军。在英国纯电动车

销量排行榜上，MG4EV升至第二

名；在西班牙纯电动汽车市场，

MG4EV跻身前三甲；在法国、意

大利等多个欧洲国家，MG4EV均

进入了纯电动车销量前十。

凭借领先的海外市场规模和

完整的新能源产品型谱，上汽准确

把握海外消费者对安全、环保、智

能、操控等方面的多样化需求，充

分结合“星云”纯电专属系列化平

台、智能座舱、智能驾驶等创新技

术，集成全球优势资源打造MG4

EV。据介绍，该车型对标全球最严

苛的制造标准，满足80多个国家准

入标准，通过欧洲EuroNCAP等五

星安全认证。

今年以来，MG4EV正逐步进

入欧洲、澳新、中东、墨西哥、南美

等全球重点区域市场的80余个国

家。在澳大利亚，8月正式上市的

MG4EV目前累计销量已跃居纯

电动市场第四。今年全年，MG4

EV将冲刺15万辆全球销量目标。

至2025年，上汽将在海外投放14

款全新智能电动“全球车”，全面覆

盖主流细分市场。
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博物馆，保护和传承人类文明的重要

殿堂；公共艺术，产生于上世纪50年代

的新兴艺术门类。两者在一起，如何相得

益彰？

即将建成开放的上海博物馆东馆，正

面向全球邀请艺术家与艺术团队，以新空

间若干选定区域为对象，创作一系列代表

城市新文化、新理念、新创意的公共艺术作

品，目前已收到来自世界各地的500多个

方案。以此为契机，上海博物馆携手上海

大学举办“卓越城市建设与公共艺术论

坛”，集结国内外相关领域专家学者展开

“头脑风暴”，分享公共艺术参与博物馆建

设的经验和成功案例，探讨公共艺术赋能

卓越城市建设的可能性。

业内人士认为，上海博物馆东馆公共

艺术全球征集大赛不仅为多样性的创意、

多元的艺术理想提供了表达空间，更重要

的是，上海通过公共艺术的形式吸引了更

多人参与到卓越城市建设中，凝结各方智

慧和力量，以开放包容的胸襟将践行人民

城市理念落到实处。“这看起来是一个公共

艺术的评审，其实涉及今天文化建设的重

要问题，比如如何把马克思主义基本原理

同中华优秀传统文化相结合并形成新的文

化有机体。”上海博物馆东馆公共艺术全球

征集大赛学术委员会主席、中国文联副主

席许江希望，上海博物馆东馆的公共艺术

创作能够成为“两个结合”尤其是“第二个

结合”的有益实践。

什么是公共艺术的内核？

“什么是公共艺术？”许江抛出的这一

议题，引发了在场专家学者的广泛讨论。

许江回忆说，2004年中国美术学院成立公

共艺术学院的当晚，曾围绕该话题做过探

讨。“建筑师说‘建筑是最典型的公共艺

术’；园艺家说‘园林是可居可游的公共艺

术’；诗人说‘诗是最普及最可记忆的公共

艺术’；网络作家称‘网络是可携带的公共

艺术”，那个时候网络还没有现在这么普

及。”许江说，虽然大家的答案不一，但讨论

无不围绕着一个核心——公共精神。通俗

地说，公共艺术不能由着艺术家性子任意

发挥，而需考虑在公共空间里跟不同的人

发生关联，在社会中发挥价值，重视观众的感

受等。“所以，公共艺术可以是建筑，可以是馆

藏，可以是一个景点，可以是一片坡地，可以

是一个节日，但是最后必须落脚在可感、可

视、可转化、可记忆的艺术作品上。”

大赛学术委员会副主席、国际公共艺术

协会主席路易斯 ·比格斯通过视频表示，优秀

的公共艺术作品需要具备四个品质，其中两

个与惊喜有关，首先是艺术家的独特技巧和

想象力，其次是对意想不到的材料的创造使

用；另外两个品质与内容有关，即艺术作品的

叙事性和相关性。

设计理论和设计史专家、上海科技大学

创意与艺术学院副院长王受之谈到，前些年，

中西方的博物馆在建筑设计和公共艺术的关

系上呈现一大趋向：把博物馆做成公共艺

术。最典型的例子是西班牙设计师卡拉特拉

瓦设计的密尔沃基艺术博物馆和美国建筑师

弗兰克 ·盖里设计的毕尔巴鄂古根海姆美术

馆，前者宛如一只用钢索拉起来的“飞鸟”，太

阳升起、落下时两侧的“羽翼”可以开合，看上

去博物馆好像是活的；后者是解构主义建筑

的代表作。两座建筑物都非常精彩，本身就

是公共艺术。不过这类博物馆也存在相应的

问题，比如展线比较短，无法办大展，观众容

易将注意力放在馆舍本身，从而忽略博物馆

的展品和藏品。

近年来，场馆建设的观念发生了很大改

变，最显著的就是建筑逐步回归成比较冷静

的展示空间。上海在这方面走在全国前列，

其中一个标志是法国著名建筑师让 ·努维尔

设计的浦东美术馆，代表了新的走向。一眼

望去，它就像一个盒子，非常简单，有很长的

线可以看到外滩。“既保持博物馆多元化，又

能给展品有足够的展示空间和注意力，这个

很重要。”王受之说。

博物馆需要怎样的公共艺术？

“上海博物馆是一家以中国古代艺术为

主的博物馆，在东馆这样一个现代空间里，到

底需要怎样的公共艺术？”在中国美术学院教

授、设计史学者杭间看来，博物馆的公共艺术

首先要考虑博物馆的使命，重视场所精神和

公共艺术之间的关系。他建议，把博物馆公

共艺术征集变为系统化的行为，而不仅仅是

作品的征集。

▼ 下转第五版

以上博东馆公共艺术全球征集大赛为契机，邀国内外专家学者展开“头脑风暴”——

博物馆与公共艺术如何相得益彰？
■本报记者 李婷

即将建成开放的上海博物馆东馆。 （馆方供图）

进博会今年继续提供
“四叶草”公交直达服务

 刊第二版

杭州亚残运会开幕
中国代表团共计   人，

其中运动员   人，将参加全
部  个大项的角逐

 刊第四版

暖心为老服务营造爱老风尚
今天：中国传统节日重阳节

■ 华东医院职工食堂全年无休为老年助餐；长宁区天山社区毛衣织补志愿者上门缝补，
为老人织就暖冬；闵行区虹桥镇银馨社区食堂开张，设计公益基金池，服务更多老人，特别是
那些无法走到社区食堂的老人……重阳节来临之际，申城各社区和机构相继开展了一系列为
老服务，弘扬中华民族传统美德，营造关爱老年人的浓厚氛围

制图：李洁

昨天举行的“聚爱

重阳”黄浦区2023养老

服务集市现场。

均本报记者 袁婧摄

 详细报道刊第二版

——热烈祝贺中国妇女第十三次全国代表大会开幕

在新时代新征程上书写巾帼荣光
 人民日报社论刊第三版


