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■本报记者 徐晶卉

■本报记者 唐玮婕

（上接第一版）

景观界面“取景框”，实体消
费“触发器”

近年，“取景框”在社交媒体逐渐火出

圈。年轻人在游览城市时，除了打卡各类景

点，也乐于分享“出片”的角度和秘籍。围绕

“取景框”的攻略挤满了社交媒体的旅行专

题。流量带来消费，最先尝到“取景框”消费

红利的是一批文博场馆。

地处浦东滨江陆家嘴段的浦东美术馆，三

楼走廊尽头处有个名头颇响的“取景框”。长

方形框的落地窗，将窗外的东方明珠恰到好处

地包裹其中。这个落地窗框出了一个奇妙场

域，让人与景产生交集，放慢了游客脚步。游

客这样评价：“静谧的空间里观展完毕，再到这

儿来留影，有种时光交错的奇妙感。”

一项关于外地年轻游客来沪旅游习惯的

数据显示：他们停留时间多数为5至6天，不再

是走马观花式的“特种兵旅游”，多数是为了看

展观剧等文化类消费。当节奏慢下来，他们更

需要一个个能主动提供“纵深视角”的城市“取

景框”，来触摸历史，加深体验，拓展消费。

主创设计上海东郊体育公园、乐山绿地

等城市公园与口袋公园的设计师，VIA维亚

景观首席设计师孙轶家这样理解：关注与发

现身边美好已成为都市旅游生活的重要内

容，随着Citywalk（城市漫步）从时髦语汇转

化为更多人日常的健康生活方式，一些主打

呈现日常之美的“都市取景框”也越来越多介

入城市公共空间的更新营造。这些“取景框”

往往以主要慢行路径为线索，依托有一定风

貌特征的景观界面展开设置，按照城市设计

理论可以被认为是一种更近人尺度与具有环

境友好特征的“标志物”。这样的空间更新构

思，在优化日常步行通勤、将“行”与“游”结合

的同时，也在相当程度上激发出面向上海城

市历史文化景观的“时间消费”，展现生活空

间“场所精神”，进而成为促进实体消费的最

重要“触发器”之一。

注入情感，为都市旅人提供
更多元视角

如果说文博场馆、艺术展览的“取景框”，

更偏向于艺术装置；那么立于苏州河畔的20

多个导览牌式“取景框”，取的是街景，演绎的

是“不期而遇的浪漫”。

钟律说，它们没有一味强调以知名地标

为背景，而是为都市旅人提供了城市中更为

多元的观察视角。这一个个“取景框”里，有

的呈现的是历史保护建筑，有的则装下沿河

居民的日常烟火细碎生活，还有的铺展着刻

在河堤上、由市民原创的生活诗句。

当“取景框”回归生活本身，设计师们更

爱做减法，追求透气感。苏州河静安段的这

些导览牌式“取景框”，选取了与毗邻历史文

保建筑相适配的复古绿，整体色调更协调。

而今年年底前将在徐汇滨江布设的路牌指

引，内嵌的“取景框”以白色细框线为主，将更

多视觉焦点留给周边的彩色艺术装置。

刚启幕的2023上海城市空间艺术季黄

浦展区，更将“取景框”延伸出街区消费新亮

点。策展人花费一个多月采风、绘画，选取黄

浦区内颇具特色的12家咖啡馆，记录它们的

“最美景别”，制成别样的“取景框”放在咖啡

馆中，每一个都成了最佳景观位。“注入情感

的取景框，往往能带来‘感动的消费’”。

现实中，带着设计者情感的“取景框”，触

发了更多消费新场景、新业态。前不久，新天

地太平湖上空的“一朵云”火了。扫一扫二维

码，数字星云即刻出现在人们的手机端，生成

一个虚实相融的“取景框”。“通过虚拟现实等

技术手段，赋予现实文旅地标多维的打开视

角，更吸引人去了解景致、地标背后的历史和

故事，并由此有望定制个性化的文创产品和

旅游服务，进一步触发实体消费。”

“都市取景框”，境随心转触发“感动消费”

在上海自贸试验区世博地区，开局一年

的大宗商品国际贸易生态集成区崭露头角，

筑巢引凤的集群引领效应日益显现。

今年1至7月，集聚在此的超200家大宗

商品贸易类企业已实现限额以上商品销售额

3500亿元，同比增长5%，金属材料类销售额

2700亿元，同比增长11%。世博地区已成为

大宗商品贸易的重要枢纽，为浦东新区的大

宗商品销售贡献了近20%的份额。

昨天举行的世博地区大宗商品国际贸易

生态集成区高质量发展大会上，浦东新区推

出针对大宗商品领域的最新政策与实施方

案，助力大宗商品贸易加速发展。浙江铝拓

科技有限公司、新疆天山水泥股份有限公司

等一批新企业项目落地签约，上海有色金属

行业协会、上海有色网金属交易中心、海通证

券上海分公司、中信期货有限公司等与世博

管理局达成战略合作。

“老朋友”追加投入，“头回
客”慕名而来

去年7月，世博地区大宗商品国际贸易

生态集成区启幕，同步发布一揽子支持措施，

为大宗商品在浦东世博地区的聚集提供政策

支持。

世博管理局党组副书记、副局长施引华

表示，这一年来通过全力打好政策组合拳，世

博地区成了大宗商品重量级企业拓展业务

的首选之地——“老朋友”中国建材集团追

加投入，已设立新疆天山水泥股份有限公司

上海分公司，预计将成为下一个百亿级的大

宗商品贸易平台；中国黄金正计划增加业务

规模，提高大宗商品交易量；山西大宗商品交

易集团省外子公司和第二总部很快也将落户

在这里。

随着大宗商品国际贸易渐成气候，这里

有望逐步形成“扎根世博，走向全市，面向全

球”新格局。施引华透露，世博管理局正与中

铜国贸及其他集成区企业、上海有色网、有色

网交易中心等合作研发“浦东（世博）铜升贴

水价格”，待正式发布后，将进一步完善大宗

生态体系，使更多“上海指数”“上海价格”成

为世界市场的晴雨表。

政策加码，两年内地区贸易
规模超万亿

今年是上海自贸试验区成立10周年，

世博地区也涌现出一批开创性的制度创

新。例如，力拓矿业商贸（上海）有限公司探

索的大宗商品贸易报关与支付错币种交易

模式，宝武集团开展的铁矿石贸易跨境人民

币结算便利化业务创新。6月19日，中铝国

贸实现全球首个实物交割的氧化铝期货首

单成交。

昨天的大会上，《浦东新区推进大宗商

品贸易稳增长促创新的实施方案》发布，提

出将进一步推动企业规模增长，鼓励大宗商

品贸易企业扩大销售规模，推动大宗商品贸

易企业发展成为总部型企业、供应链创新与

应用示范企业等，同时引进和培育一批国际

化高能级大宗商品贸易主体，推进市级创新

生态集成区创建。在强化制度创新方面，浦

东还将鼓励期现联动发展，加快仓单登记中

心建设，提升交易平台功能，发展大宗商品

离岸贸易。

到2025年，世博地区将初步建成具有区

域影响力的大宗商品国际贸易生态集成区，

贸易规模突破1万亿元，经济贡献超过20亿

元。而到2030年，世博地区将建成具有全球

影响力的大宗商品国际贸易生态集成区，成

为有色金属国际贸易人民币跨境结算中心和

定价中心，贸易规模超过2万亿元。

上海自贸试验区世博地区大宗商品国际贸易生态集成区崭露头角

集群引领效应显现，重量级企业竞相落户

本报讯（记者史博臻）记者昨天从市
绿化和市容局获悉，申城环城生态公园带

和“千座公园”建设工程被纳入新一轮民

心工程。三林楔形绿地作为环城生态公

园带的组成部分，计划“十四五”期间基本

建成，届时将成为上海中心城区最大的杉

林湿地景观。

记者昨天来到三林楔形绿地森之谷9

号地块，这里位于三林楔形绿地城市森林

南侧，东至涵林路、西至耀龙路、南至外环

线、北至三林西路，面积约10.7公顷。水

森林以水系景观为特色，通过优化河道线

型，使林地、湿地与水系相互交织。地块

内种植有池杉、水杉、中山杉、墨羽杉、东

方杉等3500余株杉类植物，其中近三分

之一直接生长在水里，营建近自然水上森

林。林下种植野生花甸及蕨类植物，水边

种植鸢尾、菖蒲等水生湿生植物，赋予更

多场地活力，也为动物及鸟类提供栖息空

间。森林内栈道结合平台、廊架形成蜿蜒

曲折的水上观赏路线，穿行其间，既可以

感受自然的勃勃生机，也可以体验水上森

林的奇特和野趣。

市绿化和市容局介绍，楔形绿地是上

海环城生态公园带的重要组成部分，“十

四五”期间将推进10片楔形绿地建设。

其中，森兰、碧云、三林、桃浦4片楔形绿

地建成开放，新增超过300公顷绿地；北

蔡、吴淞、大场、吴淞江、吴中路5片楔形

绿地将推进前期研究，预计新增超过400

公顷绿地；最后一片三岔港楔形绿地，将

择时启动规划建设研究。

上海正加快推进环城生态公园带建

设，围绕“一江一河一带”市域生态空间，

以外环绿带为骨架，构建“一大环+五小

环”的环城生态公园带格局：“环内”加快

楔形绿地建设，“环上”推进公园改造提

升、绿道贯通和绿道驿站建设，“环外”积

极探索17条生态间隔带建设。另外，五

个新城拓展环新城森林生态公园带建

设。目前，闵行春申公园、锦梅公园等第

二批10座环上公园已开工建设，预计今

年建成开放，并推动新的9座环上公园实

现开工建设。
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本报讯（记者徐晶卉）聚焦重点领域，开展光盘行动。记者
昨天获悉，市商务委联合市文明办、市机管局等相关部门正在编

制《关于在社会餐饮服务领域开展光盘行动的工作方案》（以下

简称《工作方案》），将于本月底正式发布。

据悉，《工作方案》以商务宴请、家庭宴请、自助餐和餐饮外

卖场景为重点，将健全餐饮行业光盘行动系列管理制度和规范

标准体系，探索建立餐饮用户光盘行动奖励机制，开展光盘行动

示范店创建。

针对机关食堂浪费现象，市机管局将部署加快建立和实施

机关反食品浪费工作成效评估和通报制度，纳入公共机构节约

能源资源考核和节约型机关评价等指标。推进全市公共机构携

手打造由公职人员到家庭到社区再到社会的“节约粮食、爱惜粮

食”示范共同体。

针对学校食堂浪费，市教委将指导相关单位完善从食品原

材料采购、库房储存、物流配送、生产加工到成品销售的全链条

节约管理，实现食材配比有效动态调整。创新使用科技手段，打

造节约型智慧食堂。不断提升餐饮从业人员技能水平，改进烹

饪工艺，鼓励更多学校提供小份菜、半份菜、拼菜、按量点餐等多

样化点餐服务，最大程度减少损失和浪费。

针对餐饮企业浪费，市场监管部门将把制止餐饮浪费的监管

执法由专项行动转为常态化工作，督促餐饮企业落实主体责任，

将制止餐饮浪费工作与餐饮食品安全监督检查同频同步开展。

上海本月底将发布工作方案
健全管理制度和规范标准体系

推进光盘行动携手构建
节约爱惜粮食示范共同体

本报讯（记者周辰）昆曲婉转，小提琴悠扬。昨天，在苏州
河畔举行的“奔流 ·水上音乐会”上，中西音乐艺术同台，融合演

绎水岸之于城市的人文价值。

2024年是中法建交60周年，还是中法文化旅游年，第33届

夏季奥运会也将在法国巴黎举行，为进一步深化中法文化交流

提供了历史机遇。上海与巴黎，依水而生、因水而兴。本月起，

两地将展开一系列重要人文合作项目，凸显两座世界名城在历

史传承、发展进程和人文特质等方面的共通性和互补性。

音乐会汇聚多位中法知名艺术家，包括我国昆曲艺术家张

军、音乐制作人李泉、女中音歌唱家朱慧玲、美声组合力量之声、

青年作曲家龚天鹏，法国歌唱家安娜（AnneEvenou）和小提琴

演奏家纪尧姆 ·莫克（GuillaumeMolko）等。他们以“水”“河流”

和“海洋”为关键词，倾情演绎中法音乐佳作，展现苏州河沿岸的

现代风采，深化对苏州河生态治理的认知，同时营造出浓厚的中

法人文交流氛围。

“奔流 ·水上音乐会”是首届“奔流：从上海出发——全球城

市人文对话”系列活动之一。“奔流”将从上海出发，每年度与一

座国际卓越城市深入对话，连续5年，以水为题，以河为媒，对话

世界，打造广泛链接的“奔流朋友圈”。首季活动以“更新与相

逢：当苏州河遇见塞纳河”为主题，涵盖城市更新、滨水区域治

理、经济可持续发展、文化创新等重要议题。

“奔流”首季由上海市政府新闻办公室指导，静安区政府、上

海市“一江一河”工作领导小组办公室、上海市地方志办公室支

持，上海报业集团、上海市对外文化交流协会主办，澎湃新闻、苏

河湾集团承办。

水上音乐会在苏州河畔上演，
呈现中法音乐人的视听盛宴

依水岸打造“奔流朋友圈”
从上海出发对话世界名城

七星彩第23110期公告
中奖号码：351430+6

一等奖 0 0元

二等奖 3 182458元

三等奖 44 3000元

四等奖 1831 500元

五等奖 29602 30元

六等奖 1319866 5元

一等奖基金积累数：

207249528.90元

排列5第23255期公告
中奖号码：05637
每注奖金100000元

排列3第23255期公告
中奖号码：056
直选每注奖金1040元
组选3每注奖金346元
组选6每注奖金173元

体彩公报

本报讯 （记者张鹏）设置双休日学生
运动专场，落实小学每周增加一节体育课；

学生体质健康水平纳入对各区、学校绩效

考核评价，学生体质健康持续下降的区，将

对相关教育行政部门和学校负责人进行约

谈……近日，中共上海市委教育工作领导小

组印发《上海市促进中小学校体育工作高质

量发展，进一步提升学生体质健康水平行动

方案》（以下简称《行动方案》），计划用三年

时间全面推动中小学体育工作高质量发展，

让更多学生热爱体育运动，学生体质健康水

平稳步提升。

《行动方案》提出6大行动20条具体措

施，包括：场地设施升级行动、教育教学提质

行动、赛事育人增效行动、家校社协同共育

行动、多元评价引领行动和组织保障强化

行动。

上海将全面提升校园体育场地设施建设

水平和保障能力，为学生参加日常体育锻炼

提供有利条件。其中，新建学校严格按标准

配置体育场地，“五个新城”及有条件的郊区

将进一步提高标准，推进“一校两运动场”建

设，36班及以上规模高中原则上须配置400

米环形跑道。此外，将青少年学生作为重点

人群纳入区域体育场地统筹保障范围，推动

场地设施拓展升级，灵活打造“微操场”，建设

校园体育运动智慧场景，推广运动休整室。

上海还鼓励社会场馆资源为学校提供支持，

鼓励向学生公益开放，并将每年9月第三周

的星期六设为社会体育场馆“青少年健身公

益开放日”。

依据《行动方案》，上海将保证小学每周

开设5节体育课，推动落实初中每周开设4节

体育课，高中每周开设4节体育课，保障每天

校内外运动时间不少于2小时，促进学生在

基础教育阶段掌握2-3项运动技能。此外，

各个中小学以数字化手段赋能课堂运动监

测，提升运动强度，确保运动安全。强化师资

队伍配备，配齐配足配强体育教师，大力培养

体育名师、领军后备人才和有教练员、裁判员

资质的体育教师。

上海将挖掘体育赛事的育人价值，建全

分层赛事体系，打造2-3个品牌赛事，丰富锦

标赛、阳光体育大联赛设项，试点举办体质健

康专项赛，推动各区举办体育节，学校每年至

少举办2次校级运动会。

此外，依据《行动方案》，上海将构建家校

社一体化工作体系，合力推动学生体质健康

水平提升，针对存在体质健康不足的学生，制

定包括增加校内外锻炼时间、调整饮食习惯

等针对性的解决方案，为有需要的家庭提供

专业指导等。

上海出台行动方案，力争三年全面推动中小学校体育工作高质量发展

保障中小学生每天运动时间不少于 小时

今年100岁的茂昌眼镜、佛手味精，

105岁的永安百货，140岁的上海德兴馆，

240岁的童涵春堂“凑”在一起，有一种辈

分极高的年代感。但如果走进展区，童涵

春堂走起二十四节气茶的新路线，茂昌眼

镜成了“摩登海派眼镜文化领航者”，百年

老字号向外散发着青春活力。

作为“金秋旅游购物季”重点活动之

一，第十七届上海中华老字号博览会昨天

启幕，汇聚全国368个老字号品牌，包括上

海市老字号品牌203个、兄弟省市老字号

品牌165个，展出面积近8000平方米，首发

“老牌新品”278个，为消费者奉上一场国

潮消费盛会。

线下展销集聚“新主体”，
特色活动打造“新场景”

“我们把所有的现货都搬到老字号博览

会现场了。”上海制皂新渠道部负责人戈心

雁在展位前忙得没有停歇。这段时间，上海

制皂“火出了圈”，十天前，旗下品牌蜂花进

行了近95小时超长直播，抖音以及视频号上

的产品都卖脱销了，天猫京东有多少卖多

少，这次为了老字号博览会，蜂花拉来了剩

下的现货。戈心雁说她下午还要回厂里开

会，商讨国庆双节“供不应求”的难题。

上海制皂所在的区域，是今年老字号

博览会特别设立的“上海老字号专区”，今

年新认定的沪上老字号，如英雄、上海制

皂、上海皮鞋厂、美加净等集中亮相。上

海 皮 鞋 厂 施 华 洛世奇高定女鞋、英雄

“18K熊猫金笔”、蜂花-故宫文创游园系列

香薰……众多老牌新品可以一站式购齐。

老字号品牌热销，历史底蕴是魂，创新

发展则是引擎。在豫园股份展位，正逢

240岁生日的老字号品牌童涵春堂格外喜

气，品牌带着新产品涵春再造人参膏参

展。现场工作人员介绍，它结合了传统中

医文化和现代高科技研发能力，传承人参

再造丸“精髓”的同时，对传统配方加以改

良创新，并将古法熬制技艺与现代浓缩精

粹技术融会贯通，体现出老字号品牌科创

及研发能力的不断提升。

而在另一边，百家老字号带来百款时

令月饼，南京东路、豫园商城、淮海中路等

商圈商街的老字号网红“排队王”都来了：

大白兔“月无界”兔年月饼、光明-泸州老

窖冰淇淋月饼、稻香村爆汁肫肝月饼、真老

大房黄金鸡肉月饼、泰康食品佛跳墙鲜肉

月饼及羊肚菌鲜肉月饼、老香斋翡翠生椰

月饼、西区老大房黑毛猪鲜肉月饼、敦煌画

月月饼等限量“上新”，这一区域成了人气

“顶流”。

此次博览会还特设“上海市对口合作

地区馆”，其中，福建三明、安徽六安等地区

老字号品牌首次亮相。

国潮派对拓展“新客群”，
线上直播引爆“新消费”

除了买买买，老字号博览会还为品牌们

搭起走秀舞台，各大品牌相继推出“跨界演绎

走秀”“品牌快闪秀”“IP跨界展示表演”“品

牌专场推介会”“国潮新品发布会”等活动。

百联集团旗下第一医药商店恰逢成立

70周年，带来了丰富多彩的体验与互动。记

者在现场看到，老法师在现场熬制东阿阿胶、

制作枫斗，服务员热络地分发着自营新品花

茶试饮，另一边，还有书法大师为打卡的消费

者带来折扇题字及中秋灯笼制作等传统文化

体验。不远处，三联集团首次展出国内顶级

8合1视觉质量分析仪，提供专业眼部检测服

务和VTS视觉训练互动。

未来3天，现场还将举行多场非遗文化

技艺表演，譬如绿波廊中秋糕点制作、哈尔滨

食品厂印糕制作等。消费者陈女士一大早就

从杨浦区赶来打卡，拿着“国潮乐园派对”游

园图，沿着参展路线与老字号品牌互动，不仅

亲身感受老字号的独特魅力，还拿到了精美

礼品。

记者同时关注到，老字号博览会现场设

置了“老字号国潮直播间”，联动抖音连续3

天不间断开展15场直播活动，同步开启中华

老字号博览会“匠心守沪时光”抖音话题，为

各家老字号企业提供线上宣传渠道。无法前

来现场的观众，也可通过关注抖音话题一触

即达展会。

第十七届上海中华老字号博览会启幕

   个新品首发，沪上老店散发青春活力

市民正在茂昌眼镜的展位前体验。 （主办方供图）


