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上海市浦东新区曹路镇共新村蔡家宅59号房屋，《上海市农村宅基地使用证》（编

号：沪集宅（川沙）字第067261号，地号：龚路乡共新村16丘（34））持证人为曹定友（已

故），生前与徐小妹（已故）育有子女：曹晓阳、曹晓燕、曹芬。

根据沪（浦）征地房补告[2023]第27号《征地房屋补偿方案公告》。上述房屋已列

入金海路（杨高中路-华东路东侧）改建工程项目征收范围。

目前，本项目进入具体实施征地房屋补偿工作阶段，由于联系不到你户相关权利

人，故无法与你户进行协商，请你户相关权利人在见报起7日内与房屋征收实施单位

联系，并提供有效的房屋权属（产权）证明、身份证明、联系地址及联系方式，确保房屋

征收相关文书的送达，以便协商房屋征收补偿事宜，逾期我公司将按规定对你户房屋

征收补偿相关事宜通过本基地公示栏予以公告。

联系时间：周一至周五9：00-17：00，联系地址：上海市浦东新区曹路镇五四村沈家
宅31号（征收办公室）。

联系人：王静，联系电话：13818679916

房屋征收实施单位：上海市浦东第五房屋征收服务事务所有限公司

公 告

从豫园穿出，便是“上海老街”方

浜中路。这几天，街坊变身“猫街”，远

远便能瞧见，一只只萌态各异的巨型

猫咪形象“爬”上老城厢两侧墙面——

这是一场事先张扬的群“猫”出没，来

自2023外滩艺术季中的公共艺术作
品。墙面上，穿插着艺术家Tango的
黑白极简风猫咪墙绘；拿出手机扫一

扫，AR影像中猫咪俨然要从屏幕里爬
出；而脚下，不时还有真实的萌猫串个

场……吸引众多市民游客拍照打卡，

好不热闹。

从武康路拉风的“蝴蝶结阳台”，

到凯旋路、古北路桥下空间缤纷的“糖

苏河”，从乌中市集炫酷的“穿Prada
的菜市场”，到俯瞰万象天地、与陆家

嘴“三件套”同框的“爱丽丝”……在上

海这座城市，艺术融于生活，为平凡的

日子增添着越来越多的“小浪漫”“小确

幸”，也让越来越多的人们，在遛弯、逛

街、上下班途中等生活化场景中，便能

“跨过”门槛，感受艺术的能量。

单单眼下，就有外滩艺术季、蟠龙

天地公共艺术季、保利时光里公共艺术

计划、得丘艺术季等多个大型活动让公

共艺术为区域赋能。还有不少公共艺

术作品，散见于城市各处，出其不意地

制造惊喜。上海大学上海美术学院设

计系主任程雪松教授告诉记者，公共

艺术自带高浓度的情感和文化信息，

它对于城市公共空间的介入是有魔力

的，或将转化为不容小觑的公共精神财

富，构建城市文化自信。也因而，业内

在呼唤更丰富多元的公共艺术探索。

随处可见艺术带来的
“小浪漫”

近日刷屏社交网络的“猫街”，所

在地是上海即将拆迁的一片老城厢，“猫

群”出没激活了这片有些沉寂甚至冷清

的区域。可以说，2023外滩艺术季在这
里铺开一张链接外滩与豫园两大地标的

“游艺地图”。各占“墙”头的巨型猫咪以

外，不少艺术“彩蛋”埋藏其间，等待着人

们发现。行至方浜中路与光启路交叉

口，穿上五颜六色新“毛衣”的古戏台“玄

扈台”，顿时“潮”起来，令人眼前一亮。

这是美国艺术家MagdaSayeg用“色彩
包裹万物”理念进行的针织涂鸦。途经

豫园天裕楼面向方浜中路一侧，一扇“魔

法橱窗”牵引了很多人的视线——它在

不同的时段、天气之下呈现出色彩流动

的变化，雨天傍晚介于虚实之间的景观

尤为动人。这是青年艺术家余若婕带来

的《重复派对》，采用非遗水拓技艺，结合

豫园特色，运用影像、装置、绘画、新媒

体、文本等混合媒介进行跨学科创新艺

术表达。

公共艺术让旧里弄焕新颜，也为新

地标导入流量。新近开业的蟠龙天地便

在举办首届“艺游自然”公共艺术节，在

其河畔、绿地、古街、广场等丰富的公共

空间里，栖息着15件公共艺术作品。蟠
龙湾畔，高达17.8米、总长近150米的六
组抛物线型不锈钢管，姿态各异，内置

雾森系统释出绵延逸散的袅袅云雾，透

出想象中江南水乡的朦胧神韵。艺术

家、建筑师陈昆鲲、林秀清联合创作的

一件《江南雾屿》，从河对岸的拱桥望

去，气势恢宏，以摩登之姿融于无限自

然。蟠龙庵前祈福广场上，建筑师沈若

凡与音乐家刘恒、杨帆联合创作的声音

装置《1-4-5-1》，则以和谐音律与“蟠龙
新十景”之一的“古寺鸣钟”巧妙应和，跨

越时间与空间，共同讲述传统与当代的

交织。这是12组不同高度、粗细、颜色
的空心圆柱体阵列，造型与发声原理源

于中国传统编钟，让每个人都可以参与

其中，谱写自己的“江南之歌”。

与街头巷尾、自然天地间的公共艺

术作品，来一场不经意的邂逅，或许还能

“擦亮”人们一整天的心情。一排排竹竿

支起，看一张张绘有花、鸟、风景、生活日

常的被单晾起，迎风飞扬，保利时光里户

外广场上的公共艺术作品《戏》，唤醒许

多人儿时在弄堂里嬉戏的记忆。北京东

路上有着折中主义风格的百年建筑沙美

大楼，这几天通体墙面也因换上炫酷又

梦幻的“新肤”，美得让人挪不开眼睛。

其缤纷的色彩来自某汽车品牌随心情可

以32变的概念车。随处皆有艺术风景，
难怪有网友在社交网络上留言感叹：“上

海这座城市就是艺术品。”

多样性公共艺术为品质
生活赋能

“公共艺术作品越来越多，可谓向大

众发放的艺术福利。这样的艺术本就是

为公众而创作、享用的。”公共艺术与设

计实践者与教育者、国际公共艺术协会

研究员刘毅告诉记者。人们热衷于冲着

公共艺术作品打卡、拍照、分享，在他看

来，成为公众与艺术拉近距离、互相给力

的一种印证。“衡量公共艺术是否成功，

社会影响力是不容忽视的指标。在这之

中就包括网红效应带来的流量累积。”

程雪松指出，让公共艺术为品质生

活赋能，正在形成一种共识。这样的作

品不局限于雕塑、壁画、涂鸦、装置、路面

铺装、城市家具、艺术花车、环境小品、大

地艺术及多媒介、交互性艺术活动。它

们最显而易见能带来的，便是让所在区

域被看见。他观察到，时下很多公共艺

术作品尤其是城市装置，围绕视觉形象

展开实践，呈现出一定的形式美学，让老

百姓觉得城市被装点得很美，很有趣，都

可谓有益的尝试。并且，他认为出彩的

公共艺术作品，是能够塑造城市形象，并

将其价值转化为软实力的。“北欧艺术家

埃利亚松穿透泰特美术馆墙体设置的多

个五彩棱镜，就让观众得以从中观察伦

敦街景，发现和感知城市。几年前上海

城市空间艺术季永留杨浦滨江的一批户

外公共艺术作品，也很有代表性。”

与此同时，业内也在呼唤公共艺术

的多样性。有专家坦言，时下的公共艺

术作品数量可观，丰富度却还不够。比

如，大量作品追求的都是或唯美或炫酷

的视觉刺激；创意类似的作品比比皆是，

涂鸦、编织等都是常见的手法；也有一些

作品，在不同的时间被移植至不同的地

点展出，有时俨然生硬的“复制粘贴”。

“公共艺术最能体现的价值，不仅是

感官享受，更有精神共鸣。”刘毅提到，一

座城市的必要元素是人，当艺术照亮一

座城市，必然要落实到人。他透露自己

常常在创作前期花大量时间调研作品所

在地的公众，“设计、策划如何让更多人

参与、触摸、分享、感受活力，是创作过程

中重要的组成部分。”在凝聚人心之外，

程雪松还指出，公共艺术甚至可以倡导

建设性的对话和探讨式的交流，引发社

会讨论，以一种柔和的、艺术化的方式带

来解决问题的方法。他举例道，对于荒

漠化的讨论、对于水源的破坏与保护，一

直是全球最大的沙漠艺术节DesertX所
探讨的重要议题。

业内期待公共艺术能够激发更多

的讨论，不仅限于艺术家、策展人，也包

括政府相关人员、公众代表、地产商等，

不仅限于艺术圈，更应置于社会学范畴

讨论。

增添“小浪漫”之外，业内呼唤更丰富多元的公共艺术探索

老街群“猫”出没，释放鲜活城市空间魅力

随着首届上海网络视听内容创作

者大会开幕，在位于北外滩的苏州河虹

口段，一条绵延数百米的IP市集亮相。
在上海大厦、陆家嘴“四件套”等百

年地标建筑组成的“世纪同框”美景中，

各大网络视听行业品牌组成40余个展
台，促成了元宇宙、VR（虚拟现实）、AI
（人工智能）与国风演出、古装走秀同

台，实现了另一种“世纪同框”。当历史

建筑与潮流IP交相辉映，这份独特体
验也激荡从业者产生灵感，更触发市民

游客成为创作者，提升申城网络视听内

容创作热度。

市集上，设计师黄河山带来的元宇

宙空间基于网络上各地实景照片打造

的虚拟城市，经由滚动视频和衍生文创

产品展示在人们面前。抬眼间,恰好大

屏幕上的两栋建筑就在附近，“这一刻，

次元壁被打破了”。黄河山坦言，希望

通过此次市集,能与更多创作者和观众
交流互动，向更多人传播IP故事。

走进SMG Live“戏剧元力场”展
台，戴上VR装置，操作者便踏入了莫
奈、达 ·芬奇创造的名画世界，在举手投

足间还能完成隐藏任务。展台一侧的

大屏幕则显示着VR眼镜中的实时画
面，让人们及时了解新技术、新业态。

距离市集百米之遥的河滨大楼外，

楼内企业新艺花行连夜布置了花卉装

置。货运车被漆成桃粉色，从车内向外

泄出大捧大捧的绣球花，引得路人纷纷

驻足拍照。

虹口区相关负责人表示，曾经诞生

过中国数个“第一”的北外滩，与网络视

听行业一样，蕴含着深厚的创新创造基

因。当前，北外滩正在打造国际化、高

端化、智能化文化创意产业发展新高

地，将继续推进产业与科技、文化、金融

等领域的深度融合，打造一批有影响力

的网络视听内容品牌，推动上海文化产

业高质量发展。

本次市集沿北苏州路展开，东起吴

淞路，西至四川北路，将持续至13日。

  市集亮相北外滩苏州河虹口段

潮流  与历史建筑“世纪同框”

25至35岁、18至24岁的青年人分
别以近六成、近两成的占比成为当之

无愧的网络视听创作主力军，但网络

创作并非只是青年人专利。

昨天，首届上海网络视听内容创

作者大会在虹口区开幕。会上，国家

广播电视总局发展研究中心与上海市

广播电视局联合发布的《2022年网络
视听创作者白皮书》（以下简称《白皮

书》）显示：2022年全国网络视听市场
规模预估达到8002亿元左右，在吸引
大量年轻人作为互联网创作主力的同

时，拥有一定生活阅历和经济基础的

中老年群体，也对网络创作有着较高

兴趣。而无关年龄，创作者最热衷的

投稿方向包括“记录分享自己的生活”

“个人兴趣爱好”“额外的经济收入”

“分享知识、看法、观点”等。可以说，

以全民视频、全民创作来为美好生活

写注，已然成为网络视听行业发展的

大势所趋。

大V创作者已饱和？仍
有增量空间！

《白皮书》披露一组数据：2022年，

短视频月活用户规模达9.26亿人，网
络音频月活规模1.21亿人。其中，作
为中心环节的创作，显现出了受众与

创作者互动互进、平台与创作者共融

共生的态势。以当前几个主流网络视

听创作平台为例，在B站、抖音、快手、
小红书等平台，拥有上万粉丝的创作

者数量已经从2021年的900万增长到
2023年超1300万。

一边是一呼百应的UP主、播客、博
主牢牢锁定拥趸的目光，一边是新生

创作者源源不断入场。当网络视听逐

渐成为“大众创业、万众创新”的重要

平台，大V创作者以千万计的拥挤赛
道，后来者能否居上，新入场的创作者

还有没有可能弯道超车？

答案是肯定的。《白皮书》 对如

今的网络视听产业整体有此判断：经

过近几年爆发式增长，网络视听行业

在用户规模的总量上趋近饱和逐渐稳

定，开始往结构性优化和内生增长的

方向发展；虽然整体增幅趋缓，但仍

有继续增长空间。对比2021年、2022
年全国各内容领域网络视听规模和增

速数据可发现，受到“降本增效”等

策略影响，长视频、游戏直播和娱乐

直播三大内容领域的用户规模有了不

同程度缩减。与此同时，短视频用户

规模仍在高位上稳步增长，网络音频

更以月活用户同比增长4.5%的势头显
示出“增量黑马”的活力。

什么样的内容在互联网上更受欢

迎？《白皮书》 显示，生活记录、美

食、出行、时尚生活、短剧、搞笑等

能满足对美好生活期盼的内容是网络

视听的主流。近两年，随着00后进入
大学、迈入就业市场，青年人对专业

知识和职场经验的需求也逐渐成为互

联网热点。

新兴现代化都市创作群
体在上海大有可为

有竞争更有机遇，这样的环境下，

创作者该怎样找到合适自己的土壤持

续生存？

《白皮书》从目前各平台已形成的

典型内容文化风格入手，分析了网络

视听头部平台的各自“属性”。《白皮

书》列举了四种代表属性：全民参与的

生活类社交平台、垂直类多元化交互

平台、商业赋能的交互平台、适合于特

殊场景的音频交互平台。它们依次对

应着能传递出普通百姓日常生活烟火

气的抖音、快手，注重“创作创新”、以

专业化高质量内容为集聚的B站，人人

可参与商品分享、“种草”美好生活的

小红书，随时随地听觉陪伴、主打上班

族“休息区”的喜马拉雅。值得注意的

是，B站、小红书、喜马拉雅这三个更注
重专业垂类与创意的平台，都是在上

海生根发芽的。

另一层分析也佐证了新兴现代化

都市创作群体在上海拥有可观的机

遇。《白皮书》 指出，国内已形成了

三大网络视听创作的高地——北京、

上海、浙江。其中，北京和上海作为

当前主流平台的所在地，分别代表着

当下网络创作文化的两种风向标。在

北京，聚集了一批“地域本土文化创

作群体”，他们的创作以中华传统文

化魅力与现代化相互交融为核心特

征；上海作为创意和设计之都，这里

的网络创作群体有着鲜明的新兴现

代化都市创作风尚特征，也更倾向于

拥抱未来、拥抱新兴技术带来的新鲜

方向。

当ChatGPT、AI绘画、AI视频等
新技术不断冲击并更新着网络视听领

域的理念，我们或许有理由期待，

AIGC（人工智能生产内容）作为行业
发展新的驱动力量，将催化网络视听

生态迭代升级。而发生地，也许就是

上海。

首届上海网络视听内容创作者大会发布《    年网络视听创作者白皮书》

网络视听创作在申城仍有可观机遇

优化调整废物箱数量、打造精品示

范居住区、更新“沪尚回收”标识……市

绿化市容局昨天召开媒体通气会，介绍

今年重点工作，并就热点话题作出回应。

每座公交站点设置一处废物箱

“上海废物箱在哪里”的话题引发热

议，市绿化市容局开展系统性排摸，深入

分析问题原因，并对《上海市道路、公共

广场等废物箱配置导则》进行了修订。

昨天发布的新版导则明确，将按照

与市民出行路径相匹配、与人流密度相

匹配、与精细化管理相匹配的原则，动态

优化调整全市废物箱配置数量。

根据导则，道路废物箱应结合公交

站点设置，原则上每座公交站点应设置

一处；轨道交通站点出入口附近50米以
内，明显可见位置应设置废物箱1处；人
行横道线（人行过街设施）出入口附近50
米以内，以中环线以内（含）、外作为划分

区域，采用应设、宜设要求，设置废物箱

一处。在公共广场，应按照每2000平方
米设置一处；口袋公园、开放绿地，宜按

照每1500平方米设置一处。旅游景区、
商业中心、特色商业街区等将根据人流

量配置适宜数量的废物箱。目前，上海优

化调整废物箱点位的工作已全面启动。

提升资源化减量化水平

今年，上海将打造“五个一批”示范

亮点，主要包括打造一批标准化垃圾房，

打造一批垃圾分类精品示范居住区，打

造一批“一区一品”示范型可回收物中转

站，打造一批各具特色的精细化分类公

共场所示范区域，以及打造一批市民线

上线下垃圾分类科普体验线路。

上海将继续推进深度资源化。开展

湿垃圾有机质利用、沼渣高值化转化等

技术研究与应用，拓展湿垃圾资源化产

品在滩涂土壤改良、林业、绿地等领域的

推广应用等。进一步落实旅游住宿业不

主动提供一次性用品，餐饮服务业限制

使用一次性餐具，快递、电商等行业限制

商品过度包装、加大绿色包装推行力度。

废物箱设哪里？上海发布新版导则

今天是我国第15个全国防灾减灾日，徐汇区消防救援支队昨天上午联合区

应急管理局、区建管委、水上支队等部门，于徐汇滨江举行防灾减灾宣传日暨

“2023年消防科普申江行（徐汇站）”志愿服务主题日活动。图为正在进行的水上

救援演练。 本报记者 赵立荣摄影报道

数百米长的IP市集沿北苏州路展开，将持续至13日。本报记者 叶辰亮摄

■本报记者 王彦

■本报记者 单颖文

■本报记者 史博臻

①方浜中路变身“猫街”。②保利时光公共艺术作品《戏》。③蟠龙天地公共艺术作品《张灯结彩 ·编织的船》。④飞上万象天地的巨型米老鼠。 制图：李洁
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