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■本报驻京记者 彭丹

6950个品牌在得物App全年发售了64万重磅新品——

得物App年轻力品牌大会：让新型消费能量澎湃

集聚强磁场，为
全球品牌贡献强劲消
费力

2022年，6950个品牌在得物App

发售了64万新品——这些品牌来自潮

鞋、美妆、包表配饰、服饰、潮玩、数码、

家居、电器、食品等多元品类，他们在得

物App的活跃度也极高，在2022年共

同为年轻人推出了众多超级新品，限量

联名、专属礼盒等。

“中国最有消费力的年轻人都在得

物App。”据了解，在得物App，95后占

比达70%。而解答为何这些品牌愿意

来得物App的原因。例如，“和年轻一

代对话”已成为更多奢 侈品品牌的战

略核心。2022年，Coach在得物App的

销量增幅超3倍，其中95后购买人群占

比60%，在Coach看来，这是消费主力

年轻化的现状下，“奢侈品牌力图开拓

年轻消费市场的一面旗帜”——当年轻

人购买奢侈品的审美和需求发生巨大

变化的时候，无疑将成为品牌寻求新增

长的机会。

国际权威咨询机构罗兰贝格与复

旦大学消费市场大数据实验室、光华

研究院联合发布的《重塑信心，着眼

未来，品牌如何拥抱年轻消费力？》白

皮书（下称“白皮书”）显示，国家统计

局 2020年数据显示，1995年至 2009

年出生年轻人共计2.6亿。在2.6亿年

轻人中，得物 App的用户渗透率超

70%，这也解释了年 轻力“强磁场”对

品牌的吸引力。

“得物的年轻力，核心就是年轻人

的高潜力、高活力、高调性，并帮助品牌

理解年轻人的真实诉求，将之转化为产

品、服务以及理念上的提升。”罗兰贝格

副合伙人蒋云莺表示，这对品牌未来的

发展至关重要。

《白皮书》还显示，这一代年轻人有

区别于过去代际的消费特质，体现在

“购买频次高，付费意愿强”的高活力和

高意愿。数据显示，得物App平台近

61%的新生代对未来两年的潮流消费

增长持积极态度。

“在过去，得物是‘年轻力’的见

证者和推动者。”得物App创始人兼

CEO杨冰表示，年轻人的需求千差万

别，但他们的消费观、价值观、生活态

度也显现出共性，如品质力、潮流力

和创造力，这些共性是品牌获取“年

轻力”的来源。

探索方法论，拥抱
新生代的创新实践

作为在上海茁壮成长的新经济平

台，一直以来，得物App都自带这座城

市的时尚基因，以潮流文化社区的独

特标签而自成一格。这张标签究竟

有何魅力？品牌在得物App的发展路

径与其他平台有何不同？从这场品

牌大会里，也能找到答案。

如果细细探究得物App上深受年

轻人喜爱的品牌，大致可以分成几

类，有些是首站进中国的新“报到”品

牌，代表着全球时尚的创想与思考；

有些是新崛起的国潮品牌，代表着中

国文化自信的力量；还有些是大众熟

知的国际品牌和国内老字号，在平台

上寻找增长的“第二曲线”。

一些新进入中国的品牌，大都是

细分行业的隐形冠军，通过得物App，

得以树立品牌形象，快速“破圈”成

长。过去一年，骑行潮流逐渐成为年

轻人生活审美的自我表达，2022年7

月，BROMPTON英国折叠单车品牌官

方入驻得物App并独家首发全新产品

线ALine，这也是BROMPTON达成的

中国首个官方合作。在品牌中国区

总经理段旭看来，得物“社区+交易”

的业务模式，从“年轻人兴趣圈层，触

达更多潜在消费者”的理念一致。

一些人们所熟知的大众品牌，在

得物App的发展路径则与其他平台完

全不同，以新玩法展现出新面貌。探

知到年轻人愿意为生活方式、情感态

度、审美、品质、价值观买单的趋势，

EmporioArmani首 饰 、Pandora潘 多

拉、SWAROVSKI施华洛世奇等品牌

都来了，通过节日礼盒等为年轻人提

供个性表达的范式，充满童年回忆的

Teddy小熊项链、融合糖果与爱心设

计的Gema手链，以象征爱情的红豆

为灵感的红豆冰系列……这些新品通

过年轻人的潮流穿搭展现，又形成配

饰珠宝“兴趣圈”，在“与年轻人对话”

中找到新机遇点。

无论是老字号或是新品牌，无论这

些品牌处于发展的哪个阶段，它们在得

物App上的投入都有着共同基因——

摆脱固有思维，面向时尚而生。通过平

台经济的高频新品首发、跨界联名、用

户共创、专属定制等模式，品牌在这里

从最初的“探方向”，逐渐找到了“方法

论”，通过差异化定位找到新增量。

构建生态圈，助推
时尚产业高质量发展

当年轻人有新的需求，品牌们有新

的供给，供需双方在得物App上形成了

新型消费的流量场域。作为供需撮合

者的平台，则在不断夯实生态圈的过程

中，构筑起核心竞争力。

助推时尚产业高质量发展，得物

App发挥出了更多的主观能动性。人

们熟知的得物App，有一套完善的正品

鉴别服务，提供AR试穿、足部测量等

科技支撑，提升用户服务体验。得物还

联合品牌提供着创新的方法论。就在

不久前，集聚海鸥表、上海表、孔雀表

三大腕表品牌的汉辰表业集团宣布与

得物App达成全面深入合作，并在线

上独家首发新品。汉辰表业集团CEO

徐创越坦言，新品首发的背后，品牌有

效借助了得物App的数字化创新和对

年轻新需求的深刻洞察，及时调整策

略，打开了新的供给局面。

罗兰贝格全球高级合伙人、大中

华区消费品与零售团队负责人任国强

认为，得物App的能量在于，“在产品

供给、美学设计、品牌互动和服务体验

方面迈出了有力的创新步伐，在新生

代的沟通方面也发掘了新阵地，找到

了新方法”，这些都能有效赋能品牌破

圈，引领潮流方向。

当前，消费市场运行稳中有升。

刚刚结束的中央经济工作会议提出，

要从改善社会心理预期、提振发展信

心入手，纲举目张做好五方面重点工

作。其中，“着力扩大国内需求”被摆

在首位，并特别强调“要把恢复和扩大

消费摆在优先位置”。

团中央光华基金会研究院执行院

长陈诚表示，经济和消费恢复已进入重

要窗口期，年轻人驱动的消费将率先复

苏。从得物App的消费现象可以看到，

“一方面，从消费人群来看，以年轻人为

代表的高边际消费倾向人群，通常对经

济增长与收入前景更乐观，也会率先加

大消费支出；另一方面，从消费品结构

看，年轻人喜爱的消费品类，核心都是

提升生活水平，与生活品质、精神文化、

社交活动息息相关，比如运动、时装、包

袋和化妆品等，这些正能够刺激边际消

费倾向的提高。”

站在2023年的新起点，得物App

也正通过构建独特的时尚潮流生态圈，

着力于探索新型消费的澎湃能量。为

此，2023年，得物App将进一步拓展消

费品类、与更多元品牌共建、持续提升

用户消费体验作为三大建设重点，同

时，还宣布了“2023品牌计划”，将通过

重磅资源支持、开放私域、运营支持、双

向交流四大行动，打造品牌在得物App

的年轻流量域、营销力、运营场和服务

力，帮助消费与供给“齐头并进”，为经

济高质量发展注入新动能。

全球一线大牌、知名运动品牌、时尚潮牌云集，各消费

领域最具“年轻力”品牌收获年轻力先锋潮流、最佳年轻影

响力等11项大奖……1月5日，2023得物年轻力品牌大

会在上海举行。

透视得物App这场年度品牌盛会的含金量，不妨先问

三个问题：为何众多品牌愿意来？品牌想在这里做些什

么？得物App能提供哪些价值？循着问题深度剖析，答案

呼之欲出。在这个全网新生代消费者的聚集地里，聚拢了

一批有着旺盛消费需求的新生代，更聚拢了一批有着引领

时尚追求的品牌。借由得物App平台，供需两端共创一场

宏大叙事：促进以时尚消费品为代表的新型消费，以新动

能带动消费的高质量发展。

站在2023年的起点上，探路新型消费的澎湃能量

——这便是得物App和其平台上的多元品牌所释放的独

特符号价值。

当八国联军侵入北京，皇城根下的

正红旗人将何去何从？勾勒满族生活世

相，演绎京城百年往事的北京人艺开年

大戏《正红旗下》将于1月18日登陆首

都剧场。该剧由院长冯远征与青年导演

闫锐共同执导，由濮存昕、杨立新、梁

丹妮等实力演员阵容共同诠释。

《正红旗下》是老舍先生创作的最

后一部小说，他离世时，这部遗作尚未

收尾。编剧李龙云后来续写了这部作

品，将其改编成完整的戏剧剧本。全剧

以老舍自传体的形式，从老舍的第一视

角来讲述故事，将其出生前后，满清王

朝风雨飘摇时的北京城生动地展现在了

舞台上，形形色色的鲜活人物，拼凑起

乱世下的众生百态和世态炎凉。

北京人艺成立后排演的第一部戏就

是老舍先生的 《龙须沟》。冯远征表

示，这次又以老舍的《正红旗下》作为

人艺70周年之后的开局大戏，致敬经

典，前后呼应。“在《正红旗下》，你能

看到老舍先生是怎么成长起来的。最打

动我的是他对亲人的眷恋和对家国命运

的思考、对民族精神的坚守。”饰演老

舍的濮存昕表示，“于是之老师也演

过，我是怀着敬畏的心情接过这一角色

的。我们要以老舍先生的口吻，讲述他

在历史、生活中探求的真。”

《正红旗下》原著是散点叙事，出场

人物众多，这给要求矛盾集中的戏剧创

作带来不少挑战。冯远征说，这次创

排，老舍先生的角色并非像原剧本一样

做一个“报幕员”，而是会将其放置在

“众生相”之间，不时与其他角色交

流，与观众交流，突出他的悲悯情怀

和自我省察。

北京人艺排京味儿戏有着得天独厚

的传统，但此次的《正红旗下》是有着

创新表达的“新京味儿”。这个“新”

既体现在写意式的、带有现代精神的

舞台设计，也体现在演员表演风格的

探索求变。“这是一次对人艺风格的继

承，更是一次大胆的创新。演员表演

上会追求人物的极致，舞台视觉上会

有一种站在高处俯视下来的感觉。”冯

远征透露。

（本报北京1月5日专电）

《正红旗下》:勾勒满族生活世相，演绎京城百年往事

北京人艺开年大戏探索“新京味儿”

▲陈毅元帅和夫人张茜在解放上海时的合影。

 陈毅元帅长子陈昊苏接受本报专访。 （均受访者供图）

（上接第一版）陈昊苏记得，保育院的

老师们给大家准备了吃的用的，还特

别强调了纪律，“解放军进上海有严格

的政治纪律，我们这些小孩子也是有

纪律的。不能乱跑，还要严格保密，不

能告诉别人你是从哪里来的，更不能

说出你的身份。因为虽然解放了，但

城市的秩序还是很混乱的，有时突然

就会看到一堆人在抢购……”

胜利、繁华、纪律、混乱……这些

关键词是2023年的陈昊苏对于1949

年的片段印象。他坦言，彼时七岁的

自己其实尚无法懂得上海解放初期局

面的错综复杂，也未必清楚了解父辈

在为之奋斗的事业究竟是什么，“电视

剧《破晓东方》唤起了我的儿时记忆，也

让小时候懵懂的认知变成更为清晰立

体的历史的来龙去脉：父亲母亲和叔叔

阿姨们努力工作，就是为了祖国的光

辉明天、城市发展的未来作贡献”。

观看《破晓东方》，陈昊苏既是历

史的亲历者、革命家的后人，也和无数

观众一样，是生活在先辈们抛头颅洒

热血所换来的今天的普通人。他用毛

泽东诗词来形容自己观剧时的感受，

“雄关漫道真如铁，而今迈步从头越”，

电视剧聚焦的历史跨度虽只一年多，

但有限的时间里，从“打破一个旧世

界”到“建设一个新世界”，解放上海、

安定社会、恢复经济生产、改善人民生

活……中国共产党“关关难过关关

过”，交出了人民满意的历史答卷。“希

望大家看剧之后，能进一步了解中国

革命的胜利、中国的发展、中国特色社

会主义的前进来之不易。而我，总是

被先辈们的流血牺牲反复感动。”

1949年5月，第三野战军开始艰

苦卓绝“战上海”。在党中央指示下，

严明的军纪是陈毅带领人民军队送给

上海市民的第一份“见面礼”。在市区

不使用重武器、不入民宅等规定令上海

市民对共产党人好感倍增，也让国际社

会见识到红色中国的第一份“上海公

报”。电视剧拍人民的胜利，将浓墨重彩

的笔触给了英雄。

陈昊苏说，他为野战军的将士们落

泪，为李白烈士的慷慨陈词深深触动，

“英雄们的篇章拍得非常感人，这是电视

剧的一大亮点”。为了使大上海完好地

回到人民手中，共产党领导的军队不用

重炮，战士们献出年轻而崇高的生命。

望见红旗插上百老汇大厦楼顶，战士们

向红旗敬礼那幕，陈昊苏激动得不能自

已；看到李白烈士面对国民党反动派的

逼供从容地说“我可以看不到解放那天，

只要人民能看到”，他流泪了。“剧中拍

到，父亲在烈士公祭式上致辞，和徐亦

德、裘慧英等烈属有段对话，“致敬牺牲

在黎明前的先烈，我认为非常动人、出

彩。今天的上海是社会主义中国屹立在

世界的一座伟大城市，这样一个光荣的

现实是无数先辈用血汗甚至生命换来

的，我们不能忘记。”

“共产党把上海引向一个
崭新的时代”

上海战役全面获胜，枪响15天后终

得停息的第一个清晨，市民们在惶惶不

安中打开家门，看到湿漉漉的马路两侧

睡满解放军战士，分外动容。“历史的名

场面在电视剧中再现，老百姓们上街看

到解放军露宿街头了，荣毅仁、宋庆龄等

也纷纷走上街头，我认为这是历史真实

基础上的艺术加工，是很成功的创作。”

共产党领导下的人民军队用一流的军纪

赢得了上海的民心，把上海引向一个崭

新的时代。

事实上，“人民至上”始终贯穿在电

视剧《破晓东方》的叙事中。“父亲一直惦

记着要尽早让老百姓吃饱穿暖。制定政

策时，他考虑的是老百姓会怎么想、会有

哪些得失。”电视剧如实还原了陈毅在金

融斗争阶段的人民情怀和政治智慧。剧

中，陈毅与党中央派来的经济专家纪南

音商讨货币政策时表示：“承认金圆券，

并不是给国民党反动派收拾烂摊子，而

是要承认人民群众的劳动，不能让老百

姓在新社会反而没了安全感。”打击银

元投机，他的出发点依然是要保护老百

姓的劳动所得。这些详实的台词、细

节，得到了陈昊苏的认可，“就像父亲

的题词，他始终希望上海人民自己当家

作主来建设人民的新上海，人民的利

益，从工人阶级到文艺界人士，包括爱

国的资本家甚至旧政府工作人员的利

益，都是父亲考虑的出发点，电视剧在这

方面比较成功”。

“希望观众能认识一个儒雅
的陈毅”

1949年5月27日以前，上海市民对陈

毅的认识仅限于他是威震淮海的将军。对

于陈毅会是一位什么样的市长、什么样的

人，他们无从想象。对今天许多年轻的观

众来说，对陈毅的好奇与当年的上海市民

也有几分相似——陈毅是历史教科书上的

军事家，在中国革命的疆场上纵横捭阖；他

是外交家，在风云变幻的国际舞台叱咤风

云；他还是诗人，倚马纵笔挥洒自如，上马

能打仗下马能赋诗。而从教科书中的文字

到有血有肉的人物形象，影视剧的角色塑

造颇为重要。

对《破晓东方》里陈毅的塑造，陈昊苏

认为有亮点。“刚开始对张嘉益的表演不太

适应，觉得不像，现在感觉进入佳境。他是

出色的演员，冒着形象差异较大的风险出

演陈毅这个角色，付出巨大努力，我很感

谢。”他同时期待，后续剧情能让观众更多

地认识一个儒雅的陈毅。“真实的陈毅是位

儒将。他从不会对身边的工作人员发脾

气，也绝不是个大老粗式的人物。也许过

去很长一段时间的影视作品形成了一种定

势，似乎不拘小节才是陈毅在久经沙场以

外的性格特征，但其实，他更是个才华横

溢、以诚待人、富于浪漫精神的人。”

陈昊苏告诉记者，赵朴初曾转述过一

段父亲的往事。那是陈毅在任职上海市长

期间面向各行各业人士所作的一次报告。

在谈及上海工作面临的诸多困境时，陈毅

引用了唐代大诗人李白的诗句“两岸猿声

啼不住，轻舟已过万重山”。“赵朴老深受震

动，认为陈毅市长讲话有深意、有新意，他

用一句人们耳熟能详的古诗来抒发豪情、

鼓舞人心。父亲在很多场合演讲、作报告，

常常引经据典，很有文采，这也是各界人士

会被他迷住的一层原因。”

《破晓东方》已播的剧情中，有侧

面展现陈毅对古典诗词的热爱：上海

市人民政府挂牌仪式前，陈毅召集各

行各业代表座谈。会上，梅兰芳提出

想为庆祝上海解放举办义演，征求陈

毅对义演剧目的建议，得到回答“我想

到一部好剧，可以‘一石三鸟’”。一是

梅兰芳的拿手好戏，二与眼下形势十分

吻合，三还应了毛主席的一首诗“宜将

剩勇追穷寇，不可沽名学霸王”。京剧

大师闻言，即刻心领神会——《霸王别

姬》。剧中也用艺术手法表现了陈毅对

世界优秀艺术的热爱、包容。也是上海

市人民政府挂牌仪式，他特意请纪南

音、陆修文二人寻找贝多芬第三交响

乐的唱片，认为《英雄交响曲》的命意

既契合这场重要仪式，也能让身在国

际化城市的上海各界人士感到亲切。

在陈昊苏看来，这些艺术的虚构都能

找到历史真实的支撑。比如上海交响

乐团就是在陈毅的主张下保留了下

来，“父亲说，交响乐是全世界共同的

艺术财富，上海这么大的城市应该有

一个自己的乐团”。

在陈昊苏的回忆里，陈毅对诗词

的偏爱占据了重要位置。“他爱诗词，

胸中有万丈正气，笔下有千钧之力。”

可就是这样一位“偶然得暇便长吟”的

儒将，在上海任职期间并未留下任何

诗词。在母亲张茜整理的《陈毅诗词

选集》基础上，陈昊苏曾进一步完善编

纂，“我很仔细地翻阅，但可惜，没有找

到他在上海工作时的诗词。一年多时

间，他确实和上海人民一起，经历了重

重关隘，无暇作诗。直到1964年他路

过上海时去淀山湖视察，留下了唯一

一首与上海相关的诗，其中一句‘此湖

最近大上海，繁荣可以更速乎？’也许

可以说，这一句承载了千言万语”。

今天的上海已经发展成为一座国

际化大都市，是青年才俊们向往的地

方。外滩陈毅广场，老市长的雕像静静

矗立着，凝望着这座城市的人民，也提

醒着我们，不要忘记革命先辈们的殷切

盼望，那是他们用生命谱写的篇章。

振兴伟业还向前 后辈新征一路先


