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万丰钻石飞机的展位虽然在“四叶草”一片叶子的

最末端，却如同这家参展商名字里的“钻石”一样好找，

因为参展商直接把一架四人座飞机“停靠”在展位上。

今年是万丰钻石飞机首次参展进博会，展示的是通用

活塞式固定翼飞机以及背后的技术实力。6天会期结
束，万丰航空工业副总经理周玉贵兴奋地说：“我们和

多个地方政府进行洽谈，初步达成了多个合作意向。”

前来参加进博会，周玉贵说，因为这里已成为国内

国际双循环有机连接的重要纽带，这与万丰钻石飞机

的发展理念十分一致。过去5年来，万丰钻石飞机走进
中国市场，成功落地并实现本土化生产，又依靠国内丰

富的供应链和技术进步，为拓展市场领域和技术升级

提供重要机遇，反向输出到全球市场，这一条“双向奔

赴”之路，不正是进博会理念的最好诠释吗？

真飞机“飞”入“四叶草”

“飞”入“四叶草”的这架飞机，学名叫“HEMEP混
合动力多引擎飞机”，是全球首款多发混合动力飞机。

“我们希望在进博会上展示公司最先进的技术，目前混

动模式的飞机在全球都尚属空白。”万丰钻石市场部经

理李军介绍，该款飞机在纯电力模式飞行时，续航能力

可达30分钟，而在常规动力巡航飞行模式下，续航时
间延长至5小时，极限距离可达2000公里。这架飞机还
有一项“特殊技能”，可在飞行过程中反向对电池进行

充电，增加续航里程。此外，通过引入电动机的混合动

力设计，飞机在绿色环保的同时还显著降低了噪音。

记者了解到，目前这款HEMEP混合动力多引擎
飞机仍处于国外取证阶段。2018年10月31日，它进行
了纯电力起飞演示，所有操作模式测试成功，混合动力

飞行原理得到验证。过去几年，公司持续对操作系统、

动力系统等进行优化改进，“一旦取证成功，我们就将

把它引入中国市场，让国内的飞行爱好者尝鲜首款混

合动力的通用飞机。”

实现本土化生产

为何万丰钻石飞机如此看好中国市场？李军告诉

记者，5年前，万丰钻石飞机首次将通用飞机的先进技
术引入中国，首款机型DA40训练飞机落户浙江新昌
万丰航空小镇生产基地，实现主力训练机型本地化生

产，填补了国内相关领域的空白。

“落地后，订单像雪花一样飞来，得到了各大航空

院校的追捧。”李军说这种火爆的状态让企业连呼“没

想到”。后来万丰钻石飞机公司才发现，本土化生产的

训练飞机可解决很多院校的痛点。原来，这款训练飞机

十分适合新学员进行学习操作，以前这种训练飞机主

要依靠进口，不仅成本高，后期的服务也难以跟上，而

本土化生产之后，可解决各大航空院校的后顾之忧。

落地中国本地化生产后，万丰钻石飞机的全球版图也扩大了。周玉贵介绍，

目前万丰钻石飞机拥有加拿大、奥地利、捷克3处飞机设计研发中心和一个飞
机制造省级工程研究中心，以及奥地利、加拿大、中国绍兴与青岛4个飞机制
造基地。当全球供应链串联起来，中国的本土化生产能力将反向赋能全球。

向全球输出经验

展台的后方，万丰钻石飞机的“家族图”一目了然。李军指着其中一款

“DA40NG”训练飞机告诉记者，这就是首款引入中国的DA40训练飞机的升
级版。相比此前的机型，新款飞机有一个非常重要的技术升级——“翼梢小

翼”，可以增加空气动力，改善巡航速度，有效减少飞行阻力和燃料消耗。更为

重要的是，改款飞机采用了万丰钻石自己的飞机发动机，动力强劲，能耗更低。

据悉，万丰钻石更先进的DA50飞机生产基地已落户青岛，意味着这款获
得过2021年iF设计大奖的机型也将拥有本土化生产能力。

参加进博会，加码中国市场，也反映出万丰钻石飞机对中国市场的十足信

心。周玉贵透露，通用航空是中国的战略性新兴产业，随着通航产业的快速发

展，万丰钻石飞机将不断提升飞机研发制造技术，推进奥地利、加拿大、中国三

地资源联动，加快国内生产制造基地建设，为中国通航产业高质量发展作贡献。
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每一年“进博班”的相聚都有新精彩
中国国际进口博览会已成为中国在国际舞台上的一

张重要名片。每一年，“老朋友”在这里相聚，“新朋友”远道
而来。
“进博班”里的“老生”都是“回头客”，在前几届的进博会

上收获喜悦，继而成为“进博铁粉”。数据显示，今年共有284
家世界500强和行业龙头企业参展，数量超过上届，回头率近
90%。如果再细细数来，连续5年参展的进博“五年级生”阵容
庞大，奥林巴斯、阿斯利康、欧莱雅、达能、乐高……参展商们
相约“进博时间”，书写“进博故事”，享受“溢出效应”。
“进博班”里“新生”为进博会拓宽了“赛道”，也扩大了

“朋友圈”。第五届进博会上，又有大量“一年级生”前来报到。
其中，既有力拓、仲量联行、蒂森克虏伯、吉利德等多家全球
500强和行业龙头企业，也有赫力昂、钻石飞机、清越科技等
一大批细分领域中的佼佼者。随着新朋友的加入，一幅幅进
博“全家福”出现了——世界三大铁矿石巨头首次聚首、全球
十五大药品巨头首次齐聚、四大粮商首次汇合，呈现出经济
全球化流动的生动场景。
“进博班”里还有不少“二年级生”“三年级生”……有些技

术装备企业，在研发出重磅新品后，就想着来进博会“全球首
发”；有些中小微企业，因为疫情影响一度断档，又千方百计赶
来参展……这些参展商为进博会带来了活力，贡献了精彩。
第五届进博会已经落幕，但“进博班”的精彩不会落幕。目

前，第六届进博会企业展招展工作已全面启动，企业签约报名
展览面积超过10万平方米。明年此时，“进博班”再相聚。

混动多引擎飞机
参展关键词

进博会“三年级生”、成立于1668
年的德国企业默克今年的亮相有些特

别：从以往“常驻”的医疗器械及医药

保健展区搬到了技术装备展区，以“一

个默克”概念展现旗下生命科学、医药

健康、电子科技三大业务和创新中心，

重点聚焦“生物融合”这一跨学科新趋

势布局研发与应用，持续与中国本土

创新生态圈紧密合作、探索更多市场

机遇。

“携最前沿的创新成果参加进博

会，已成为默克的企业战略，我们希

望在这个世界级的开放平台展现更

多创新与合作成果。”默克中国总裁

安高博告诉记者，默克是最早确定参

加并签约首届进博会的外企之一，而

在2020年进博会上，默克以三大业
务领域的优势推出诸多举措助力中

国抗疫和经济复苏。

今年进博会现场，默克以“科技

日”主题活动展现生物融合新趋势，并

迎来“高光时刻”——默克生命科学宣

布与普米斯生物技术（珠海）有限公司

合作，默克将提供首次上市的Blazar?

啮齿动物源病毒检测组合，助力生物

安全检测周期缩短80%，这也意味着
新药临床研究审批和生物制品上市申

请审批将大大提速。

扩大创新生态“朋友圈”

这次合作，从某种程度上说，正

是默克承接进博会溢出效应的一种

体现。普米斯致力于恶性肿瘤及自

身免疫疾病的药物研发，借助默克

Blazar?快速检测平台，普米斯的细
胞株检定周转时间能够从约60天缩
短至14天。普米斯化学品制造与管
控副总裁许英达表示，双方还将合

作开发治疗癌症和炎症疾病的新

药，并在全球范围内扩大临床试验

活动。

在“四叶草”现场，默克带来

一系列前沿科技、创新产品、先进

技术与解决方案，比如：唯一在中

国上市的β受体阻滞剂+钙通道阻滞
剂 （B+C） 的长效单片复方制剂，
可改善治疗依从性和疗效；前沿创

新抗癌药方面，全球首个获批用于

治疗携带MET基因突变的晚期非小
细胞肺癌的口服MET抑制剂(c-Met
抑制剂)也出现在默克展台，预计将
于明年上市。

在全国范围内，默克正发挥自

身优势，携手中国合作伙伴在生物

融合应用领域探索更多市场机遇。

在生物电子领域，默克与合作伙伴

共同开发具有神经记录和刺激功能

的生物电子治疗系统，为慢性病患

者提供更有针对性的治疗方案；在

转化医学领域，默克透过多种生物

医学数据库串联，从药物探索、早

期测试到临床试验，更精确地找到

治疗标靶、病人族群等，助力实现

个性化医疗理念。默克创新中心于

2021年设立了针对类器官领域的研
究资助计划，与获资助的清华大学

深圳国际研究生院合作研发新型生

物打印类器官。

持续加码布局中国市场

“我们把进博会视为集政策信息获取、

与本地合作伙伴深入交流以及前沿产品、

技术与解决方案展示于一体的综合性平

台。”安高博说，5届进博会不仅为世界经济
注入信心与动能，也为包括默克在内的跨

国企业带来更多发展机遇。今年恰逢中德

建交50周年，今年的进博会对默克而言也
有更多深意：持续加码布局中国市场，进一

步加强与本土创新生态圈的紧密合作，深

化“根植中国，服务中国”的坚定承诺。

在中国工作、生活了20多年，安高博
见证了中国迈向高质量发展的转型，而中

国的创新土壤也为默克深耕中国市场带

来更多机遇。安高博表示，中国是默克在

全球最关键的增长引擎和最重要的战略

市场之一，过去十年，默克在华总投资超

过55亿元人民币，在中国拥有4个技术中
心、20个实验室和4个大型生产基地。
“默克的三大业务领域与中国创新驱

动发展战略的方向高度一致。未来，默克

将继续深耕本土化，稳步推进在华产业投

资布局。”他说道。

制药的“三年级生”在华探索更多市场机遇

默克：聚焦“生物融合”跨领域创新布局
生物融合新趋势
参展关键词

6天的进博会，奥林巴斯展台忙
碌而充实：一款款创新产品首发，不仅

让观众们眼前一亮，也见证了医疗科

技为健康生活保驾护航；一场场供需

洽谈后，是一种携手合作的可能，更是

共同赋能行业发展、勾画“健康中国”

美好蓝图。

自2018年起，相约“进博时间”、
书写“进博故事”，成为奥林巴斯的“保

留节目”。每年，企业都会优中选优，

将这场盛会作为向世界全方位展示创

新成果的窗口。

盛会，蕴含着机会。奥林巴斯医

疗事业统括总裁王晓勇表示，进博会

为企业发展提供了交流合作的桥梁，

也促进了各个行业的繁荣与进步。奥

林巴斯连年参与其中，通过领先技术、

解决方案的集中展出，彰显企业的核

心价值，稳稳抓住时代机遇。

研发创新提升诊疗体验

进博会为世界发展贡献中国力

量、为全球贸易搭建开放平台，也把展

品转化为人民美好生活的一部分，为

老百姓带来实实在在的获得感。

自2018年首届进博会以来，奥林
巴斯连年重点展出了EC内镜、EVIS
LUCERA ELITE 290系统、腹腔镜
3D/4K超高清影像系统、内镜下黏膜
剥离术（ESD）治疗型专用附件及辅助
附件等，还在现场发布了众多全新技

术产品，全面展示出其在医疗领域的

多元创新实力。这些优质产品与服

务，在帮助医疗机构打造智能、安全的

诊疗环境的同时，也为患者带来更安

心、放心的诊疗体验。

看好“中国机会”，是外资企业连

续参加进博会的吸引力法则之一。在

他们眼里，中国市场对新技术的消化

吸收能力，意味着外资企业必须继续

维持新产品的开发强度，才能在与有

创新性的中国伙伴较量时保持竞争

力。在本次展会期间，王晓勇为自家

展台“代言”，介绍奥林巴斯创新研发的

内镜清洗消毒装置新品OER-Smart，其
最大亮点在于智能化设计。

由此可见，外资企业可以借助进博

会的“溢出效应”开拓市场，也可以通过

它进一步激发灵感、提升竞争力。

以本土化战略展现“硬实力”

透过进博会，奥林巴斯也进一步把

握了市场动向和国内外客户的实际需

求，拓宽了国内外市场空间，有助于推动

本土化进程。

本届进博会上，奥林巴斯与融通医

药有限公司签订战略合作协议，以响应

国家深化医疗体制改革为目标，服务“健

康中国”战略。此举标志着双方在医疗

设备及售后服务、医技支持和医生培训

等方面达成全面战略合作，将共同赋能

中国融通医疗健康集团成员医院学科建

设发展，推动医院提升内镜、腔镜下“早

期诊断、微创治疗”医疗技术服务能力，

助力医院高质量发展。

今年正值奥林巴斯内镜产品进入中

国市场50周年。通过坚定有序的本土

化战略，奥林巴斯持续展现创新“硬实

力”，提供从“诊”到“疗”全方位的产品及

解决方案，中国市场已成长为全球最重

要的市场之一。在一个个“中国机会”促

成下，一家家外资企业完成身份转换，从

“来中国市场看看”到“以此为家为业”。

到哪里去“看”市场？他们说，进博会就

是一个超大的交易窗口。

展出新产品、提供新技术、落地新服

务，奥林巴斯有实实在在的行动部署。

未来15年，是推进健康中国建设的重要
战略机遇期。据王晓勇介绍，为提升

中国医师专业能力、规范术式操作，奥

林巴斯相继在上海、北京和广州成立

了医疗技术培训中心（C-TEC），不断提
供先进设备和平台。过去5年间，线上
线下共计培训了约6.2万名内镜医疗
工作者。立足边远地区、贫困地区等基

层医疗单位的人才建设与资源倾斜，奥

林巴斯不断携手各地医院、学会等，组

织开展学习交

流项目，强化

消 化 内 镜 医

疗资源的合理

配置。

做内镜的“五年级生”视进博会为一个超大交易窗口

奥林巴斯：创新产品首发成“保留节目”
智能安全诊疗环境
参展关键词

■本报记者 周渊

■本报记者 史博臻

①万丰钻石HEMEP混合动力多引擎飞机。 本报记者 叶辰亮摄
②奥林巴斯内镜中心解决方案。 ③默克中国总裁安高博。 （均受访者供图） 制图：冯晓瑜
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