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进博会期间，很容易在欧姆龙展

台上感受到国人对乒乓球运动的热

情。他们排起长龙，只是为了和一台

会打乒乓球的机器人过一过招，甚至

连围观者都看得津津有味。实际上，

从第一届进博会起，欧姆龙公司的乒

乓 球 机 器 人 FORPHEUS就 从 未 缺

席。通过这款机器人的进化，可以感

受到中国数字化转型的进程，以及中

外产业方面合作的进步，甚至某种意

义上，可以将FORPHEUS看成进博会

的“乒乓大使”。

与今年最新的第七代FORPHEUS

相比，5年前在首届进博会上亮相的

乒乓球机器人，大概只能算是一个菜

鸟。虽说它和最初代的自己相比已

有大幅提升，可以和人类对手打得有

来有回，但球速有限，另外接扣球的

本领也是刚刚掌握。可以说，那时观

众要想打败机器人，机会比现在要大

不少。

第二届进博会，FORPHEUS升级

到了更强的摄像系统，增强了人工智

能，整体上具备了更强的乒乓球技

能，特别是可以通过“肘部”和“腕部”

的运动打出上旋和下旋球，从而参与

到更专业的乒乓球训练。

然而，一个优秀的“教练”并不

能仅仅满足于提升球技，还需要提

升“情商”，也就是感知运动员的心

理状态，来合理安排训练内容。因

此 ，亮 相 第 三 届 进 博 会 的 新 一 代

FORPHEUS，其升级重点就是能通过

玩家的表情、心率等，判断其情绪心

理，并设计回球，让玩家既不会因为

缺乏挑战感到无聊，也不会因为太难

而感到沮丧。到了去年，FORPHEUS

再次升级，它能以一敌二，从而可以

开展双打训练。

今年，FORPHEUS已进化到第七

代，根据欧姆龙在进博会前的“剧

透”，它的球路控制更精准，接球覆盖

范围更大，最重要的是，它可以在与

两位人类选手较量时，分别对他们的

情绪和球路进行评估，随后对不同选

手给出不同难度和节奏的回球。可

以说，今年的FORPHEUS终于有机会

成为一名称职的双打教练。

连续参加5届进博会，无论对展

商还是工作人员，都不是一件很容

易的事，更别提是一位机器人。事

实上，每年的进博会上，欧姆龙之所

以 都 将 最 新 版 FORPHEUS带 进 展

馆，根本原因在于它对中国“数智融

合”前景的看好。欧姆龙（中国）有

限公司董事、总经理徐坚说，作为国

家级展会，进博会围绕数字化、智能

化转型迸发出的澎湃活力和无限机

遇，给她留下了深刻印象。实际上，

欧姆龙带来的机器人，远不止一台

FORPHEUS，这几年，越来越多体现人机协作理念的工业机器

人登陆进博会，在会场里再现了当今制造业智能、高效、柔性

的发展趋势。

今年的进博展台上，欧姆龙将继续为观众备下一场科技

盛宴，覆盖了工业自动化、健康医疗解决方案、社会解决方案、

器件与模块解决方案等四大业务领域的亮点技术与解决方

案。同时，作为依托进博会展商联盟组建的“工业数字转型专

委会”的会长，他们还将与其他成员一起，围绕“创新型数字化

解决方案”举办最佳实践评选及论坛等活动。

“进博会为全球企业进一步了解中国、扎根中国市场打造

了优质窗口。受益于进博会的溢出效应，欧姆龙在华发展也

揭开了新的篇章。”徐坚希望，能将进博会作为支点，进一步深

度融入新发展格局，在数字化、绿色低碳、养老服务等方面与

中国携手共创美好未来。
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数智融合，“聪明”地把蓝图变成现实

欧姆龙的乒乓球机器人一直是进博会的明星展

品。它靠敏锐的鹰眼摄像头识别人类对手球路，以长

臂应对大范围调动。今年出现在进博会上的是第七代

FORPHEUS，它不仅在球技上有了新升级，“情商”也有

了新突破。

通过新的集成控制器等技术，第七代乒乓球机器人

可以更好地评估人类对手，对自己的出球进行更精确控

制，其接球回球覆盖范围也更大。同时，它能综合评估

“鹰眼相机”的误差、运动电机的状态，以及胶皮状态。某

些情况下，它甚至可以不依赖专业技术人员进行自我诊

断、自我维护。

当然，打球绝不只是一味求胜，也要研究人情世

故。更何况，FORPHEUS的主要身份是教练机器人，这

意味着它还需要结合人类对手的水平，开展适度对

抗。因此，进化到第七代后，它在人机融合上有了新进

展，不仅可以同时和两位人类玩家打双打，还能通过人

工智能技术的加成，实时捕捉两位球手的动作、表情，

分析他们的球技、情绪，“察言观色”后“对症下药”，以

不同节奏和速度给两人回球，从而提升球手的训练热

情，培养他们的默契。

第七代FORPHEUS球技情商双升级

每年进博会总有几项受观众喜爱、引

发排队长龙的“网红”展项，霍尼韦尔的飞

行模拟器就是其中之一。去年，这个对客

机驾驶舱进行高度仿真的展项，让许多观

众一圆“飞行梦”。本届进博会上，霍尼韦

尔不仅再次将备受好评的“驾驶舱”搬到会

场，同时将为观众展示更多可持续发展的

经验和实践。正如它此次参与进博会的主

题——“即刻出发，祝您加快可持续发展转

型”，这家世界500强企业也希望能与中国

一道，即刻开启绿色低碳的转型航线，让可

持续发展的梦想越飞越高。

作为一家全球化的数字工业高科技企

业，始创于1885年的霍尼韦尔，在可持续

发展方面的经验和积累非常丰富。目前，

其大约60%的新产品研发都以改善客户的

环保表现和社会效益为出发点。今年，霍

尼韦尔围绕参展主题，从能源转型、航空交

通、智慧建筑、智慧供应链、医疗健康5个

应用领域，准备了超过60项创新产品和解

决方案。值得一提的是，其中有两项是在

中国首发的新产品和技术。

比如在能源转型方面，通过互动展品，

霍尼韦尔将展示各种工业及生活场景里的

低碳技术应用，包括碳捕集、可再生燃料、

塑料循环、能减缓全球变暖的制冷剂等，以

及智能工厂相关解决方案。在智慧建筑领

域，凭借先进的软件硬件和大数据分析技

术，霍尼韦尔精准掌握楼宇的用电规律，并

通过智能算法，科学调整用电负荷，进而打

造出具备“柔性”能力的低碳节能建筑，实

现楼宇运营全生命周期的低碳、健康与专

家式运营。

医疗健康是霍尼韦尔的一个重点发展

领域。本届进博会上，他们将展出用于医

疗场景的平板电脑、移动护理推车、智能医

疗耗材管理柜等产品，以及推动生命科学

新成果研发、交付的一系列解决方案。

今年是霍尼韦尔连续第五年亮相进博

会。而此前四届进博会上，霍尼韦尔共展

出近100项创新技术、产品和解决方案，其

中很多都是首次在中国市场推出。对霍尼

韦尔而言，进博会不仅是解决方案集中展

示、旗舰产品首发首展的舞台，也是它扩大

在华投资、拓展合作伙伴关系的一站式平

台，是“展品变商品”“展商变投资商”的催

化剂。就在去年第四届进博会上，霍尼韦

尔与天津港保税区管委会签约，推进“霍尼

韦尔过程控制（中国）运营中心和创新研发

中心项目”落地，目前该项目已启动试运

行，不仅为霍尼韦尔的业务开拓带来机遇，

也有利于中国制造的智能化和数字化转型

升级。

在中国，霍尼韦尔有一个非常明晰而

且让人印象深刻的发展战略——“东方服

务东方”。依托进博会高效优质的平台效

应，霍尼韦尔也持续将国际化的创新成果

引入中国，并推动本土创新持续走向世界。

依托高效优质平台效应，霍尼韦尔持续将国际化创新成果引入中国

智能算法打造“柔性”低碳节能建筑

霍尼韦尔基于自己在航空领域的百

年底蕴，将一部飞行模拟器搬上展台。

这个模拟器占地面积约17.5平方米，布

置得非常像飞机的驾驶舱，参观者可以

坐上“机长”的驾驶座，面前几块大屏幕

则将飞机窗外的景致一览无遗地投射到

体验者面前。它还搭载了霍尼韦尔的机

场滑行指引系统和跑道冲出告警系统，以

及智能视景系统和智能交互导航系统，体

验者可以在相关系统和仪表的指引下，拉

动操纵杆，驾驶飞机起飞、降落。

这个模拟器配置的先进飞行管理技

术，不仅能给进博会参会者提供非常专

业和到位的驾驶体验，在实际飞行中也

能帮助职业飞行员，提高他们对环境的

感知能力，减少失误以节省燃油，实现可

持续飞行。在实际飞行中，由霍尼韦尔

研发的包括发动机和动力系统、驾驶舱

和客舱电子设备、空中无线网络连接产

品等大量软件和硬件相结合的创新技

术，可以提供从机头到机尾、从机上到地

面的集成解决方案。

飞行模拟器或再度引来排队长龙

自筹备第五届进博会至今，同事们口中

“最忙碌的外国人”、摩比斯中国办事处首席

代表宋和永变得更为忙碌。多年的“进博之

约”，使得摩比斯全球总部更全面地认识了

中国市场，不断加强在华策略、投资倾斜，也

赋予了中国办事处和宋和永更多职责。

宋和永还记得，去年进博会闭幕那天，

处理完所有工作已是深夜，同事们以一场

“方便面盛宴”来庆祝进博之旅圆满成功，

美食虽简单，但大家都感到收获颇丰：结识

了新的合作伙伴、认识了新的朋友、开拓了

新的思维。

今年，摩比斯的展台面积是参会以来

最大的一次，首发展品数量也大幅增加。

M.Vision2GO氢燃料移动出行概念车中

国首展，M.VisionPOP未来都市共享型移

动出行概念车中国首展，e-CCPM电动全

底盘平台模块亚洲首展……宋和永一一细

数着摩比斯在氢能源、电动化、无人驾驶、

智能座舱等前沿领域的尖端技术。为了呈

现最佳展示效果，他带着团队“抠”展台布

置、展品陈列、交互体验的每个细节，让每

一位参观者都能喜欢上这里，愿意参与互

动、深入交流。

近几年，中国汽车行业新技术发展日

新月异，产业政策也趋于完善。相较于整

车厂，作为世界级零部件供应商的摩比斯

在进博会上嗅到更多商机。宋和永毕业于

首尔大学中文系，求学时，他就对“孤举者

难起，众行者易趋”这句话印象深刻，多年

与进博会的亲密接触，令他对此有了更直

观的认知。早在首届进博会招展阶段，他

就留意起展会的动向，现场考察过后，摩比

斯在第二届进博会时“上了车”。宋和永感

到，传统车展中，摩比斯主要面对专业客户

和汽车媒体，而进博会现场，则有更多高级

别的政府交易团和供应链伙伴前来咨询洽

谈。“借助进博会‘国际采购、投资促进、人

文交流、开放合作’的四大平台作用，摩比

斯能更好地与中国企业、行业主管部门同

频共振。因此，在和摩比斯全球总部共同

研究后，我们最终选择进博会作为摩比斯

目前在中国唯一的大型展示平台。”

与进博会的“双向奔赴”，也带给摩

比斯很多惊喜。比如，去年全球首发的

M.Brain，是全球首款基于脑电波检测的驾

驶员状态监测系统，可用于预防驾驶员疲

劳驾驶或紧急健康状况。目前，M.Brain的

相关合作论证正在顺利开展。

“四叶草”之外，宋和永延续着“忙并快

乐”的状态。他时常奔赴全国各地，作为企

业第一代表参加各类商务交流会，许多正

是来自进博会上的约定。还有不少地方政

府也抛出橄榄枝，邀摩比斯商洽有关合

作。摩比斯还与中国优秀初创企业、科技

公司一同探索未来出行的新格局。今年3

月，由摩比斯投资的人工智能科技公司格

灵深瞳正式上市，成为A股科创板人工智

能第一股。摩比斯还参与了现代汽车集团

氢燃料电池系统（广州）公司建设，布局新

能源市场，助力中国实现“双碳”目标。

“进博会展示了中国推动世界经济可

持续发展、实现包容普惠的全球化、构建新

发展格局的坚定决心，也表明了与世界人

民共享中国经济发展红利的格局和视野。

摩比斯将通过进博会深化合作，持续加大

在中国的技术创新与投资，续写‘植根中

国’的发展新篇章。”宋和永说。

摩比斯将通过进博会深化合作，持续加大在华技术创新与投资

“车”到进博等于“车”到中国

本届进博会上，摩比斯将进行中国首

展的M.VisionPOP未来都市共享型移动

出行概念车就将这一“脑洞十足”的想法

变为现实。M.VisionPOP是一款L4级自

动驾驶概念车，其核心解决方案是通过智

能手机操控，畅享移动出行。用户只要将

手机放置在方向盘上，手机信息就能同步

到车辆前方的屏幕上，通过手机传感器控

制车辆转向。驾驶员还能直接把方向盘平

移交给旁边的同伴，轻松共享驾驶乐趣。

搭载e-Corner模块的M.VisionPOP还

能实现四轮原地180度灵活转向和左右移

动，即使在狭窄区域，车辆也能“聪明”地

完成原地掉头、侧方停车。

用智能手机驾驶“未来车”

■本报记者 张懿

■本报记者 周渊 亮点展品

亮点展品

亮点展品

▲爱普生展台上的互动画像机器人。

 欧姆龙展台的最新第七代乒乓球机器

人FORPHEUS。通过这款机器人的进化，

可以感受到中国数字化转型的进程，以及中

外产业方面合作的进步。

均本报记者 张伊辰摄
制图：冯晓瑜


