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冷空气下周空降，最低气温探冰点
本报讯 （记者张天弛） 近日， 太阳与弱冷空气在申城上

空持续拉锯， 而一股强冷空气已整装待发， 预计下周来临。 根

据上海中心气象台发布的数据， 新一股冷空气将从下周一起影

响本市， 带来降温、 大风和雨水， 预计下周三最低气温将再次

跌至冰点附近。

记者从市气象局了解到， 近期由于处在冷空气影响间歇

期， 全国大部分地区气温较常年同期偏高。 不过， 新一股冷空

气已在北方 “候场” 了， 即将挥师南下。 据预测， 这股冷空气

将从下周一开始影响申城， “冷空气大礼包” ———锋前升温、

降水、 大风、 降温也将一一送达。

具体来看， 在锋前增温效应下， 下周一的最高气温将升至

12℃， 下周二起气温下滑， 最高气温将降至 7℃， 最低气温降

至 3℃， 降水过程也主要集中在这两天； 过程最冷时段将出现

在下周三早晨， 气温在冰点附近徘徊， 同时天空也重现蓝天白

云， 周四起气温缓慢回升， 不过升温幅度不大， 预计全天气温

在 2℃至 10℃之间。

据预测， 本市今天白天多云， 夜里云系增加， 有短时小雨

出现， 双休日气温变化不大， 在 5℃至 10℃之间， 但湿冷体感

明显。

《爱情神话》的破圈密码：
“社会幸福学”在这座都市中自然流淌

挣脱了类型片框架，在散文诗样的电影语言里讲故事

电影《爱情神话》在岁末年初成为太多

人评论的现象级作品。 一位“沪漂”导演与

一群上海演员， 用上海方言演绎的一幅魔

都风情画，不仅带红了新一批网红打卡地，

还掀起了关于爱情、女性、都市生活，以及

关于上海这座城市风俗与文化的考据热。

昨天， 《爱情神话》 出品方与主创团

队一起走进永福路52号， 对话沪上文化名

人。 那里是上海电影制片厂文学部旧址、

如今上影厂创作中心所在地 。 在昔日谢

晋、 吴贻弓导演工作过的地方， 大家从电

影艺术出发， 探讨究竟是怎样的城市生活

经验涵育了这则生动的电影故事； 又是什

么样的创作过程、 社会审美情绪， 最终促

成了这部展现上海生活一隅的 “海派小精

品” 口碑 “出圈”。

影片的导演、 编剧邵艺辉说：“大家喜

欢这部电影 ， 也是因为喜欢上海这座城

市。 ”在上海生活了六七年，这位90后女性

把她对自己生活街区与周边朋友的日常体

察写成了故事。 在她眼中，“这座城市给了

我创作灵感。我理解的海派文化是包容、多

元的，真正尊重人本身，以人为本。 ”

从人出发、写出具体的人的生动鲜活，

同时包容接纳不同的生活态度， 恰好也是

《爱情神话》的破圈密码之一。

立足上海但也能跳出
上海，切中普遍的“社会幸
福学”

用全程上海方言来讲一个当代上海都

市的生活故事， 演员徐峥形容，“光想想就

很来劲”。

如这一串限定所示，《爱情神话》 的切

口极小。 影片的取景框里没有上海城市地

标，它在五原路一带划出半径两公里，把影

片中人的行动轨迹框在永不拓宽的马路、

梧桐掩映的洋房、 能兼容画廊与修鞋摊的

弄堂。 加之上海方言演绎，倘若上海是海，

老白他们的故事只是其中一滴水。

但它绝不是“窄众”的，仅从源源不断

的影评可见一斑，让人有话想说的电影，终

归是激荡了某些共鸣的。

上海大学上海电影学院教授刘海波

说：“沪语当然是海派文化的载体， 但前提

这是一部好电影，电影中的人物与文化美，

然后才有大家的爱屋及乌。 ” 影片所表达

“文化美”的具体投射，包括人与人相处时

恰到好处的距离感， 包括老白对女性的尊

重、而女性是独立的。

复旦大学副教授、社会文化人类学专家

沈奕斐用“社会幸福学”理论来阐释《爱情神

话》引发的可观讨论。 “大家都在谈论海派文

化。 其实海派文化有个特征， 即 ‘不做评

判’。 ”当导演“不做评判、如实呈现”，不笼统

地把老白、老乌、李小姐、格洛瑞亚、蓓蓓他

们分正面或反派， 真实的生活便自然流淌。

于是，“电影里看到了上海市民安稳的、各自

经营生活的气质，这样的生活符合我们当下

社会情绪幸福的想象”。 能切中社会审美情

绪，电影有了层层荡开涟漪的起点。

公众号“畸笔叟”以推介沪语闻名，执

笔人郑健同样认为，《爱情神话》立足上海，

但也能跳出上海，“影片表达出的都市人的

悲喜，是和许多人相通的”。它不局限于“上

海特供”，恰恰相反，在当代都市生活中狂

奔过的人，都可能被故事里某个片段击中，

是“广播”而非“窄播”。

事实上， 创作本身就是一次走出 “窄

众”的过程。 徐峥坦言，他第一次拿到剧本

时惊叹于它竟然出自90后的山西姑娘之

手。而刘海波认为，当一座海纳百川的城市

拥抱新上海人， 越来越多新上海人带着平

视的眼光来观察上海。身为其中一分子，邵艺

辉的平视让她精准捕捉到了上海的 “这一滴

水”，在生活光泽的照耀下，折射出人们对更

好的人生状态与更舒适人际关系的追求。

“不使劲”，以生活流和散
文诗的方式讲故事

马伊琍演李小姐的那些天， 她说自己时

常感到纠结甚至煎熬， 因为演来不太费力。

“演员会习惯于投入某个角色的创作。 通常，

人物会有大喜大悲、强情节，但《爱情神话》没

有，李小姐似乎就是生活流本身。 ”这让马伊

琍陷入了某种天人交战， 一边为表演时没使

过劲儿怀疑自己“不太认真”，另一个声音说

“不能再使劲了，只能这么演”。

分寸感，渗透在李小姐的行为举止，也存

于《爱情神话》的细枝末节里。 饰演老乌的周

野芒把剧本比作散文诗，“诗一样的。 没有刻

意地雕琢什么，但意境会自然流淌，画面与画

面的组成就是一首流畅的诗”。 张芝华饰演老

白的母亲，一个体面的上海妈妈。 她进组第一

场戏是母子俩不欢而散，老白冲着妈妈的背影

问“吃饭吗”，妈妈只是一扬手，连头都不回。

“一点不多”的表演当即被导演点赞，一个不歇

斯底里的老年人形象也温暖了演员良久，“是

让中老年人回到电影院看电影的机会”。

不使劲、一点不多、像诗一样，电影源自

点点滴滴的生活积累，《爱情神话》 只是穿过

了类型片的角度， 用一种特别平和的心态把

城市生活中闪耀的小而美“钻石”挖掘出来，

然后把它打磨好。

创作者的直观感受得到了学者的认同。

华东师范大学教授毛尖说：“以散文的方式来

拍电影，是很高级的语法，而这个语法在当代

电影中几乎没有了”。在上海的电影创作传统

中，并不缺少散文诗样的电影。 吴贻弓的《城

南旧事》《巴山夜雨》等都是如此。那是一种挣

脱了西方类型片框架的故事结构方式。 毛尖

将《爱情神话》视作非常好的文本示范，“以生

活流的方式也好，以散文的方式也好，我们不

仅能在中国， 而且可以在世界电影的范围中

去比拼”。

据上影集团董事长王健儿介绍， 去年以

来，上影推出了“新人新作计划”，“像邵艺辉

这样能深入生活、再现生活的青年导演，就是

上影新人计划追求的目标。同时，也很需要像

徐峥、马伊琍、周野芒那样优秀的电影人‘导

师带徒’，帮助青年电影人成长、成熟起来。 ”
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上海成中国消费第一城，正从“品质消费”迈向“品味消费”
《上海商业发展报告》（2021）发布：全年社会消费品零售总额、人均收入和消费支出均居全国城市榜首

经历 2020 年新冠疫情的冲击考验，

上海商业发展状况如何 ？ 昨天发布的

《上海商业发展报告》 （2021） （以下

简称 《报告》） 显示： 上海全年社会消

费品零售总额稳居全国城市之首， 人均

收入和消费支出也居全国城市榜首； 上

海商业发展持续向好， 始终是国外品牌

进驻中国市场的第一站。

人均可支配收入突破
“7万元”大关

2020年，新冠疫情肆虐全球。防疫大

“考” 之下， 上海消费仍较2019年实现

0.5%的年增长率， 高于全国平均水平。

《报告》显示，上海是国内少数几个实现

正增长的城市。具体而言，2020年上海的

社会消费品零售总额为15932.50亿元 ，

成为名副其实的中国消费第一城。

根据 《报告》，2020年上海市居民人

均可支配收入在全国所有城市中高居榜

首，是首个突破“7万元”大关的城市，

达72232元，比上年增长4.0%。 此外，

上海 2020年全市网络购物交易额

1015.2亿元， 其中商品类交易额580.4

亿元，较上年提高13.2%，是网络购物

的主体，占比已达58.8%。

此次的 《报告》 由上海市商务委

员会、 上海商学院联合指导， 由上海

商业发展研究院、 上海市商务发展研

究中心联合研制。

《报告》 主编之一、 上海商学院

教授曹静介绍， 从市内区域商业发展

态势来看， 商品销售总量最高的分别

是浦东新区、 普陀区和长宁区。 从商

品销售总额来看， 静安区、 宝山区、

崇明区、 松江区和闵行区都实现正增

长， 郊区商业商品销售增长总体好于

中心城区。

不仅如此，2020年上海居民在消

费升级类商品上的支出继续快速增长，

居民消费升级的潜力在不断持续释放。

例如， 在上海的社会消费品零售

总额中， 体育娱乐用品类、 饮料类和

金 银 珠 宝 类 分 别 比 上 年 增 长 了

62.2%、 54.6%和 27.8%。 尤其值得注意

的是， 在 2020 年疫情下， 全球奢侈品

市场萎缩 23%， 但中国境内奢侈品消

费逆势上扬 48%， 达到 3460 亿元。

曹静举例， 路易威登上海恒隆店 8

月的销售业绩约为 1.5 亿元， 创造了中

国单店月销售额最高纪录。

夜间休闲娱乐消费占
全天休闲娱乐消费40%
以上

凭借强大的消费活力， 上海始终是

国外品牌进驻中国市场的第一站 。 同

时， 上海已成为我国商业数字化转型创

新的引领地和策源地， 涌现出了盒马鲜

生、 拼多多、 得物、 哔哩哔哩、 小红书

等一批全国知名的新业态、 新模式代表

性企业。

《报告 》 显示 ， 2020 年上海共引

入各类首店 909 家 。 其中上海城市首

店 、 华东地区首店、 全国首店、 亚洲 /

全球首店分别有 753 家 、 26 家 、 118

家、 12 家， 首入中国市场就扎根上海

的首店比例为 14.3%。 南京西路、 淮海

中路、 徐家汇、 陆家嘴、 南京东路、 新

天地 6 个超级商圈， 包揽了全市三分之

一的首店。

《报告》还显示，围绕夜购、夜食、夜

游 、夜娱 、夜秀 、夜读等主题 ，文商旅跨

界，线上联线下，在全市九大地标性夜生

活集聚区，上海推出了 50 余个特色集市

以及 180 余项特色活动。 银联数据监测

分析， 上海夜间经济销售收入已经超过

5000 亿元，夜间休闲娱乐消费占全天休

闲娱乐消费的 40%以上。

从上海商业发展态势看， 时尚业也

成为一大“引擎”。《报告》显示，全球首个

“云上时装周”开启消费新模式，上海时

装周参展品牌数量由2018年的178个逆

势增长至2020年的216个，首度超越纽约

和伦敦。全球时装周活力指数表明，上海

时装周与巴黎、米兰、伦敦、纽约一起，跻

身“世界时尚产业第一方阵”。

“上海时装周已成为促进本市时尚

产业升级， 打响上海购物品牌、 建设国

际消费城市和打造时尚之都的有效载

体。” 曹静表示， 上海时装周品牌发布

从以国际大牌为主演变为国际视野与本

土设计并重， 内容从单纯的品牌发布平

台逐步链接贯穿整个时尚产业链， 日益

成为一张靓丽的城市时尚和文化名片。

Z 世代逐渐走入消费
舞台中心

结合 《报告》， 上海商学院副校长

贺瑛教授进一步剖析说， 多组数据、 调

研结果相互印证， 无一不在彰显着上海

这所城市的消费特点———不仅具备强大

的购买力和消费潜力， 还注重消费的品

味。 当前， 上海正在从 “品质消费” 阶

段向 “品味消费” 阶段挺进。

何为 “品味消费”？ 在 《报告》 中，

专家根据人均 GDP 的不同区间 ， 将中

国的消费变迁划分为功能消费、 品牌消

费、 品质消费、 品味消费四个阶段。

曹静解释， 当人均 GDP 低于 5000

美元时， 消费者更关注商品功能； 人均

GDP 处于 5000-8000 美元时 ， 消费者

开 始 关 注 品 牌 ； 当 人 均 GDP 处 于

8000-15000 美元 ， 消费者有了对品质

追 求 的 需 求 ； 而 当 人 均 GDP 高 于

15000 美元时 ， 个性化消费成为标配 ，

“好用” 递进为 “享用”， “享用” 成了

消费的满足， 就有了品味消费。

尤其随着 Z 世代逐渐走入消费的

舞台中心， 这一代人的消费观念将会影

响商业的趋势、 未来、 方向以及新的增

量。 “Z 世代虽然仅占中国全部人口的

19%， 但他们是能真正创造消费的 ‘纯

粹消费人口’。”

如何释放Z世代的消费潜力？ 贺瑛

认为 ，Z世代更追求自我满足 、 价值实

现、个性体现、身份认同，呈现出线上线

下相结合的特点，向“体验消费”“服务消

费”“混搭消费”不断延伸。 因此，未来上

海商业发展需瞄准“九新”，即新理念、新

定位、新层级、新市场、新要素、新产品、

新服务、新品牌、新模式。

“消费不是简单的买卖关系， 而是

一种生活方式 ， 商业不仅是商品的销

售， 而要有情感的传递、 服务的升级、

产品的使用。” 贺瑛说。

从人出发、

写出具体的人

的 生 动 鲜 活 ，

同时包容接纳

不同的生活态

度 ， 恰好也是

《爱情神话》 的

破圈密码之一。

图为 《爱情神

话》 海报。

■本报记者 王彦

最大限度激发
市场活力社会创造力

（上接第一版） 要进一步突出精准， 持续精简优化审批， 处理

好放什么、 向谁放、 怎么放的问题， 把基层有迫切需求、 企

业和群众高频办理的审批事项放出去、 放下去， 通过信息技

术和管理创新再减环节、 材料、 时间、 跑动、 费用等， 把经

济管理权放到离市场最近的地方， 把社会管理权放到离百姓

最近的地方， 尽可能做到企业和群众眼中的 “一件事” 同步

放， 减少上下跑、 反复跑。 要进一步突出公平公正， 全面加

强事中事后监管， 着力解决好谁来管、 管什么、 怎么管的问

题， 夯实主管部门、 相关部门和属地的监管责任， 制定具体、

完备 、 管用的监管措施 ， 充分利用信息技术 ， 建设覆盖市 、

区、 街镇三级的全市统一综合执法系统， 推进监管执法数字

化转型。 要进一步突出体验感， 加快提升政务服务效能， 坚

持标准引领， 完善全方位服务体系， 推进同一事项及其办事

指南规范统一 ， 着力重塑办事流程 ， 打造更多 “一站式 ”

“一窗式” 服务及 “一件事一次办” 等标杆应用。 要进一步突

出规范， 着力健全法治保障， 优化制度供给， 提高决策质量，

监督权力运行， 让法治成为最好的营商环境。 要进一步突出

整合， 强化多主体协同联动， 强化责任落实， 鼓励比学赶超，

发挥市场和社会力量 ， 促进共建共治共享 ， 形成上下左右 、

内外各方同心同向的强大合力。

会上， 市领导吴清、 舒庆部署相关工作。 市领导彭沉雷、

宗明、 陈通、 张为出席。 市规划资源局、 市市场监管局、 普陀

区作交流发言。

567公里！上海架空线入地“进度条”更新（上接第一版）

面对这些难点，市、区相关部门聚焦

这一城市管理顽症难题，深入调研、细化

方案，施工单位下定决心，拿出“绣花”功

夫，制定“高标准、高起点”的架空线入地

技术标准。 同时，加强地下管线新技术、

新设备、新理念的导入和应用，为后续电

网发展和负荷增长留有必要空间。

目前推广应用的预制式电力排管，

助力城市电力架空线入地工程冲刺。 由

于不用等待混凝土固化， 可以实现敷设

一段、覆土一段、通车一段的快捷做法，

整个电力排管、 工井的现场施工量与等

待时间缩短50%以上。

文明施工，也成为“上海经验”的代

名词。 比如，技术施工单位编制“一路一

方案”， 配合各区做好精探和样沟开挖。

借助架空线入地工程，施工部门也在优化

新建开关站站址和新建排管位置，提高配

电网供电可靠性，满足未来用电需要。 类

似带有感性温度和人文关怀的做法，是实

现城市整体环境建设的必由路径。

这一轮三年行动，中
心城区和郊区同步整治

以三年为期，上海咬定目标不放松。

2018年，第一轮三年行动计划第一年，定

下架空线入地和杆箱整治任务目标100

公里，实际完成116公里，拔除各类路杆

9800余根， 合杆路段减杆率达到68%；

2019年，完成约120公里；2020年，结合苏

州河两岸等重点区域和重要道路， 完成

100公里整治任务。

如今， 整治再次提速。 从2021年至

2023年， 上海计划完成600公里道路整

治。 相比此前三年， 新一轮整治有何不

同？关键词是同步整治。按照“以点连线、

延线成片、连片成面”的原则，中心城区

整治聚焦内环、延安路、南北高架沿线两

侧重点道路，围绕豫园、外滩、苏州河沿

线、衡复历史文化风貌区、北外滩区域、

世博—前滩区域、张江、新客站以及南站

周边等区域。与之同步，郊区整治聚焦长

三角一体化 、临港新片区 “两翼 ”发展 、

“五个新城”建设及旅游景区等区域。

2021年11月， 金山区首个架空线入

地工程竣工。位于卫清东路（同凯路—亭

卫南路）段南侧，涉及道路长度424米，拆

除架空线长度416米。

根据三年行动计划， 嘉定区将对包

括S5沪嘉高速入城口道路、迎园路、嘉新

公路和博乐南路等24条约30.78公里的

路段实施架空线入地工程， 目前已完成

爱特路、金沙江西路、白银路等路段。


