
■本报记者 何易

参展商故事

第四届进博会贸易投资对接会洽谈现场。

均本报记者 邢千里摄

像极了“双11”！1亿美元订单1分钟“速成”
进博会贸易投资对接会成交时间刷新历届进博会纪录

本报讯 （记者王嘉旖） “进

博速度 ” 又被刷新 。 昨天下午 2

点， 第四届中国国际进口博览会贸

易投资对接会刚开场 1 分钟， 上海

南大集团就与澳大利亚 SINAPRISE

PTY LTD 达成了本次贸易投资对

接会的首个线下签约单， 意向金额

为 1 亿美元。 这一成交时间刷新了

历届进博会纪录。

令人意外的是， 首单竟来自轨

道交通电缆这一称得上小众的行

业， 就连订单签约方上海南大集团

负责人也坦言， “完全没想到能在

展会上找到心仪 ‘合伙人’， 还能

高效签单”。 落户闵行区的上海南

大集团颇有些 “隐形冠军 ” 的味

道。 在轨道交通电缆领域深耕数十

年， 曾成功参与各类重大城市基建

项目。 在参与进博会贸易洽谈前，

该企业经营路线与大多传统制造业

企业类似， 这让他们虽在业内排得

上位， 却很难 “出圈”。 从国际贸易角

度看， 该企业的出口路径相对单一， 还

有些依赖中间商。

“如果能像快销品一样， 拥有便捷

的跨境电商销售平台就好了。” 参加本

届进博会前 ， 南大集团投资发展部经

理孟艳敏有着明确目标 。 然而 ， 目标

虽敲定 ， 实践起来却困难重重 。 原因

无他 ， 这个行业实在太小众 ， 想要遇

上 “懂门道 ” 的跨境电商平台并非易

事 。 特别是 ， 孟艳敏还暗自期待 ， 对

方所在的国家或地区最好已跟他们有过

业务往来。 这样一来， 能匹配需求的目

标企业似乎就更少了。

作为贸易投资对接会上的 “生面

孔”，孟艳敏起初有些忐忑。 好在数月前

该企业报名参加对接会时， 对接会承办

方中国银行相关服务人员就已逐一了解

了其交易意向、服务需求。为帮助企业寻

觅更广泛的国际合作机会， 服务人员还

安排了数轮对接。开场前，孟艳敏特意早

早候场，提前锁定心仪“合伙人”。双方洽

谈了没多久，发现彼此理念方向一致，便

火速签下了大单。 “我们来这里不是做

‘一锤子买卖’的，而是真心来寻找我们

的国际‘合伙人’，共同开辟新市场、新领

域的。”孟艳敏解释说，在全球范围内，工

业品跨境电商仍是蓝海市场， 开拓者不

多。因此，他们希望能与这家澳大利亚企

业共同探索研究新模式， 为传统工业制

造业注入新活力。

1 分钟高效生成的大订单， 饱含着

进博会贸易投资对接会主办方 、 承办

方在背后默默提供的各种服务 。 除现

场洽谈外 ， 中国银行今年还专门安排

了 100 桌 “云洽谈”， 为无法现场参会

的企业提供线上撮合服务 。 值得一提

的是 ， 此次该行全新升级了 “中银 e

企赢” 全球企业生态系统。 在该系统支

持下， 全球企业能常态化享受高效开放

的贸易投资对接服务， 助力进博会溢出

效应持续扩大。

国家医保局首次在进博会与医药外企集中签约
共组织采购进口药品和耗材470余亿元

本报讯 （记者唐闻佳） 昨天，

国家医保局在第四届进博会现场举

行医保支持医药产品进口政策研讨

会和进口药品、 医用耗材集中签约

仪式。

本次签约采购的产品包括国家

医保局成立以来谈判成功药品、 前

五批国家组织药品集中采购中选药

品， 以及国家组织集中带量采购的

中选心脏支架和人工关节 。 诺华 、 拜

耳、 赛诺菲、 史赛克等外资企业分别与

国家医保局医保中心、 国家药品联采办

以及国家耗材联采办签订了合作书。 本

届进博会上， 国家医保局共组织采购进

口药品和耗材 470 余亿元。

其间， 主办方还组织召开了政策研

讨会， 国家医保局和上海医保局相关负

责人分别介绍了国家药品目录准入谈

判、 药品和医用耗材集中带量采购， 以

及推动集采药品、 耗材和谈判药品落地

等相关政策。

据了解，这是国家医保局首次举办该

类活动。 自国家医保局成立以来，依托全

国统一的市场，发挥战略购买优势，创造

性开展目录准入谈判、 集中带量采购，成

功推动大批进口药品、医用耗材以适宜价

格进入中国市场，在坚持“保基本”的前提

下，实现参保患者、医保基金和进口医药

企业三方共赢。 此次签约，进一步释放了

支持进口医药产品进入中国市场的鲜明

信号，进一步坚定了外资企业提供更多医

药产品、分享中国市场机遇的信心。

医保部门表示， 下一步将继续完善

机制， 优化流程， 支持更多进口医药产

品进入中国市场， 更好满足广大参保患

者的医药服务需求。

进博会为全球经济复苏提供良机

2021 国际进口贸易论坛上，第四届进博会
成为海内外嘉宾关注、热议焦点

中国在促进全球贸易发展 、 全

球商业服务过程中扮演着越来越重

要的角色 ， 尤其是进博会 ， 为全球

企业开展全新的国际合作提供了更

多的机会。 在日前举行的 2021 国际

进口贸易论坛上 ， 刚刚开幕的第四

届进博会成为海内外嘉宾关注、 热议

的焦点。

“加强多边合作， 是应对当下经

济全球化遭遇逆流这一挑战的最好方

式。” 联合国国际贸易中心副总干事

朵罗茜·谈博直言， 当下， 全球贸易

单边主义、 保护主义抬头， 而开放的

中国以及正在进行中的进博会为全球

企业提供了一个促进国际合作的重要

平台。

“尤其对于一些中小微企业来

说， 他们在疫情中受到了巨大冲击。

从贸易成本增长到气候变化， 多种因

素叠加， 让不少企业遭遇不少危机。

但是疫情之下， 中国进博会仍然持续

举办， 为全球中小微企业提供了巨大

的机会。” 谈博认为， 只有中小微企

业蓬勃发展 ， 全球经济才能恢复增

长。 “作为进博会的合作伙伴， 我们

自 2018 年起， 已经支持了来自超过

20 个发展中国家和最不发达国家的

130 多家中小微企业参会 。 今年 11

月， 虽然疫情导致了这些企业的出行

限制， 但他们仍然继续线上参会， 在

进博会上与全球商家连线。”

疫情之下， 国际贸易的格局也发

生了变化。 世界贸易组织副总干事安

娜贝尔·冈萨雷斯听闻今年进博会上

汇聚公共健康和疫情防治领域的龙头

企业， 感到格外高兴。 统计显示， 去

年 ， 国际贸易货物价值下降了约

8%， 但医疗物资的货物贸易上升了

16%。 国际贸易在这个时刻对于提高

疫苗生产、 保持疫苗和其他必要医疗

物资供应链的开放具有至关重要的作

用。 贸易体系使这些必要物资到达最

需要它们的地方。 冈萨雷斯说： “进

博会上传来的消息显示， 中国很重视

促进疫苗和其他对抗疫情的必要医疗

物资的贸易。”

今年也是中国加入世贸组织 20

年。 冈萨雷斯直言， 中国入世是世贸

组织历史中的重要事件， 也是中国在

全球经济中发挥作用的历史性事件，

“自从中国 20 年前加入世贸组织以

来， 世界各国变得更加紧密。 一个国

家的政策已经不仅仅对本国产生影

响， 也对其他国家的生产者和消费者

产生积极影响”。

统计数据显示， 中国对全球经济

的年均贡献率将近 30%。 同时 ， 更

多数据显示， 中国在促进全球贸易发

展过程中扮演重要角色。 冈萨雷斯对

这些数据如数家珍 ： 截至 2020 年 ，

中国的进出口总量已经达到 2001 年

水平的 9 倍以上。 中国在全球出口额

中的占比由 2001 年的 4%提升到了

2020 年的 15%， 同期中国在全球进

口额中的占比由低于 4%增长到了

12%。

她特别谈到， 中国也在全球商业

服务中扮演重要角色。 全球贸易的发

展为中国和其他各国带来了经济增长

和发展的巨大机会。 中国和其他发展

中国家都实现了经济迅速发展， 逐渐

赶上发达国家， 进一步减少贫穷， 这

也是人类历史上的最大成就之一。

冈萨雷斯透露 ， 2021 年对于世

贸组织而言是一个重要的年份。 世贸

组织成员国家将共同探讨全球贸易合

作 ， 使之更有成效 ， 以面对现实挑

战 。 未来 ， 世贸组织有望在包括服

务、 投资和电子商务等领域为现代经

济建立国际规则。

从“幕后英雄”到“进博主角”
这家日本企业有点“神奇”

29年前嘉奖今年诺奖得主，两度在进博会推出新名字

“AGC 支持中国的发展。 ”这是

世界材料巨头———朝日玻璃株式会

社（AGC）执行董事、中国总代表上

田敏裕说得最多的一句话。 今年是

AGC 第四次参加进博会。 从第一届

开始， 上田敏裕都是从开展日到结

束日，每天都坚守在展位上，以实际

行动向世界传递“不断扎根中国，至

诚回馈”的坚定信心。

一路与改革开放相
伴，见证中国经济腾飞

AGC 的前身是成立于 1907 年

的旭硝子株式会社， 被称为日本的

“玻璃大王”。 这家百年企业在中国

的发展进程， 几乎一路伴随着中国

的改革开放进程。“与中国结缘可以

追溯到 1978 年，我们受邀在中国建

设一家制造电视显像管的工厂，成

为参与中国改革开放最早的外国公

司之一，见证了中国的经济腾飞，也

分享到了改革红利。 ” 说到这段历

史，上田敏裕无比感恩和自豪。

在中国的第一个大型工厂和技

术出口项目获得电子工业部及中国企业

的关注和信任，也为 AGC 其他业务在华

发展奠定了基础。上世纪 90 年代后，随

着中国汽车市场和建筑市场逐渐崛起，

AGC 相继在华投资建立了多达 18 个

生产基地和公司。 《跨国公司投资中国

40 年报告》 写道：“在中国成为世界第

一市场的过程中 ，AGC 集团积极投资

汽车和显示器产业，以材料的形式支持

其市场增长， 中国是 AGC 集团最重要

的市场之一。 ”

首届进博会上， 旭硝子株式会社作

出一个重大决定 ：“我们正式宣布了从

‘旭硝子到 AGC’的公司名称变更计划，

希望通过进博会这个面向世界的舞台，

向世界、向中国宣布我们改名了。 ”

对于常常隐藏在“幕后”的材料企业

来说，“进博会” 是一个可能让自己发光

的舞台。 第二届进博会上，AGC 又推出

了自己最新的中文名字“艾杰旭”。 上田

敏裕坦言：“中文名字可以帮助 AGC 在

中国市场持续深耕、扩大影响力。 ”

借进博会展示企业形象，
收获远超预期

AGC 在进博会上两次推出新名字，

让企业形象在中国消费者心目中逐渐

清晰。

“曾有消费者通过我们公开的投资

者关系电话询问我们，他所买的汽车，玻

璃不是 AGC 的， 可不可以换成 AGC 的

产品。”上田敏裕告诉记者，“就像购买电

脑、手机一样，大家也会很关心处理器是

哪一款”。

这样的期待值，也敦促 AGC 不断尝

试推出新产品，扩大大众认知度。曾经长

期在 AGC 总部主抓广告宣传事务的上

田敏裕， 很清楚推广对于提高品牌认知

度的作用，在入职中国后的第二年，他选

择了在进博会上做这样的动作。

第二届进博会期间，AGC的崭新形

象开始出现在上海多个公共场合。“从虹

桥机场的国内到达厅， 到通往进博会的

地铁上，都会看到AGC。”这也是AGC首

次在中国市场进行大规模的广告投放。

“第三届进博会上，AGC 展出的 5G

高速通信车载天线受到广泛关注。 中国

某大型通信企业对 AGC 的此款产品很

感兴趣， 现在我们双方正在就具体合作

事宜进行全面交流。 ”上田敏裕表示，通

过进博会这个舞台，AGC 也结识了很多

商界的合作伙伴。

近年来，AGC 集团在中国的规模不

断 扩

大 。

“去年，

我 们 在

苏 州 和

深圳分别

投资 9 亿元

和 49 亿元建

设了世界先进

的大型工厂，现在

这两家工厂都已顺

利投产 。 未来 ，AGC 将

持续在中国强化新事业创

出机能，不断推进先进、节能的

环保型投资。 ”上田敏裕透露。

助力“碳中和”，不断挑战
和创新

昨天，在第四届进博会AGC展位，上

田敏裕兴奋地告诉记者：“今年在聊进博

会之前， 我一定要先给你分享一件让我

感到特别自豪的事情， 关于今年的诺贝

尔物理学奖。”原来，早在1992年，AGC就

设立了一个地球环境国际奖项———蓝色

星球奖，每年拿出1亿日元用于奖励在世

界范围内为解决地球环境问题而作出杰

出贡献的个人或组织。 该奖项的首届获

得者， 正是今年诺贝尔物理学奖获得者

之一的真锅淑郎。

为应对气候和环境危机，“碳中和”

成为全球性共识， 许多国家都已作出在

本世纪中叶前实现“碳中和”的重大承诺。

AGC在进博会上专门设置了助力 “碳中

和”的展台，展示清洁能源、燃料电池等环

保产品。上田敏裕向记者展示了一片“特

殊”的玻璃。它表面上看起来与普通玻璃

并没有很大差别，却蕴含高科技，玻璃表

面镀了透明导电薄膜， 具备导电性能的

同时，有着很高的透光率，可广泛应用于

各种薄膜太阳能电池， 是推动碳中和不

可或缺的材料。目前，AGC开发的这款一

体化TCO玻璃已被用于薄膜太阳能电

站、太阳能温室大棚以及BIPV光伏建筑

一体化等，成为节能减排的有力推手。

“我们今年带来了40多件展品。从

‘高大上’到‘精专特新’，从天上的航空

航天，到身边的手机、电视和汽车，都有

AGC材料的身影。这些最新材料科技，也

将助力中国相关产业快速腾飞。”

■本报记者 姜澎
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展台前的 AGC 执行董事、中国总代表上田敏裕正在给中外客商介绍产品。

制图：冯晓瑜


