
荨 中国品牌日活

动现场 ， 由 LED 柔性

屏组成的 “科技之树”。

▲ 上海老字号在体

现国货品牌力量的同时，

也吸引了更多年轻人前

来感受上海文化底蕴。

均本报记者 袁婧摄

■本报首席记者 ?懿

■本报首席记者 徐晶卉
见习记者 ?天弛

首席编辑/?怡波 一版责编/? 玮 见习编辑/惠逸伦 李相如
本版责编/李 征 编辑/李欣泽

ｗww．whb．ｃｎ

２０21 年 5 ? 11 日 星期二2 ?闻

超级大乐透? 21052 期公告
中奖号码：

02＋11＋13＋14＋30 09＋12

一等奖 6 8348700 元

一等奖（追加） 0 0 元

二等奖 99 159923 元

二等奖（追加） 49 127938 元

三等奖 305 10000 元

四等奖 824 3000 元

一等奖基金积累数：

786688797.44 元

排列 5 ? 21120 期公告
中奖号码： 6 8 6 9 8

每注奖金 100000 元

排列 3 ? 21120 期公告
中奖号码： 6 8 6

直选每注奖金 1040 元

组选 3 每注奖金 346 元

组选 6 每注奖金 173 元

体彩公报

第十三届上海民建浦江论坛举行
本报讯 （记者占悦） 昨天， 第十三届上海民建浦江论坛

在沪举行。 本次论坛以 “形成统一大市场， 畅通国内大循环”

为主题， 聚焦推进建设全国统一市场， 促进经济循环畅通无阻

展开探讨。 民建中央主席郝明金出席并作主旨演讲。

郝明金表示， 我国拥有涵盖全部工业门类的完整工业体

系， 有强大的生产制造和服务配套能力， 有 14 亿人口和 4 亿

中等收入群体支撑的超大规模内需市场， 消费对经济增长的贡

献率不断提高， 这些都是我国未来经济发展的比较优势。 要通

过建设高效统一的国内大市场， 发挥规模经济和完备产业链的

优势， 提升经济发展的自主性、 安全性、 可持续性， 推动我国

经济迈向创新驱动的高质量发展阶段， 确保 “十四五” 规划和

2035 年远景目标顺利实现。 对此， 他提出三点思考： 一是推

动长三角率先成为区域协同发展样板， 参与构建国内大循环骨

架。 二是提高资源配置效率， 打通国内大循环经脉。 三是加快

经济数字化转型， 积极打造国内大循环新增长极。

论坛现场还发布了民建上海市委 2021 年度一号课题 “建

设数字化城市， 打造数字上海” 的成果。 民建上海市委认为，

推动城市数字化转型， 是上海全面提升各领域劳动生产率和全

要素生产率， 再铸传奇再造辉煌的根本途径。 当下， 应夯实数

字底座， 加快数字基础设施超前部署； 强化数字赋能， 推动数

字产业集群式跨越发展； 坚持以人为本， 实现超大城市治理精

细化； 支持企业主体， 释放数据要素市场改革红利； 深化制度

创新， 形成接轨国际的数字治理体系。

民建中央副主席、 民建上海市委主委周汉民出席。

中共中央军委机关旧址纪念馆开馆
本报讯 （见习记者王宛艺）中共中央军

委机关旧址纪念馆昨天在静安区开馆。据悉，

目前场馆展览面积 192 平方米，主题为“风雨

经远里，军史丰碑地”，讲述中央军委自 1925

年 10 月成立至 1933 年 1 月离开上海向苏区

转移，将近八年间的历史变迁。

作为上海市实施 “党的诞生地发掘宣传

工程”重点推进工程之一，中共中央军委机关

旧址纪念馆相关史料征集及筹建工作历时三

年，其间展陈大纲、展陈布置经权威专家多次

审核指导。 2020 年 8 月，中共中央军委机关

旧址纪念馆筹建工作获中央批复后， 静安区

广泛汇总多方专家意见， 对展陈大纲进行修

改完善和对布展设计进行优化提升。

纪念馆的展陈内容， 对史实把握力求客

观、精准，陈列大纲经中共中央党史与文献研

究院、 中国人民解放军军事科学院以及上海

市委党史研究室等专业部门多次审核， 并且

将 50%的文献资料以文物复制件的形式陈

列展出，增强历史还原度；布展形式上进行了

全面优化，展览版面更加简洁、清晰；运用电

子触摸屏展示烈士家书与手稿， 增强展览互

动性。

作为全市“一馆五址”第一个正式开馆的

场馆， 举办中共中央军委机关旧址纪念馆开

馆活动，是把红色资源作为坚定理想信念、加

强党性修养的生动教材， 展示了中国共产党

在军史上筚路蓝缕、披荆斩棘、波澜壮阔的伟

大征程，体现了深入开展红色文化保护传承、

讲好红色故事的决心。

市委常委、 宣传部部长周慧琳出席开馆

活动。

一边赏花一边“吃花”，花博会限定新品亮相

本报讯 （首席记者徐晶卉） 感受花博

会， 除了用脚步丈量慢慢观赏， 更能提前

让其换一种姿态在舌尖绽放。 第十届中国

花卉博览会将于 5 月 21 日开幕， 光明乳业

昨天对外发布花博会限定新品， 全新升级

的光明悠焙南京东路店正式对外亮相。

将各类花卉与美食相结合， 此次光明

乳业推出了酸奶、 冰淇淋、 糕点、 伴手礼

盒 、 烘焙食品等 30 余款花博会定制款新

品。 记者在现场看到， 其中两款 “光明花

好梦圆冰淇淋” 最为吸睛， 是光明冷饮历

史上首次创新推出的立体异形冰淇淋。 牛

奶桂花味采用了花博会吉祥物 “圆圆” 代

表的上海市花白玉兰造型， 选用进口奶粉

融入糖桂花， 令花香奶香充盈齿间； 而薄

荷白巧克力味采用了吉祥物 “梦梦” 代表

的崇明水仙花造型， 在进口奶粉中同时加

入薄荷叶、 进口白巧克力食材， 外形则宛

若层叠的花瓣。

“我们是从今年 1 月开始研发这两款

限定款冰淇淋的。” 光明乳业研究院项目经

理马中媛介绍， 最大的难题就是外形： 消

费者平日在市面上买到的 3D 打印冰淇淋，

大都是手工制作， 采用软膜脱模方式， 能

保证其靓丽的外形。 但花博会期间正逢盛

夏， 预计限定版冰淇淋的 “吞吐量” 极大，

必须采用自动化设备不间断生产 。 为此 ，

研发人员直接进驻合作的设备工厂， 对花

型 、 模具进行打磨 ， 为保证产品的美观 ，

产品下产线后还会增加一轮液氮浸涂环节，

让可以吃的 “花” 在低温下极速定型。

酸奶方面， 赏味酪乳风味发酵乳花博

会限定版共有三种风味， 以散发属于奶茶

焦香的浓郁黑糖风味为主， 辅以脆弹滋味

好嚼劲的膳食纤维波波的黑糖波波风味 ；

以添加浓烈红玫瑰花瓣及胶原蛋白肽营养

成分的玫瑰胶原蛋白肽波波风味； 以樱花

风味搭配草莓果肉颗粒及脆弹波波的樱花

草莓波波， 每一口都是花季的酸甜。 此外，

光明悠焙还推出了花花面包系列、 花花酥

干点系列、 甜点花花马卡龙， 以及玫瑰香

柠茶 、 桂花甜橙乌龙茶 、 日式樱花酒酿 、

蜜桃酒酿等多款饮品， 激发味觉与嗅觉的

双重享受。

据悉， 本届花博会将于 5 月 21 日至 7

月 2 日在上海崇明举办， 而作为本届花博

会建设方， 光明食品集团旗下光明乳业除

了让消费者将 “花博会” 在舌尖化开， 还

为消费者打造了 “云赏花博会 ” 新体验 。

届时， 消费者能够在光明随心订平台 “云

赏花博会” 展馆中随时能够买到花博会相

关限定产品， 同时， 依托第二届 “五五购

物节” 推出的 4 种大类别优惠券及 35 个琳

琅满目的小券， 回馈广大消费者。

记者获悉， 花博会期间， 光明乳业还

将组织志愿者骑着光明复古冷饮车， 在花

博园区内售卖光明花博会定制款新品， 希

望能在为游客带来清凉的同时， 送上一份

令人难忘的花博惊喜。

两款“光明花好梦圆冰淇淋”不仅颜值

高，而且好吃。 本报记者 徐晶卉摄

“美好申活”诠释品牌与城市共生
本报记者实地探访中国品牌日上海展区———

以“聚力双循环，引领新消费”为主

题的 2021 年中国品牌日活动昨天拉

开帷幕。

今年中国品牌日上海展区的主题

为“美好申活”，共有 67 家品牌参展。 本

报记者实地走进上海展区，从 100 件展

品组成的“镇馆之宝”，到随处可见的新

消费新体验，你不仅能感受到上海品牌

在时代浪潮中所留下的优良品质，更能

感受到在数字化转型背景下，品牌与城

市共生所迸发的全新生命力。

100件展品组成“镇馆之宝”

上海展览中心室内序厅回廊一隅，

一座特别的装置让很多参观者停下脚

步， 细细品味———以鲜艳的红色打底，

外形如同城市中鳞次栉比的高楼大厦，

上书不同字体的“上海”字样，这是今年

中国品牌日上海展区的主题装置 ：“下

一个 100：我们继续辉煌”，也是上海展

区的“镇馆之宝”。

记者看到， 主题装置中陈列着 100

件展品， 其中大量经典品牌是为建党

100 周年定制的特色作品， 品牌的匠心

工艺与红色精神编制在一起，造就了一

件件独具风格的精品。

上海牌手表打造的腕表看起来很

精致，设计更有讲究。 指针精密地跳动

着，中心位置下方的建党百年时间闪烁

着光芒，五角红星秒针象征跟着党的指

引前行，让红色精神代代相传。 一旁的

老凤祥精心呈上了“吉祥 100”上海传统

花丝珐琅彩灯， 在传统工艺的基础上，

加入了更多的国风元素设计 ，尽显 “跨

越三个世纪的经典与时尚”； 龙凤旗袍

的百年党徽工艺盘扣中包含中国传统

纹样，用中国盘扣工艺与抽象艺术相结

合，寓意初心和使命是激励中国共产党

推进自我革命的精神动力；红双喜为纪

念这一历史性时刻，则特别定制了乒乓

球拍和乒乓球， 在 2021 年添上属于自

己的一抹红……在这块小小的区域，各

大老品牌百花齐放，用一如既往的质量

展现自己不变的初心。

除了这个“镇馆之宝”，红色与文创

交融，也有别样意境。 中共一大纪念馆

推出了系列文创作品，用潮流赋予自身

新的形态，让崇高的概念成为身边无处

不在的印记，走入“寻常百姓家 ”；伽蓝

集团旗下自然堂推出的国庆限量“樱桃

红”口红也亮相展会现场 ，独特的红星

外表，象征红色精神一直闪耀———以品

牌为载体，扎根于生活，潮流才会生生

不息。

沉浸式体验感受未来生
活图景

沉浸式体验，是今年中国品牌日上

海展区的一大特色，能让人身临其境感

受未来的生活工作图景。

走进震坤行工业超市，你能在入口

处发现一台智能小仓库，它的外观和饮

料售卖机有些相似，“肚子”里的每个柜

子上放的却是琐碎物件———一支笔、一

块橡皮、一个夹子。 但当你扫码打开门，

取出托盘上的某一块橡皮，会发现一旁

的屏幕上，橡皮的库存立刻显示 “减少

一个”，实时性极强，精准度很高。

“市面上很多新的无人售货机普遍采

用 RFID 标签和商品进行绑定的模式来

实现，但我们是采用了称重传感器，对轻

至 5克的产品都能有效感应。 ”震坤行相

关负责人介绍，这个智能仓库目前已运用

于很多工厂，用于小零配件补给，通过数

字化供应链解决方案实现降本增效。

走到旁边的喜马拉雅展位，地面上

一个个“橙色脚印”吸引了记者的注意，

记者试探性地站了上去，一首动感舞曲

立即传入耳中。 有趣的是，身旁的人们

却听不到这段音乐，这是怎么回事？ 原

来， 秘诀就在展台上空的定向音响里。

现场工作人员介绍，这些定向音响的声

音传播有点像手电筒里照射出的光线，

能朝特定方向直接传播， 不仅如此，定

向音响还内置了红外线传感器，只有参

观者站在其下方时才开始播放，还是个

“节能小能手”。 据悉，这些定向音响已

经广泛应用在博物馆、图书馆视听室等

场所里，可避免给他人带来噪音干扰。

今年中国品牌日上海展区还加入

了不少的文化体验场景。 位于上海中心

大厦 52 楼的朵云书院是网红打卡地标，

中国品牌日将朵云书院的一角“搬”到了

上海展览中心的展会现场， 参观者来到

这里，不仅可领略集“阅读、休闲、文化和

社交”为一体的复合新消费业态，还能在

一旁选择心仪的明信片并敲上纪念章。

此外，朵云书院还推出了“真理的味道非

常甜”巧克力，以陈望道先生翻译《共产

党宣言》 首个中文全译本的故事作为背

景， 让消费者在品尝甜蜜滋味的同时，

品味百年前弥足珍贵的红色记忆。

双循环新发展格局让中国品牌迎发展良机
中国品牌发展国际论坛举行，品牌价值凸显

品牌是一家

企业、一座城市、

乃至一个国家核

心竞争力的载体

与呈现。 作为当

前全球疫情防控

成效最突出 、经

济活力释放最充

分 的 主 要 经 济

体，我国应抓住机遇，做强中国品牌，凸

显中国气派，推动品牌培育和建设进入

新阶段。

“聚力双循环，引领新消费”———昨

天， 以此为主题的第五个中国品牌日活

动在上海拉开帷幕。 本次活动的重头戏

“中国品牌发展国际论坛”上，国内外专

家学者就中国品牌如何进一步发力，给

出了各自的真知灼见。著名经济学家、清

华大学中国经济思想与实践研究院院长

李稻葵不仅认为品牌建设是当下中国经

济“最大的价值工程”，是中国经济转型

升级的有力保障， 他甚至以自己的一份

童年记忆，为打响“上海品牌”支招。

新品牌起步，中国市
场“最合适”

观察中国品牌蒸蒸日上的发展态

势，新加坡金鹰集团创始人及主席陈江

和提供了一个有意思的视角。 他说，中

国不仅是去年全球唯一实现经济正增

长的主要经济体，而且，中国的中等收

入群体规模高达 4.5 亿人，相当于全球

所有发达国家中等收入规模人群之和，

而且还在不断增长。 陈江和认为，如果

再考虑到中国健全的基础设施、物流体

系，发达的金融科技和电商平台，“毫无

疑问，中国是企业品牌在起步阶段所能

找到的最合适市场”。

李稻葵的演讲，进一步显示了中国

品牌建设的成就。 他援引相关数据表

示，过去十年，进入全球品牌 500 强的

企业中，来自中国的数量最多；在进步

最快的全球十大品牌中，有 9 个来自中

国；整体上，全球 500 强的中国品牌价

值增幅， 达到了全球平均水平的 8 倍、

美国的 6 倍、日本的 11 倍。

观察中国培育本土强势品牌，上海

是一个非常重要的窗口和平台。昨天，有

关领导透露了一个数据：今年的“五五购

物节” 上， 已有 550多个国内外品牌的

2000多款新品在上海首发、首展、首秀；

而“五一”小长假五天内，全市共实现线

下消费约 200 亿元， 同比增长 30%以

上，知名品牌增幅更是超过 50%。

品牌要“走出去”，上
海可成桥头堡

中国打造品牌的成就有目共睹，但

李稻葵坦言，“喜”的背后也有隐忧———

中国本土品牌 500 强中，大部分依然局

限于国内市场，国际运营和海外销售比

重超过 5%的企业，还只占 1/4。

陈江和也建议中国提升品牌国际

化程度。 他说，在国内庞大的中等收入

群体中获得的品牌忠诚度和市场份额，

“是中国品牌走向全球市场的资本”。当

前，中国政府提出加快构建以国内大循

环为主体、国内国际双循环相互促进的

新发展格局，中国企业应该充分认识到

其中蕴含的发展机遇，以志存高远的态

度，学会配置全球资源，让中国品牌为

世界共享。

为了实现全球拓展， 陈江和认为，

中国品牌必须为了适应全球消费者的

喜好而焕新升级。 当前，全球中等收入

群体不仅关注品质，还越来越在意产品

是否低碳、环保、可持续，要求其生产过

程必须负责任。 事实上，这一趋势与中

国提出的绿色发展战略，以及碳达峰碳

中和承诺非常匹配。陈江和说，为此，中

国企业需要身体力行地支持中国政府

兑现这些承诺。

推动中国本土品牌“走出去”，上海

义不容辞。 据昨天的论坛透露，上海正

依托自贸区临港新片区、虹桥国际开放

枢纽等重点区域，打造一批连通国内外

的功能平台；同时，将依托本地发达的

服务经济，发挥金融、会计、广告、法律、

管理等专业服务业优势，推动更多自主

品牌迈向全球产业链、价值链、创新链

的高端，使上海成为中国品牌建设的策

源地和桥头堡。

推动价值“外溢”，专
家怀念“上海牌”

中国是全球制造业大国，但“中国

制造” 的品牌培育进展与之还不太相

称。 目前，我们虽有格力电器、华为技

术、三一重工等“硬核工业品牌”，但总

体上，中国品牌 500 强中制造业品牌占

比不到 40%，主要份额被金融业、消费

品包括白酒品牌占据。

谈到上述事实时李稻葵说，中国制

造为了走强，就必须打造品牌。而且，品

牌本身具有“高价值性”和“外溢性”特

点———一些全球制造强国，其制造业品

牌早已开始反哺其他行业。根据李稻葵

的观察，对德国、瑞士在精密机械和高

端装备方面的认同，事实上推动着许多

中国消费者愿意以高溢价购买他们的

日用品，包括乳制品和席梦思。 为此他

建议，中国政府应该进一步发力，投入

更多资源，在工业领域打造品牌，推动

其价值外溢。

事实上，聚焦打响“四大品牌”、特

别是“上海制造”品牌，上海已取得了积

极成效。 记者在昨天的论坛上获悉，过

去两年， 上海着力加快发展新经济，培

育新动能，在集成电路、民用航空、新能

源汽车等领域加快关键核心技术创新

突破，布局了约 200 个攻关项目，推动

一批科技创新品牌企业在科创板上市。

下一步， 上海将更加注重保护老品牌，

发展新品牌，特别是打造一批注入“蓝

天梦、中国芯、创新药、智能造”等代表

当代中国实力的新品牌，展现新时代发

展新成就。

值得一提的是，谈到“上海制造”，

李稻葵还给出了一个非常感性的建议。

回忆起小时候到上海走亲访友的情景，

他印象最深的就是上海牌汽车非常漂

亮。 他认为，上海的基础工业品牌还可

以发力：“比如， 趁着我们 60 后还有购

买力，能不能赶紧恢复上海牌轿车？ ”


