
进博会，让中国市场变得更加瞩目
中国国际进口博览会， 让中国市场的吸引

力和集聚创新要素的能力变得更加瞩目， 成为

许多美国企业“每年都在等待的机会”。

第三届进博会上，诸多参展美企分布在各大

展馆。既有霍尼韦尔、通用汽车等“回头客”，也有

艾伯维这样的 “新朋友”。 多家企业代表告诉记

者，在疫情给全球经济带来冲击的背景下，进博

会的顺利举办展现了中国经济的强大活力和十

足韧性，搭建了共同开放、共享机遇的平台。

前沿技术和产品重装亮相

一次次参与，一次次收获，进博会在美企心

中的分量越来越重。

60 平方米、180 平方米、200 平方米，3 个数

据， 记录了三年来霍尼韦尔在进博会上参展面

积的三次进阶，展现了对积极信号的回应、对合

作共赢的信心。其先后展示了智能互联、节能环

保和安全防护创新等方面的多项技术， 并与中

国企业签署了涉及互联工厂、智慧建筑、智慧医

疗、飞机维修等领域的多个协议。 今年，霍尼韦

尔把具有独创性的“紫外线客舱清洁（UVC）系

统”带到了进博会现场，仅需 10 分钟就能消杀

完毕。

在技术装备展区， 不少参观者驻足艾默生

展台，通过增强现实（AR）技术实时观看工厂生

产场景。基于该公司研发的自动化解决方案，维

护及管理人员能掌握实时传送的生产数据信

息，实现自动化处理和专家远程诊断。在前两届

进博会上， 艾默生与数家行业领军企业签订了

合作协议，借第三届进博会的契机，他们希望进

一步同各界分享创新成果， 加强与中国企业联

系，促进制造业数字化转型升级和高质量发展。

放眼主打革新、创新理念的汽车展区，活跃

着通用、福特等美国老牌车企的身影。展商们纷

纷表示，十分看好中国的经济环境，对未来汽车

行业的发展也充满信心。作为连续参展的“三朝

元老 ”， 通用汽车此番展出了旗下标志性跑

车———科尔维特硬顶敞篷车和一系列全新全尺

寸 SUV 产品。 有关负责人表示，过去两届进博

会上收集到的第一手调研数据， 为未来中国的

产品规划提供了宝贵参考。

生活“好物”提供多一种选择

无论是适合白领补充营养的能量棒， 还是

有着绝佳音效的落地音箱，进博会上的美国“好

物”覆盖到人们日常生活的各个领域。记者在现

场观察到 ，这些展品不只是 “新 ”，更多了些质

感，最终是为了帮助中国消费者提升生活质量，

为美好生活增添一种可能。

近年来， 健康越来越成为高品质生活不可

或缺的元素。为此，食品企业纷纷将视角转向绿

色健康。有着百余年历史的玛氏公司，此次带来

高端健康零食缤善坚果棒。该产品不仅无麸质、

无反式脂肪、低糖，还将坚果、谷物、水果、巧克

力等原材料进行融合， 最终制成一款集合各类

精华的“能量棒”。对于久坐办公室的白领而言，

这是工作间隙补充营养的绝佳选择。 立足中国

市场，玛氏公司还推出了乌龙、抹茶等具有东方

色彩的口味。

吃得优质只是第一步，生活也需“加点料”。

旗舰落地音箱、流媒体 CD ?放机、回音壁……

来自美国的音响企业 Sound United 带着约 20

款展品亮相，其中有不少新鲜货。该企业是进博

会的“老熟人”，连续三届参展。 Sound United 集

团（中国）数字营销经理欧政宇说，“小到耳机，

大到收音机，音响可以渗透到各个方面。我们展

示的不仅是尖端技术， 更想向中国消费者传达

高品质生活的理念，拥有舒适心情。 ”

对中国市场的投资没有停步

在进博会平台展示前沿技术的同时， 美企

对中国市场的投资没有停步。

全球排名前十的研究型生物制药公司艾伯

维在进博会期间宣布，未来五年，将在中国推出

超过 15款新产品和 48个适应症，尤其专注于免

疫、肿瘤、眼科等复杂且棘手的疫病领域，持续探

索与中国医院、 高校等各类组织的多元化协作，

构建开放式、多层次的立体医疗创新生态圈。

美企积极踊跃参展， 是看好中国经济的发

展潜力， 也是对中国不断加大力度优化营商环

境的肯定。

首次参展的美国新兴护肤企业 Medature

创立于 2017 年，以快人一步的速度于今年 3 月

在上海设立中国分公司。相关负责人直言，进博

会之行是进军中国市场的关键一步， 既为寻找

“中国合伙人”，也为品牌“摇旗呐喊”。本次他们

展示了旗下 5 款经典产品， 还首次在中国发布

多酸焕肌精华液。短短三天，展台迎来了一批批

咨询者，甚至还有一位观众现场订下 5000 套全

系列产品。 Medature 贸易有限公司中国区首席

运营官周雯婷表示，“进博会这一‘大平台’向世

界、向企业伸出橄榄枝，让我们能够与中国市场

近距离接触， 希望可以通过精准护肤的定位打

响公司知名度”。

■本报记者 史博臻 占悦

饮用水还能“鲜榨”？这家公司的净水机能做到第三届进博会上，“喝水” 成为不少品牌诠

释健康生活的具象化方式。 有着50年历史的美

国高端净水品牌美而浦， 带来了不一样的 “净

水+咖啡生活馆”新营销场景。

展台上， 美而浦不仅展示了旗舰款、 尊享

款、经典款、母婴款等末端净水产品，更有全屋、

商用、军用、应急水站等大型净水设备，全方位

提供不同场景、 户型、 需求的健康饮水解决方

案。 美而浦市场总监黄华兵现场详细介绍了其

中一款“明星产品”，能够滤除病毒、放射性污染

物的Aqualuxe珍浦。

线条流畅的黑色机身， 和电热水壶差不多

大，美国原装进口的珍浦净水器格外小巧精致。

黄华兵表示， 别看它身材很小， 功能却异常强

大———病毒滤除率高达99.99%，细菌滤除率为

99.9999%，还能高效去除100多种有害物，是世

界上唯一一款通过NSF P231病毒和细菌认证

的单级系统。

据了解， 美而浦净水器之所以拥有超高性

能，原因在于它的“心脏”———高压烧结活性炭

滤芯。黄华兵进一步解释说，该技术的过人之处

在于选择性过滤。 “并不是100%去除水中所有

的物质，而是有选择性地将‘敌人’一个一个歼

灭，比如将病毒、细菌、核污染 、激素 、抗生素 、

重金属等对人体有害的污染物统统去除 ，而

钙、锌、镁、钠等有益健康的矿物质则完整保留

下来”。

在黄华兵提供的研究报告中， 记者发现了

玄机———“值得一提的是，NSF用于测试的病毒

是MS2，直径仅有24纳米，而新冠病毒的直径通

常是在50-200纳米”。这是否说明，珍浦可以滤除

新冠病毒？ 他科普道，“疫情防控吃紧时期，我们

向湖北的定点医院捐赠过两批净水设备，虽然不

是珍浦，但也是滤除能力很高的兄弟款。 ”

黄华兵告诉记者，“去年公司参加了第二届

进博会，产品和技术被更多采购商了解，之后销

量出现超50%的增长。 ”

移动互联时代的营销，要鲜活、创新且符合

年轻人的品位， 美而浦在现场特地设立了咖啡

专区，让大家直接感受“鲜榨矿泉水”与咖啡豆

碰撞的独特风味。 黄华兵表示，“这是我们去年

推出的‘咖啡茶饮’业务，将净水与水行业其他

领域相结合，实现产业的延伸。”如此一来，一方

面拓展净水器销售渠道，另一方面，消费者也能

品尝到口感更好的咖啡。 对于“净水+咖啡生活

馆”这一新概念的落地时间表，他已绘出蓝图：

“目前，我们尝试在美而浦自营店里加入咖啡元

素， 之后会以咖啡门店的形式将这项业务铺展

开来。 ”

打破“刻板印象”，走出一条“中国化”美食路

提起泰森， 消费者的回答可能很统一———

鸡肉。 之前， 泰森在中国市场上几乎只售卖生

鲜鸡肉。 “这次来进博会， 就是为了告诉中国

消费者， 我们不仅销售鸡肉， 还可以提供各类

蛋白质产品。” 泰森食品中国区公共事务经理

周权这样说。

虽然泰森是第一次参加进博会， 但公司已

有 85 年历史。诞生于美国阿肯色州的泰森最早

以制作饲料为生， 随后开始帮助附近农户经营

养殖业务。经过一段时间学习后，该公司才开启

肉制品生产，如今业务遍及世界各地。

正如泰森参展主题“全系列”说的那样，其

旗下所有品牌都来到了进博会 ， 包括 Jimmy

Dean、State Fair、Ball Park 等，产品种类则有鸡

肉、牛肉、猪肉等。 值得一提的便是经典安格斯

牛肉饼，这款产品以安格斯牛肉为基础，通过厚

切完成调味。“市面上许多汉堡中的牛肉只有薄

薄一块， 而这款肉汁丰富的牛肉饼可以解决烦

恼，让大家吃得放心且满足。 ”周权说。

不仅如此，为了击中消费者味蕾，泰森特地

设计了一款“吉祥卤三宝”在进博会上首发。 该

产品原料为进口的猪脚、猪耳、鸡脚，经烹饪制

作为全熟卤味，可即食。周权表示，“中国市场已

成为泰森重要的一部分， 只有开发中国人喜爱

的口味，才能推动公司的发展。 ”

从 2001 年进入中国市场后，泰森将中国区

总部设在上海， 后续又在全国范围内设立两家

研发中心与 6 个食品加工厂。可以说，除了原材

料外，生产、加工、销售等一套流程都能在中国

完成，“我们的目标就是布局全产业链。”他补充

道， 中国已成为泰森全球范围内销量增长最快

的市场。

与此同时 ， 中国消费者对美食需求的变

化， 也推动着泰森不断创新。 以往公司销售的

产品， 包装较为简洁， 但越来越多消费者开始

关注食品成分， 想通过准确计算来保持饮食健

康。 于是， 泰森逐渐在包装盒中列出 “清单”，

蛋白质等元素的具体含量一览无余。 此外， 泰

森也在尝试 “快手菜”， 根据需求提前将鸡肉

分割成相应数量， 消费者只需等待 5 分钟便可

食用。

今年突如其来的疫情， 使得人们更加认识

到健康生活的重要性。据周权介绍，接下来公司

将针对健康生活的需求， 对现有产品进行进一

步创新，助力消费者提高生活品质。

“进博会这样开放的大舞台，给予包括我们

在内的众多国际公司不少机会， 不仅能向中国

消费者展示企业形象， 也为今后的产品创新与

深耕中国市场奠定基础。 ”周权说。

■本报记者 占悦

■本报记者 史博臻
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通用电气GE展出当前在50赫兹市场?最先进的燃气轮机。 本报记者 张伊辰摄

意向采购额总计约 8.41 亿元
(?接第一版)

据介绍，本次签订采购意向的产品主要

包括第三批国家组织药品集中采购以及本

市高值医用耗材集中采购试点的部分外资

企业中选产品，以及上述企业通过上海医药

采购阳光平台供应的药品。现场，辉瑞、强生

眼力健、优时比、卫材等外资医药企业分别

与上药控股、本市医疗机构代表以及市药事

所签订了采购意向书。

作为国内最早探索开展省级药品带量

采购的城市， 上海从 2015 年开始陆续开展

了 3 批次的药品带量采购试点，涉及药品采

购金额约 19 亿元， 形成了较完整的制度框

架和操作规范，为国家组织药品集中采购和

使用工作提供了上海经验。 2018 年 12 月，

“4+7” 地区药品集中采购试点正式启动，上

海既是试点牵头城市，还承担了“4+7”地区

药品联采办的日常工作。

此后，上海继续承担全国药品联采办的

日常工作，发挥“操盘手”作用，再次确保了

“4+7”试点全国扩围和第二批国家组织药品

集中采购工作的顺利推进。

今年 8 月，上海药事所组织实施了第三

批国家药品集中采购工作 ，55 个品种涉及

本市采购金额约 18 亿元，本市将于今年 11

月 20 日起正式执行中选结果。

此次参与签约的 3 家外资药企就是其

中的中选企业。 据悉，借鉴药品带量采购的

成功经验，上海也开始探索对高值医用耗材

的带量采购，此次参与签约的强生眼力健就

是首批试点品种的中选企业之一。

在不断推进药品、医用耗材成熟产品集

中带量采购的同时， 市医保部门积极落实

“放管服”改革和优化营商环境，鼓励和加快

医疗新技术、新产品投入临床应用，通过不

断优化新增医疗服务项目价格审核及备案

流程，建立医疗器械目录管理和动态调整机

制，借助“一网通办”平台，大幅缩短审核办

理时间。截至目前，已对 43 个新项目核定了

价格，完成新项目备案约 1400 项次。在首届

进博会上亮相、并在第二届进博会上正式进

入中国市场

的 明 星 产

品———全 球

体积最小的

Micra 经 导

管植入式无导线心脏起搏器，就是通过动态

调整机制和“一网通办”平台，纳入本市可另

收费医疗器械目录和医保支付范围，从而在

最短时间内投入本市临床使用。

副市长宗明出席。

本报讯 （首席记者唐闻佳）作为第三届

中国国际进口博览会上海交易团的重要配

套现场活动之一，由上海申康医院发展中心

与东方国际（集团）有限公司共同主办的“上

海市级医院大型医用设备集中采购签约仪

式及新品首发式”昨天上午在国家会展中心

（上海）举行。

上海申康医院发展中心和 16 家市级医

院的代表，与来自全球的五家跨国医疗器械

厂商及外贸代理机构的代表，共同签署了大

型医用设备集中采购协议书。

自 2005 年以来， 市级医院大型医用设

备的政府财政投入逐年增加。申康中心党委

书记、主任王兴鹏介绍，自 2011 年，申康中

心实施市级医院大型医用设备集中招标采

购制度，依托精细化管理，使有限的医用设

备资源发挥了更大作用。

截至目前，市级医院总计配置甲乙类大

型医用设备 434 台 ， 总投资 47.1 亿元 ，其

中，前两届进博会期间，申康中心组织市级

医院完成了 68 台大型医用设备的采购，采

购金额约 9.1 亿元。 这些高端医疗设备，为

疑难危重疾病的诊治提供了强有力的支撑

和保障，为市级医院诊疗服务能力提升奠定

坚实的基础。

今年，第三届中国国际进口博览会如期

在上海举办，各采购医院积极与进博会全球

展商对接洽谈，并经过公开、公正、公平、规

范的采购流程，其中的 16 家市级医院于 10

月前完成了前期招标评标工作， 共有 28 台

设备中标，采购金额达 4.5 亿元。

采购产品包括来自美国通用电气、直观

复兴、荷兰飞利浦、德国西门子和美国瓦里

安等多家医疗设备跨国公司，中标的进口大

型医用设备包括最先进的 CT、磁共振、数字

血管减影造影系统、PET/CT、 直线加速器和

手术机器人等。

除大型医用设备集中采购签约，多家市

级医院还与来自全球的医疗器械展商代表

在会场进行了个别采购洽谈签约，涉及产品

除上述五家跨国企业外，还有包括德国德尔

格 、卡尔蔡司 ，美国贝克曼库尔特 、强生医

疗、美敦力，日本奥林巴斯等大型跨国公司。

本次仪式中还安排了全球主流医疗设备

厂商的医用设备新产品发布环节， 这次新品

首发式汇集了多款顶尖跨国公司的最新或将

进入中国市场的医用设备， 使首发式成为最

新的进口高科技医疗技术的展示“嘉年华”。

本次展示的新产品涵盖 CT、 磁共振 、

DSA、介入手术机器人、高端放疗设备等，包

括来自荷兰飞利浦公司的领航 CT、美国 GE

公司的 7.0T 磁共振成像系统、 日本佳能公

司的具有 76μm 像素高清平板探测器的超

高清数字血管造影系统、德国西门子公司的

介入手术机器人、美国瓦里安公司的质子治

疗系统和美国波士顿科学公司的一次性十

二指肠镜等。 其中，美国瓦里安公司的高性

能紧凑型质子治疗系统 ProBeam360 是商业

场合的全球首秀， 飞利浦的领航 CT、GE 的

7.0T 磁共振、西门子的介入手术机器人和波

士顿科学的一次性十二指肠镜均是尚未在

亚洲销售过的全新产品。

随着进博会影响力的日益增大，全球一

流的医疗高科技企业已越来越重视进博会

平台的溢出效应。 今后，新产品发布平台将

成为全球最新医疗高科技的最佳展示平台

之一，将成为中国第一时间、零距离、全面掌

握全世界最先进、最前沿的医疗设备产品最

佳窗口之一。

副市长宗明出席仪式。


