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享受税收优惠，5卷古画珍品首次亮相进博会
外资股东经营机构首次在国内开展文物、古物、收藏品展销

本报讯 （记者何易∣周辰）5 卷古画昨天运

抵“四叶草 ”———国家会展中心 （上海 ），这意味

着，借助进博会平台，外资股东经营机构将首次

在国内开展文物、古物、收藏品展销。 在上海会

展中心海关的查验平台上，上海海关、上海市文

物局组成联合查验组， 对这 5 件文物进行开箱

查验、鉴定，并开具入场许可证。

为支持进博会“办出水平、办出成效 、越办

越好”，促进海外文物回流，今年 10 月 12 日，财

政部、 海关总署和国家税务总局三部委联合发

布 《关于中国国际进口博览会展期内销售的进

口展品税收优惠政策的通知 》， 在进博会展期

内， 每个展商销售艺术品、 收藏品及古物类展

品，可享受 5 件以内的税收优惠政策。

“按照前期入境申报单来看， 此次开箱查

验的是 5 卷古画， 进博会开幕后将在国家会展

中心 8.2 馆进行展示。” 上海会展中心海关展览

品监管三科副科长王斐告诉记者， 为减少文物

在开箱时可能出现的物理损伤， 此次开箱， 上

海海关联合市文物局共同到场， 对申报古画进

行物理属性和文物属性监管查验。 按照申报单

来看， 5 件展品其中一?为沈周的 《雪江山水》

长卷 ， 三?传为仇英的 《西巡图 》 《山水人

物》 长卷以及 《庭院仕女》， 另外一?传为赵

伯驹的山水长卷。

开箱后， 海关人员对箱内古画一一核对，确

认无夹带、 货物物理属性与申报内容一致后，将

古画交接给市文物局文物保护管理处监管人员。

在查验平台上， 文物监管人员小心翼翼地

打开接近 11 米长的《西巡图》画卷，对画卷的材

质和品相进行核对和确认。 “我们主要是确定这

些古画的合法来源，是否与申报的有出入，是否

为国家严禁交易或出入境的。 ”市文物局文物保

护管理处副处长胡巍表示， 国家文物局发布关

于支持 2020 年第三届中国国际进口博览会文

物类展品监管和便利化措施的公告后， 市文物

局第一时间就予以落实， 并提前与这次唯一确

定带文物参展的中国香港展商进行接洽， 对参

展展品进行先期审核、排摸来源。

参展商、 香港鸿畅骐达进出口贸易有限公

司高级项目经理纪晓蒙表示， 这 5 件展品为一

位资深藏家所提供， 此次从日本委托他们在本

届进博会上展销，消息刚发布即广受关注，多位

国内藏家已联系他们，表达了展后购买的意愿。

留购之后， 这 5 件文物展品将遵循有关公

告要求， 在国有文物收藏单位进行三年公益性

展示， 从而把进博会作为人文交流平台的意义

发挥到最大。 “今年由于时间紧迫，只有一家展

商带着文物前来参展， 但已有大量展商和我们

取得联系，希望明年能来参加第四届进博会。 ”

胡巍认为， 外资古玩经营机构首次参展进博会

的示范作用显而易见。

据统计，截至 11 月 3 日 ，上海海关已经保

障第三届进博会物资通关共 400 ?次 、4188.05

万美元。
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六大“藏宝区”与世界分享新潮展品

“四叶草” 的四片叶子尽数打开， 六

大展区以盛装迎接客商。 医疗器械及医疗

保健展区、 消费品展区、 食品及农产品展

区……每一个展区里都 “藏” 着很多 “宝

贝”， 标注行业发展的风向标， 展商已迫

不及待要拿出新品与世界?享。 本报记者

昨天兵?六路， 提前探营 “四叶草” 里的

“藏宝区 ”。 现场的展台搭建已经全部完

成 ， 展商们正在做最后的展品 “内装 ”，

不少新品也提前揭开了神秘面纱。

医疗器械及医疗保健展区
窥见全球医疗最前沿

在医疗器械及医药保健展区， 约 340

家展商纷纷拿出 “压箱底” 的最新医疗科

研成果和产品。 各家展台上， 众多高科技

产品悉数就位， 工作人员正在仔细擦拭仪

器， 进行整体亮相前的最后调试。

首次参展进博会的雅培几乎拿出了所

有业务板块的 “看家本领 ”。 记者看到 ，

600 平方米的展台内汇聚了 100 多件展

品 ， 既有医疗器械 ， 也有药品和营养

品———全球首款采用导管技术的微创性二

尖瓣返流治疗器械， 在海外经历了 10 万

例手术的考验， 将手术对患者的伤害降到

最低； 不用扎指尖采血就能测血糖的新一

代仪器； 用于早产儿的心脏封堵器， 被形

容为全球最小的 “补心器”， 最小型号的

实际尺寸比四?之一颗红豆还小。

罗氏制药公司是第三次参加进博会，

不仅展品过硬， 展台设计也格外吸睛： 一

朵绽放的 “创新之花” 屹立中央， 象征着

“诊疗携手———创新点亮未来”， 闪耀的双

色 DNA ?子链盘旋交织而上， 创新基因

深嵌其中， 律动的生命之光即刻被点亮。

消费品展区
驶向美好生活的“起点”

消费品展区的钻石与宝石精品馆前两

年都是人气超旺的展区之一。 记者昨天看

到， 展台灯光已经亮起， 更显 “珠光宝气”。

在爱丽丝展台， 该品牌商品部副总监

韦春燕正在紧张地整理商品 ， 她告诉记

者， 今年品牌展位面积比去年增加一倍，

“我们将以各国国花为设计元素展示艺术

珠宝产品， 不仅会带来很多系列新品， 而

且未来还可能进入上海开店”。

总部位于意大利的维缇珐珠宝去年的

展位是长条形的， 今年则早早预定了方方

正正的展位。 公司创始人海伦昨天还在忙

碌地布置展品， 她告诉记者 ， 11 月 6 日

是中意建交 50 周年纪念日， 围绕这个主

题， 企业将带来 15 个代表意大利四大珠

宝品类的知名品牌纪念限量款， 包括 5 个

全球首发产品。

负责招展和运营 6.2 馆的东浩兰生集

团场馆负责人介绍， 在消费升级和境外消

费加速回流的大背景下， 今年参展珠宝企

业规模较前两年有所提升， 有来自 33 个

国家和地区的 189 家企业参展。

在一旁的 5.2 馆， 今年首次参展的历

峰集团布展的主题是 “匠心与创新”。 记

者在现场看到， 500 平方米展台内所有的

珠宝展示柜都已搭建完毕 ， 等待展品入

驻。 布展负责人告诉记者， 集团旗下此次

有 11 个品牌参展， 包括消费者熟悉的卡

地亚、 登喜路、 万国表等。

往前走， 占地 1500 平方米的优衣库

展台打造了一个 “明日博物馆 ”， 白色 、

黄色、 黑色三件巨型轻羽绒悬挂在空中。

展台里还建起一个透明的风雨无惧服装实

验室 ， 展示防风防水的 BlockTech 面料 ，

实验室里的互动装置可体验到狂风下面料

的韧劲。

6.1 馆是美妆护肤品牌的集结地。 在

爱茉莉太平洋展台， 工作人员正在仔细检

查核对展品。 今年公司旗下雪花秀品牌将

展示的一款新品时光瓶已 “上线”。 据介

绍， 它融合了尖端的萃取技术与独有的生

物转换科技， 能多方位满足消费者肌肤抗

皱需求。

食品及农产品展区
“世界厨房”新颖开宴

前两届进博会上， 这个舌尖上的展区

宛如 “世界厨房”， 琳琅满目的各色美食

令人食指大动。 昨天的展区一片热火朝天

的景象， 工作人员正在紧锣密鼓地布展。

记者发现 ， 在常态化疫情防控下 ， 各家

展台将以更新颖 、 有趣的方式迎接盛会

的到来。

在西班牙国宝级品牌 5J 火腿展台上，

40 只伊比利亚火腿一字排开， 颇为壮观。

今年进博会上 ， 5J 火腿不仅将继续带来

高品质产品， 还将完成一项 “进阶任务”

———艺术输出。

美食与艺术这两样看似并无交集的产

品如何碰撞出火花？ 现场， 一?蓝色背景

画作或许能给出答案。 用 “天马行空” 来

形容这?画作一点也不为过。 画面中， 天

上黑猪在 “飞”， 树上挂着火腿， 就连画

中女人的裙子都是由火腿片做成的。

人们耳熟能详的菲律宾企业上好佳为

上海小囡带来了一份珍贵的回忆。 企业展

台内侧的桌子上放置了一台老式电视机，

一旁还配有红色邮筒、 三轮自行车。 据现

场负责人殷姿介绍， 这些充满 “年代感”

的老旧物件能带领大家 “秒回 ” 上世纪

90 年代的上海。 展台外侧还贴了一面哈

哈镜， 让人联想起上海曾经最大的室内游

乐场———大世界， 那里的哈哈镜前是不少

人的童年 “打卡地”。

“今年的展台设计更接地气， 也更能

引发一代人的回忆。” 殷姿告诉记者， 上

好佳从上世纪 90 年代起便在上海扎根 ，

见证了这座城市的飞速发展， 因此， 公司

这次特地选用了 “上海风” 元素， 也是借

此表达深厚感情。

服务贸易展区
智慧元素赋能“解决方案”

作为进博会上唯一看不见实体展品的

展区， 今年的服务贸易展区有何亮点？ 记

者了解到， 近年来， 随着新一代技术革命

的快速发展， 数字化贸易新业态正成为服

务贸易的重要突破口。 在服贸展区的 “剧

透” 中， 这一趋势得到了突出体现， 各大

展商带来的最新服务方案都跟数字化紧密

相关。

全球四大会计师事务所普华永道、 德

勤、 毕马威和安永再次齐聚， 在进博会平

台传递最智慧的解决方案。 虽然比拼的是

看不见的服务， 但现场同样体验感满满。

在普华永道展台， 参观者可通过现场 AR

（增强现实） 互动体验， 成为未来数字产

品 “进博特刊” 的封面人物； 德勤展台主

打交互式、 沉浸式体验， 展示前沿创新数

字化解决方案。

物流是全球贸易的命脉， 疫情加速了

企业对深化数字化转型和更高灵活性的需

求。 进博会的 “三朝元老”、 全球快递物

流巨头美国联合包裹以 “连接全球， 共创

机遇” 为主题， 带来了智慧物流、 绿色物

流的一系列智能解决方案。 疫情期间已率

先在海外投入医疗物资派送的无人机被搬

进展区， 现场还展示了贴心的微信触屏快

递下单服务。

美国洛克菲勒艺术中心是进博会的

新朋友 ， 首次参展便豪气拿下展区第三

大展台， 300 平方米的展览面积被精心打

造成开放式艺术空间， 既有模拟博物馆，

也有上海和纽约两地街景的交互呈现 ，

还有诸多代表着未来数字艺术发展的细

节等你发掘 。 值得一提的是 ， 现场特别

展出了 7 ?洛克菲勒家族掌门人史蒂文·

克拉克·洛克菲勒二世创作的摄影和书法

作品。

技术装备区
“智慧工厂”“智能制造”扎堆

技术装备展区是进博会中 “硬核” 展

品最为集中的展区。 记者昨天快速扫馆后

发觉， 该展区的 “硬核”， 一方面体现在

它集中了进博会上最大、 最重、 最能体现

工业之美的展品； 另一方面， 这里还大量

凝聚了尖端工艺与 “硬核” 创新的高科技

产品， 使得整个展区的性格体现出多元、

跨界的特点。

今年， 数字化成为全球产业界应对疫

情冲击的重要选择， 顺应这一趋势， 技术

装备区除了传统的机械、 设备， 更有 “智

慧工厂” “智能制造” 扎堆。

ABB 展台与 “新基建 ” 相呼应 ， 重

点推介交通、 能源、 城市基础设施等领域

的数字化方案。 西门子、 霍尼韦尔等展台

集中展示与中国大企业合作提升 “中国制

造” 的案例。 欧姆龙在现场摆出了一套人

机协作的智能化生产线案例 ， 多个工序

中， 机械臂与人并肩配合， 确保产出 “零

次品”。

技术装备区的一大魅力， 就是可以看

到一些极大、 极高、 极复杂的工业产品。

德国维特根集团今年首次参展， 就展示了

一台巨无霸———长度超过 20 米、 重量超

过 50 吨的沥青路面再生机。 旧柏油路面

被铲除、 粉碎后， 该机可以当场将这些建

筑废渣 100%重新 “回炉 ”， 重新摊铺出

崭新的路面。 这台设备不仅块头大， 也是

本届进博会第一件进馆布展的展品。

本届进博会上最高的展品， 或许要数

意大利 CIFA 公司带来的混凝土喷射机械

手 。 这条机械臂被安装在一台大型车辆

上 ， 伸直之后 ， 最大可以摸高到约 7 层

楼， 主要用来在大型隧道建设等场景下进

行混凝土施工。 由于展馆高度有限， 记者

看到， 这台 “最高展品” 暂时只能 “弯着

胳膊”。

日本机器人制造商那智不二越的展

台， 可能是机器人最集中的地方。 现场布

展的工作人员介绍， 该公司这次带来的机

器人约有 100 台， 其中仅一个模拟智能制

造车间的展项， 就集中了大大小小的机器

人约 40 台。

汽车展区
未来汽车唱起了主角

今年， 各大汽车及相关产业企业继续

携带重磅展品在进博会上亮相。

新能源汽车无疑是汽车展区的重头

戏， 而今年氢燃料电池汽车唱起了主角。

馆里最醒目位置被一辆高大威猛的卡车

所占领 ， 这辆来自现代起亚的卡车就是

全球首款量产氢燃料电池重卡XCIENT

Fuel Cell。 据介绍 ， 它共安装了 7 个大

型储氢罐 ， 根据温度不同 ， 加氢时间需

8-20 ?钟， 续航里程为 400 公里 。 今年

7 月 ， 现代起亚已向瑞士客户交付了 10

台氢燃料重卡， 后续将陆续交付 50 台。

丰田展台上， 氢燃料电池版柯斯达活

像一款来自未来的车， 这是丰田汽车为响

应 “蓝天保卫战” 而开发的氢燃料电池商

用车辆， 可在严寒天气中使用， 可实现平

滑、 安静行驶， 行驶过程中二氧化碳零排

放。 此前， 丰田与拥有丰富的商用车开发

技术和市场经验的中国代表性整车厂家，

以及在氢燃料电池系统开发方面具有丰富

经验及实际业绩的亿华通达成合作， 将研

发具备竞争力且符合中国法规的燃料电池

系统。

以轮胎而为人熟知的米其林， 同样展

出了氢能源电池组。 米其林去年与标致雪

铁龙旗下汽车零部件企业佛吉亚合作成立

一家新公司 Symbio， 致力于氢能源电池

组和燃料电池系统的研发。 此次展出的将

是集成于不同类型电动汽车的氢燃料电池

模块电堆包， 其原理是利用空气和氢气产

生电力， 实现零排放的同时， 增强车辆轻

便性。

经历过疫情考验， 城市交通愈发凸显

既要保证有效运输、 又要降低疫情扩散风

险的必要性。 因此， 智慧出行尤其是自动

驾驶展现了其实用性和可行性。

去年进博会上， 伟巴斯特首次展示了

一款应用于无人驾驶的概念智能车顶模

块， 引起业内广泛关注， 今年则带来了全

新的迭代产品。 伟巴斯特中国区研发副总

裁王辉博士介绍， 所有传感器全部被集成

于车顶内部， 还车顶一个清爽面貌， 天窗

也可正常开启使用。

博世是进博会的三届 “老友”。 在驾

驶辅助和自动驾驶方面， 公司将展示最新

一代传感器产品组合， 有效支持车辆实现

车身周围环境的感知； 还有用于重型商用

车的多功能摄像头， 为卡车提供专门的视

觉感知解决方案。

制图：李洁

▲通用电气展位。 本报记者 袁婧摄


