
在微缩版“上海”中感受“最上海”风情

记者探访进博会上海综合形象展区，这其中，有你喜欢上海的理由吗？

从滨江沿岸步道的甲板木，到老

上海梧桐树下的青石板；踏着昔日老

城厢里弄的“弹格路”，跨到今天临港

新城“海绵城市 ”所用的高科技透水

砖……第三届国际进口博览会·上海

综合形象展区234平方米内，以“美丽

家园”“购物天堂”“文化驿站”“梦想

空间 ”4个主题展现上海这座人民城

市的温度和广度 。 记者昨天前往探

访，提前感受“最上海”风情。

美丽家园
蕴含打造人民城市样

板间的深意

记者看到，上海综合形象展区“美

丽家园” 板块以杨浦滨江的芦苇为起

点， 二十栋红色建筑依次排开。“每个

红色小魔盒的屋顶都是人字形的曲

线。”展区工作人员介绍，这也蕴含着

上海打造人民城市样板间的深意。

一进展区，一辆凤凰自行车与VR

（虚拟现实） 眼镜摆在一起。“戴上VR眼

镜，骑着凤凰自行车，仿佛置身于滨江骑

行道，邮轮码头、外滩、陆家嘴的美景尽

收眼底。”一位参观者边骑车边说道。

随后，记者还 “乘坐 ”了一台 “老

小旧远”改造电梯。“一层到了”，顺着

提示音，记者看到了改造后的社区养

老中心，二层和三层则有社区儿童托

育中心等。“适老化改造”样板间里展

示了老人淋浴时应配备的各种装置，

恒温花洒、淋浴间扶手等一应俱全。

购物天堂
体现 “一站买全球、卖

全球”便捷体验

“购物天堂 ”展区集中展现了上

海打造国际消费中心城市的进展。记

者注意到，展区里既有代表潮流 “种

草经济” 的小红书首店新品直播间，

也有代表传承的老字号推陈出新发

布的新品———以格萨尔英雄史诗为主

题的英雄钢笔，笔身绘着唐卡；“国礼”

级别的玛戈隆特行云山石茶具……

绿地全球贸易港的迷你国家展

柜则体现了上海 “一站买全球 、卖全

球”的便捷购物体验，记者注意到，本

次进博会展品之一的新西兰 “1839”

蜂蜜也出现在展柜之中 。“这款展品

已经在绿地全球贸易港展出了 。”工

作人员告诉记者。

文化驿站
可阅读梧桐深处老街，

也能捧起S10复刻奖杯

如果说“购物天堂”板块体现了“买

买买”的激情，那么，“文化驿站”板块则

展现了海派文化兼容并蓄的气度。

扫描二维码，即可阅读梧桐深处

的老建筑，石库门、武康路、罗密欧阳

台的故事娓娓道来。 而展区另一侧，

摆放着英雄联盟 2020全球总决赛

（S10）的复刻冠军奖杯，它身后展板上

细数了上海这座“电竞之都”的发展历

程： 全国80%以上电竞企业和俱乐部、

产业规模超过220?元、 全国超过50%

的赛事在上海举办、国内首个电竞运动

员注册制……

梦想空间
了解他人眼中的?海，

也能写下你对?海的看法

最后一个板块 “梦想空间 ”汇集

了生活在上海的人们的梦想。浦东开

发开放30年、临港新片区 、长三角一

体化；科创板、人才引进 、创新创业 ，

是上海未来发展的节拍器。

展区出口处，展示了这些人眼中

的上海。张文宏眼中的上海 “汇四海

栋梁，聚天下英才”；小红书创始人瞿

芳希望“让上海吸引世界 ，让世界汇

聚上海”……工作人员表示，参观者可

在这里写下自己对上

海的看法。你眼中的上

海又是什么样呢？

进口之门越开越大，更多品牌“蜂”拥而至
进博会对一个行业的意义，是在集结、比照、创新、延展中健康发展

9月底， 新西兰蜂蜜品牌“1839”

今年的第三批货抵达上海港，这次品

牌预定了一个40尺标准集装箱，比前

两批货足足扩容了一倍。品牌创始人

罗布·麦康纳奇的目标很明确： 为第

三届中国国际进口博览会做足准备。

蜂蜜是进博会食品及农产品展

区一个极小的品类，但中国广袤的市

场仍吸引了全球视线。从第一届进博

会到即将开幕的第三届进博会，蜂蜜

品牌的集结度越来越高 。 从业者都

说，对于行业而言 ，参加进博会相当

于集结、比照、创新、延展的 “升维之

旅”，而这些变化都要感谢中国的“世

界朋友圈”和越开越大的进口之门。

初生牛犊与百年品牌

“1839”是新西兰的麦卢卡蜂蜜新

品牌，一年多前，它由一对从业20多年

的新西兰夫妇创立，目前在当地200多

家连锁超市均有销售。但创始人麦康

纳奇有着更宏大愿景———拓展全球

市场。他首先瞄准中国 ，这是新西兰

麦卢卡蜂蜜最大的消费市场。

两年前，正在筹备新品牌的他特地

到中国考察，恰逢首届进博会举行，6天

578.3?美元的意向成交额让他暗下决

心：来进博会参展。针对瓶装蜂蜜取用

时“藕断丝连”的黏腻痛点，“1839”推

出“挤着吃的蜂蜜”概念，将在第三届

进博会上“首秀”。不仅如此，最新运抵

中国的产品包装已升级， 其中包装袋

上的二维码是“中国特色”———它可以

溯源每罐蜂蜜来自哪个区域哪个蜂

箱，这是麦卢卡蜂蜜行业内的首次。

此前，新西兰蜂蜜品牌从未如此

大规模在另一个市场集结，进博会开

了先河。瑞琪奥兰 、荷塔威及蜂蜜酒

品牌Luxerose首届进博会就已参展 ，

蜜纽康和康蜜乐参加了第二届进博

会，今年更多品牌“蜂”拥而至。

“荷塔威”今年恰逢品牌成立100

周年，奈卡塔健康有限公司董事长于

富民打算把百岁 “生日宴 ”搬到进博

会现场。首届进博会，“荷塔威 ”抱着

试一试的心理租下9平方米展位 ，这

是进博会最小展位 ， 没想到却拿下

6000万元的大单。今年，“荷塔威”展位

面积扩大到45平方米， 对于一家只经

营蜂蜜的企业来说，这已是“巨无霸”。

“全球比拼”与“倒逼创新”

尽管新西兰这些蜂蜜品牌彼此暗

暗较劲，但也常“一致对外”———放眼全

球，新西兰麦卢卡蜂蜜市场占比仅1%。

进博会上， 还有其他国家企业环伺。比

如，俄罗斯的彩色蜂蜜就是“没想到”

的对手。在第二届进博会上，Peroni公

司将当地蜂蜜与新鲜水果混搭，另辟

蹊径推出全球首款彩色蜂蜜，不光颜

值极高，还讲述着俄罗斯“蜂蜜酥菲”

的特色美食文化。

全球进口带来行业互动，某种程

度上倒逼行业创新。于富民在蜂蜜行

业耕耘超30年 ，形容这是 “古老而缓

慢”的行业，却惊讶于进博会带来的

“冲击力”。去年进博会上，“荷塔威”带

来了独家首发的“勺蜜”，后来于富民

逛其他展台，看见隔壁咖啡行业的“冻

干粉”，就默默记下，展会结束马上埋

头研发。他透露，今年将在第三届进博

会上做“蜂蜜粉剂”的全球首发。

一个海纳百川、计利当计天下利

的进博会平台，一个消费升级中的大

海般市场 ， 势必可为行业的前行赋

能。正因有了首届进博会的直观印象，

所以，麦康纳奇在创建新品牌时，为其注

入了更多文化元素，“人文交流是比单纯

贸易更高的境界，消费者记住了品牌背

后的文化，才会产生更深的链接”。

“超短链条”与“超广视角”

如果把进博会比作通往中国市场

的一扇窗， 那么麦康纳奇没想到的是，

一罐蜂蜜从新西兰到中国的贸易之旅，

不仅有“超短链条”，还有“超广视角”。

一切还要从疫情说起。创立品牌

后 ， 麦康纳奇原计划先来中国市场

“探路”，不料一场突如其来的疫情阻

隔了物理空间的连接。 人来不了，货

能先行吗 ？ 通过新西兰贸发局的牵

线，位于绿地全球商品贸易港内的新

西兰国家馆“接单”了，运营总经理唐

雯艳还为“1839”制定出一套“前置方

案”：让第三届进博会新品先上市。

由此，贸易链条被大大缩短。首批

“1839”蜂蜜今年初已在上海市场提前

展示，展商和客商的对接洽谈在离“四

叶草”———国家会展中心（上海）一街

之隔的地方提前启动， 并通过绿地优

选等商超渠道进入全国市场。 这让麦

康纳奇意识到，进博会并非只是短短6天

的展会，它的溢出效应是常态化、可持续

的，可以透过一个支点，连接一个世界。

贸易便利化，在于加速要素跨境

的流通 ， 也在于减少贸易链条的繁

复。智利的樱桃闻名遐迩 ，智利蜂蜜

却少人知晓。今年7月，进博会采购商

拼多多上线“智利馆”，通过网络智能

分发，智利蜂蜜仿佛装上了 “超广视

角”，“一键”直达平台的6.83?用户。

今天， 第三届进博会将开幕，各

国蜂蜜商都已准备好在 “四叶草”内

迎接四方宾客，期待新的“进口大单”。
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■本报记者 徐晶卉

我的进口生活

严格防疫层层把关
冷链展品全部安全入馆

层层把关，闭环管理。记者从市场

监管部门获悉， 随着最后14批进口冷

藏食品从集中存放的冷库出仓， 乘上

冷链车“奔赴”展馆，第三届进博会的

进口冷链展品昨天已全部入馆， 新冠

病毒核酸检测全部合格。同时，市场监

管部门已在展馆内累计开展冷链食品

核酸检测408批次，结果全部阴性。

前天晚间， 一辆物流车驶入位于

浦东机场附近的进口冷链展品总仓，

缓缓停在进博会专用道口， 消毒杀菌

人员仔细地对车辆内外进行彻底消

毒。同时，最后14批次冷藏展品从冷库

中运出，“验明正身”后装箱、封签。此

后， 这辆装有最后一车冷链展品的物

流车，直接开到国家会展中心（上海），

连车带货接受安检， 并由主展商人员

去指定区域卸货。

食品总仓相关负责人介绍， 第三

届进博会总计有116批次冷链展品入

库，体积达150立方米左右，按照“分批

入库、统一进馆”要求，展品共分5次配

送进展馆， 所有货物分两次接受核酸

检测，结果全部合格，没有异常情况。

针对进博会展馆内77家食品经营

企业的既有供应链体系， 市场监管部

门最终遴选出信誉优质的5家集中供

应商、4家物流配送企业， 确保食材来

源可追溯、质量安全有保障。

记者昨天全程跟踪看到， 冷链食

品原料从入库到发车，严格防疫，层层

把关。 入库阶段， 物流配送企业实行

“定人、定车、定点”，配送人员必须提

交核酸检测报告以及冷链食品第一次

核酸检测报告， 所属监管部门再登录

系统提交检验信息，形成闭环。食品原

料入库后，还会二次核酸检测。据悉，

进博会食品原料专区分配3名专员，由

专人负责， 对25个品类原料以及涉及

进入冷库的工作人员进行核酸检测。

至于出库阶段， 青浦区市场监督

管理局华新所执法人员张安表示，工

作人员根据 “进博会市场监管服务保

障工作小程序”的信息收集统计，向供

应商进行信息核对， 包括温度是否达

标、车辆是否进行消杀、品种的数量重

量、包装是否有破损以及封签号码等，

实时联网上传。

在装车阶段， 卫生安全相关人员

对车辆进行测温和车辆消杀措施，驻

点监管人员核对完原料信息后， 将原

料装箱并加贴统一的标签。最后，驻点

监管人员对每台运输车辆加扣唯一编

码的封签， 防止车辆在运输中被打开

车门，食品原料直接运至展馆。

新版光影秀今起点亮
窗口服务保障点位均已进入临战状态

本报讯 （记者史博臻 见习记者王宛艺∣周辰）新版进博

会主题光影秀今起在黄浦江畔闪亮登场。 光影秀时长约5分

钟，11月4日至10日的每天18时30分至21时30分， 逢整点及半

点各展演一次， 共7场，11月4日晚的光影秀展演增加22时、22

时30分两场。

市绿化市容局表示， 新版进博会主题光影秀在去年基础

上进行改编、完善。市民游客观看光影秀，应避开人流高峰时

间和人流多的区域，听从现场指挥；观灯看秀，应遵守新冠疫

情防控相关要求，注意做好自我防护工作，戴好口罩，保持人

的间隔距离，避免到人流密集区域看灯。

此外，记者获悉，国家会展中心（上海）周边通信与电力保障、

交通保障、 市政市容保障等窗口服务保障点位均已进入临战状

态，各项保障工作有序开展。窗口服务保障组相关负责人介绍，目

前保障工作预案完备，各行业结合疫情防控工作制定了服务保障

工作方案，确保各类状况发生时能快速反应、及时应对。

■本报记者 徐晶卉
实习生 陈嘉妮
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 ?迎接第三届?博会的到来， 国家会展中心 (?海) ?行灯光调试， 夜幕中显得璀璨夺目。 本报记者 袁婧摄

■本报见习记者 张天弛


