
今夏魔都的黄浦江畔， 一座层高 10

米，造型魔幻，极具科技未来感的独特“R”

型建筑，几乎是在一夜之间，迅速成为今夏

魔都、乃至世界最热门的网红打卡点。

作为上汽高端纯电 R标的旗舰展示空

间，R SPACE涵盖了领先的制造技术和优

质的服务，在这里，你不仅可以近距离接触

“上海制造”的最新成果，体验到一流的“上

海服务”，还能在集中体现“上海文化”的浦

江两岸体验“上海购物”的愉悦感。

网红主角， R SPACE 更是
上海智造新名片

从外形上来看， 坐落于陆家嘴滨江

公园的 R SPACE? 像是一座来自未来的

建筑? 整个纯白建筑楼高约 10米? 主体

呈现 “R” 字型? 门和窗户不再是传统的

打开方式 ? 而是直接利用上了 “ R”

LOGO中天然的虚空元素? 墙面运用了大

面积的玻璃幕墙? 无论是近看还是远观?

都有种大型玻璃艺术品的感觉。

同时? 设计师还独具匠心的在建筑

开口内部安置了 “会呼吸” 的灯光装置?

传递出 R标亲、 暖、 纯的立意。 每当夜

幕降临? 冷白光打在 R SPACE上? 整个

建筑在红红火火的浦东背景下格外出跳?

能够与浦江两岸的建筑相互辉映。 在上

海这座被称为 “世界级建筑师竞技场”

的城市? 一瞬间就成了 “主角”? 瞬间晋

升为上海最火的网红打卡点。

更主要的是? R SPACE不仅仅是靠

颜值圈粉的网红建筑? 更带来了未来的

出行场景想象? 它像是一个释放未来想

象力的神秘魔盒? 汇聚了知乎、 小红书、

斑马、 饿了么、 GoPro、 BOSE、 美的、 样

子生活等主流品牌? 一起构成魔都线上

新经济的 “浦江上河图”? 它用简约的设

计和有温度的策展? 传递出 “科技、 简

约、 温暖” 的内涵。 这座独特的建筑已

成为魔都一处 “网红” 打卡地? 不仅装

饰了江畔? 也成就了年轻创业者的梦想。

很难想象这个建筑是出自一个年轻

汽车品牌的设计师———上汽前瞻设计师

霍飞蛟之手。 而目前广受好评的上汽高

端纯电 R标? 其主设计师杨丽蓉? 也是

一位与霍飞蛟一样来自上汽前瞻设计部

的 90后年轻新锐? 毕业于纽约大学设计

专业。

梦回初心， 90 后设计师让
“人文” 与 “科技” 共舞

R SPACE为什么一定要选择落地在

上海陆家嘴的核心位置？ 有一种诗意的

说法? 选择陆家嘴是上汽 R标回到最初

开始的地方? 也就是 “R” 标 LOGO设计

理念的起源之地。

通常来讲? 一个品牌要创造一个全

新的品牌 LOGO? 不单单是 LOGO 本身?

还涉及到品牌理念的阐释、 品牌故事的

包装、 视觉物料的呈现等等? 是一个非

常复杂的过程。 据上汽前瞻设计师杨丽

蓉介绍? R 标 LOGO 的灵感来自于篆书

的 “人”? 还有她学习、 生活过的两个国

际大都市上海黄浦江标志性的江弯和纽

约哈德逊河? 而在风格化的处理上又借

鉴了中国书法艺术? 在细节处可以看到

侧锋落笔和抽锋收笔? 诠释出东方文化

内涵和西方设计美学? 让 “人文 ” 与

“科技” 共舞。 而从最后呈现出来的效果

以及用户的反馈来看? 这样的设计无疑

是成功的? 甚至被称为是 “纯电时代的

超级符号”。 而这一超级符号? 不仅是中

国的? 也是世界的。

无论是矗立在黄浦江畔的 R SPACE

城市异想空间? 还是上汽 R标? 亦或是

两位从美国顶尖学府学成归来的年轻设

计师? 都展现出了上汽乘用车年轻化、

国际化的决心和对未来潮流的精准把握。

这也与上海的 “海纳百川? 大气谦和”

的海派文化一脉相承。

“新势力” 重新出发， 用户
思维赋能品牌向上

未来的中国品牌高端化战局? 将从

传统燃油车的高端化 ? 进一步向新能

源市场延伸 ? 而前瞻性设计与前沿科

技的融合能力 ? 将成为各家车企的核

心竞争力。

上汽要做强、 打响自己的品牌? 顺

应消费年轻化、 多样化、 高端化、 线上

化的趋势 ? 以质量和性能锻造品牌内

核 ? 以服务和文化丰富品牌内涵? 进

一步把国内和国际市场做大 ? 把上海

汽车产业做强? 把 “上海制造” 品牌擦

得更亮。

而品牌向上? 是摆在所有中国汽车

品牌面前的必答题? 只有品牌向上转型

成功了? 路才能越走越宽。 而转型的关

键就在于思维的转变? 以用户思维来打

造产品和重塑服务模式。

对于上汽来说? R 标就是转型的钥

匙。 5? 10 号中国品牌日? 上汽正式推

出高端纯电 R标? 以 “品位、 创新、 信

赖” 为基石? 用全新的产品、 渠道、 商

业模式向新能源赛道发起冲击? 带领用

户一起 “科技兑现想象”。 R标发布短短

100多天以来? 其产品规划、 线上线下渠

道经过紧锣密鼓的布局? 已经在一步一

步地落地? 用 “国家队” 级速度彰显转

型的决心与效率。

对于上汽 R标来说? 科技就是 R标

最好的标签? 用创新科技兑现出行想象

的品牌理念得到了消费者的普遍认可?

配合产品和服务端持续发力? 上汽 R 标

已经渐渐 “深入人心”? 不断传递品牌

“科技、 简约、 温暖” 的内涵? 并聚集了

一批有着相同理念和标签的用户? 自发

参与、 使用、 推广? 这也是 R标所畅想

的 “从信赖到喜爱” 的具体落地。

在过往的创新征程中? 上汽一直是

我国汽车行业的领导者? 并被共认为是

互联网汽车的创领者、 新能源科技的领

导者和智能驾驶的领航者? 而在全新的

“新四化” 浪潮下? R 标将作为上汽的

“新势力” 重新出发? 在巩固已有的技

术、 供应链、 制造体系优势的同时? 把

握电动化、 智能网联化的时代先机? 以

科技兑现关于出行的所有想象。 上汽高

端纯电 R标? 未来可期！

上汽 R ?，打造纯电时代的超级符号

■本报见习记者 张天弛

■新时代奋斗者
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?作为一名党员，我要让居民每天都看见我”

徐汇区田林街道长春居民区党总支书记苏嵘坚守社区基层十八年

■祁 骏

“我在台下聆听钟鸣医生的报告，眼泪

不停地往下滴，湿润了口罩。我觉得他们这

些逆行者是真正的英雄，和他们相比，我们

微不足道。”日前举行的上海市抗击新冠肺

炎疫情先进事迹首场报告会后， 上海市抗

击新冠肺炎疫情先进事迹报告团成员、徐

汇区田林街道长春居民区党总支书记苏嵘

这样告诉记者。

面对突如其来的新冠肺炎疫情， 全市

社区工作者为遏制疫情扩散、 保障群众生

活作出了重要贡献。 苏嵘，这位迎战过“非

典”的“小巷总理”就是其中之一。踏踏实实

十八年的基层工作，她练就了刚柔并济、有

勇有谋的“女侠”风范。

“感谢有你一起参与消毒”

抗疫期间， 当长春居民区出现徐汇区

第一例、第二例新冠肺炎确诊病例时，

一系列问题摆在了苏嵘面前：这个病传

染性有多强？ 确诊的居民有没有和别

人接触过？ 如何开展防疫工作？ 如何安

排隔离居民的生活……

“党员先上！ ”“马上采购口罩、消

毒水！”“尽快排查从湖北回沪人员！”苏

嵘第一时间召回所有社工。 凭借早年

的护士经历以及“非典”防疫经验，立即

部署社区防疫工作。 从那一刻起，一场

没有硝烟的社区抗疫阻击战打响了 。

“物业保洁工太累了， 我们要帮他们分

担一些，社区是大家的，社区安全人人

有责。 ”苏嵘每天都会带领居委会干部

和保洁、保安人员进行消杀，对4个小区

的每个楼道、每台电梯等公共部位进行

消毒，任何细微的地方都不放过，同时

发布消毒信息并嘱咐居民尽量别出门。

苏嵘冲锋在前的举动感动了居民

群众，大家纷纷要求加入防疫志愿者队

伍。 132名志愿者与苏嵘并肩作战，成为

社区抗疫的坚实后盾。 苏嵘的微信朋友

圈记录着1?至今整整250多天的点点滴

滴。 “遇到困难的时候，居民们第一时间

想到的就是党组织，作为一名党员，我要

让他们每天都看见我，看见我苏嵘还在，

我要给居民们信心和希望。 ”

用勇敢和智慧织起“保护网”

“你不怕吗？ ”记者问。 苏嵘笑着回

答：“怕！ 怎么可能不怕？ 但是，我更怕如

果我感染了再传染给其他居民，怎么办？

所以我会先保证我自己的安全， 这样才

能更好地服务居民。 这就需要一些智慧

了。 ”疫情的突袭，不断考验着这位“女

侠”的应变能力。 她沉着应战，用勇敢和

智慧，为居民织起一张“保护网”。

疫情期间， 苏嵘总是把为居家隔离

者买药、送饭、扔垃圾的工作揽在自己身

上，平均一天步行2万步，把害怕吞进肚

子里，将危险留给自己，将安心送到每家

每户。 每天，苏嵘都会通过微信与居家隔

离者联系，避免直接接触，并做好自身防

护，然后将生活必需品送到居民家门口。

“我感觉自己就像小偷一样，弯着腰偷偷

摸摸上楼，因为我想保护他们的隐私，他

们心理压力其实非常大， 而且也不想给

其他居民们造成恐慌。 ”苏嵘说，每天晚

上她都会唱一首歌送给他们， 缓解他们

的压力，从《为你打开一扇窗》唱到《火红

的萨日朗》，她的歌声陪伴着紧张焦虑的

居民度过了一个又一个夜晚。

“遇见她，对我的成长帮助很大 ，她

真的是把每一个居民、 同事当作自己的

家人。 ”长春居民区党总支副书记金璐边

说边拿出手机， 打开相册向记者展示了

一张照片， 照片中的苏嵘穿着橙色志愿

者服， 右手牵着一位坐在轮椅上的老太

太，时间停留在3?11日深夜。

那天夜里， 一位70多岁的老伯焦急

地走进居委会寻求帮助。 老伯说，他的老

伴舌头打卷不能动弹， 并且还有尿失禁

情况。 正在值班的苏嵘和金璐立即安排

车辆送老太太就医。 抵达医院后，老太太

的收缩压已经升到170， 苏嵘帮忙挂号、

付款，搀扶着老太太进行各项检查，忙前

忙后直到次日凌晨3点才离开。

正是这样的热心， 让苏嵘感染着身

边许多人，激励大家共建更美好的社区。
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这个国庆假期，去武康路打个卡
留下难忘青春记忆，申城网红地标吸引各地年轻人慕名前往

站在武康大楼前的五岔路口，按

下快门，小苗拍下一张新鲜出炉的“打

卡”照片……

这个国庆假期， 申城一些地标景

点和网红马路吸引各地年轻人慕名前

来“打卡”。他们表示，要过一个有意义

的国庆节， 给自己留下一份难忘的青

春记忆。

今年研究生毕业的小苗刚到上海

工作不久，对这座城市充满新鲜感，休

息时间经常到各大网红地标 “打卡

游”。昨天傍晚，小苗约上闺蜜一起“打

卡”大名鼎鼎的武康路。 “网传萧伯纳

评价武康路， 来到这里不会写诗的人

想写诗，不会画画的人想画画，今天我

们来到这儿验证一下， 看看是不是真

的会诗兴大发。 ”小苗告诉记者。

“打卡”第一站，自然是武康大楼。

下午5点多， 拍摄武康大楼的最佳机

位———武康路与淮海中路交会处已经

挤满了举着“长枪短炮”的游客，前前

后后站了好几排。

武康路及周边，宋庆龄故居、黄兴

旧居、开普敦公寓、巴金故居、陈立夫

旧居……淅淅沥沥的小雨中， 梧桐叶

纷纷落下，铺满了临街的路面。虽然雨

下个不停， 仍有不少精心打扮的姑娘

撑着伞摆着姿势，与老洋房合影。

沿着武康路前行， 小苗和闺蜜来

到了 “罗密欧阳台”。 武康路210号的

这座西班牙风格建筑为历史建筑， 有

个受人追捧的网红阳台， 有位作家在

书中写到， 这应该就是罗密欧要去朱

丽叶房间时攀爬的阳台的样子， 所以

大家都称其为 “罗密欧阳台”。 小苗

坦言这是她此行最期待之处。

与小苗忙着出门 “打卡” 网红景

点不同， 国庆前三天， 萧明 “刷” 完

了一家浸入式密室店的3个主题密室。

“这家密室都是网红热门主题， 很难

预订， 节前一周我就预订了假期前三

天的活动。”

另外一些年轻人， 不去网红胜地

也能完成打卡。 茉子在国庆期间给自己

安排了 “七天健身打卡” 活动， 除了常

规的蹦床、 搏击外， 还有室内蹦极、 户

外瑜伽初尝试。 在医院做见习医生的茉

子忙起来日夜颠倒 ， 难得放个长假 ，

“小到微信运动1万步， 大到去健身房出

身大汗， 都让我觉得自己更加健康， 成

就感油然而生”。

小苗的打卡之旅还在路上。 “前两

天去了南京路、 思南公馆、 巨鹿路、 愚

园路，” 接下来还要继续完成上海电影

博物馆 、 上海车墩影视基地等地的打

卡， “晚上回到家修完图发朋友圈， 看

着朋友们一个接一个的点赞， 一天的疲

惫一扫而光”。

每个人都是一束光，平凡的伟大就在我们身边

人物小传
苏嵘，中共党员，徐汇区田林街道长春居民区党

总支书记、上海市妇联兼职副主席，曾获上海市劳动
模范、上海市优秀党务工作者、上海市“三八”红旗手等荣誉。

上图：苏嵘在抗疫一线守好社区安全大门。 本报记者 赵立荣摄

演艺进军文创空间，融合铸造新产品新业态新消费

（上接第一版）这个空间布局在制作人和

导演眼中， 幸运地与剧情流畅地融合在

一起。于是，它摇身一变成为剧中影视明

星麦克·梅森的家，观众能穿越时空与他

共同经历一场“米歇尔的幽魂”之梦。

悬疑剧《灵异的诱惑》则结合演出场

地———游泳池二楼203房间的历史痕迹，

为这个新空间度身定制了一个故事。 原

来，因《太阳帝国》一书广为人知的英国

作家詹姆斯·巴拉德年少时曾与上海有

一段很深的缘分，他就住在203房间。 制

作人运用虚实结合的手法， 将巴拉德的

故事融入剧情， 让戏剧的背后多了一份

文化之旅的内涵。

构筑上海 “亚洲演艺之
都”金字塔的塔底

疫情以来， 演艺产业加快向多元化

发展， 非剧场的演艺空间呈现出欣欣向

荣的景象。 在美术馆起舞、于书店“脱口

秀”、游轮上赏昆曲……上海演出业态日

趋多样化，演艺产品也更加不拘一格。

上海正在建设打造各种演艺新空间、

户外新剧场， 以产业破圈融合的思路铸造

了“第三生活空间”的新场景，办公场所、消

费生活、文化休闲之间的界限正在消弭。其

中具有代表性的， 就是上海率先开发建设

的演艺新空间和户外演艺新空间。 看似剧

场，不像剧场，又胜似剧场，是它们的最大

特点。

“演艺新空间的诞生伴随着产业思维

的创新。它不是一个单纯的表演空间形态，

而是主动向前一步参与创作。”上海市演出

行业协会会长韦芝说，“在这种全新的业态

融合下，场地方与演出方联手，共同立足于

创意诞生的过程，对双方资源进行共享、整

合、再发掘。 ”

把演艺开辟到文创园区， 同时身为上

海市演出行业协会副会长的张余还有更大

愿景：“未来，演艺除了在大剧场演出外，更

多地将会下沉到不同的场地空间， 构成上

海都市生活的一部分，它们将成为上海‘亚

洲演艺之都’金字塔的塔底。 ”


