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“三链”协同，构建长三角产业国际竞争力新优势
———深入学习贯彻落实习近平总书记在上海重要讲话精神系列评论之五

汤蕴懿

习近平总书记近日在上海考察时

强调， 要强化高端产业引领功能， 坚

持现代服务业为主体、 先进制造业为

支撑的战略定位， 努力掌握产业链核

心环节、 占据价值链高端地位。

强化创新链 ， 培育
增长新动能

“四个放在” 是上海一切工作的

基点。 长三角地区是中国制造业产业

集群分工深度最高、 生产网络覆盖度

最高的地区， 在先进制造和新兴制造

综合竞争力上领先全国， 并形成了一

定的产业国际竞争力 。 “胸怀大格

局、 具备大视野、 谋划大手笔、 展现大

作为”， 紧扣上海城市 “四大功能” 发

展产业， 要把视角放在长三角产业协同

升级的发展框架下谋篇布局， 更加坚定

地服务国家战略， 更加自觉地代表国家

参与国际合作与竞争。

从省域经济地理空间的产业链与

创新表现看 ， 沪苏浙皖地区无疑在全

国独占鳌头 。 “四地 ” 的科技创新总

体呈现出以上海为引领的 “多极均衡”

空间格局 ， 且在产品和服务范围广泛

的制造业产业链内具有较高的关联度，

在制造品门类、 制造相关的设计服务、

物流服务上形成了丰富和完整的网络

形态 ， 覆盖传统工业品 、 设备和新兴

制造等完整的供应链体系 。 这个体系

的科技创新驱动力配置格局较为合理，

为产业协同发展提供了重要支撑 。 上

海应充分发挥科技资源优势， 形成区域

自主创新能力的 “源头”， 同时利用好

江苏的制造集群优势， 浙江的市场驱动

自主创新生态， 安徽的梯度转移优势，

形成依靠自主创新引领区域经济发展的

新路径。

优化产业链， 有效配
置产业要素

现阶段长三角城市群的新兴制造业

态进入从技术研发到产业化的深化阶

段， 上海张江、 苏南、 杭州萧山、 合芜

蚌四大国家自主创新示范区为核心载

体， 一批龙头企业通过联合技术开发、

投资和服务配套的跨区合作， 实现了上

海的研发投入端和江苏、 浙江与安徽的

生产和配套链结合的价值链建设， 构成

以上海为龙头， 南京、 杭州、 合肥为核

心， 苏州、 无锡等地级市为节点与平台

支撑， 层次结构均衡的长三角创新型城

市网络体系， 长三角地区内的创新型城

市分工格局初步形成。

根据现有的制造业内新技术与新模

式的业态发展， 长三角的产业政策需要

进一步聚焦重点领域、 重点环节， 提升

战略性新兴产业关键资源的控制力和安

全度。 选择重点突破的产业链环节， 培

育一批本土企业。 打造国产化配套完善

的产业链， 形成较高的产业壁垒， 通过

形成市场势力达到增强产业控制力和安

全度的目的。 这不仅需要政府直接以财

政投入方式加大基础型研发， 也需要各

地消除竞争性的人才竞争和隐形补贴，

对一批高成长性企业的发展扩张， 要配

合企业跨地区要素配置， 而不是盲目争

夺行业内明星企业的注册 “属地”， 导致

地区间无序竞争。

提升价值链，“制造—服
务”深度融合

新能源、 人工智能等领域一系列技术

突破， 催生各类新兴制造业态， 发达国家

对相关产品和服务的技术投入与产业化开

发的重视超过以往任何一个时期， 产品智

能化程度提升 ， 针对日趋多样的市场偏

好 ， 提升产品的个性化性能 ， 形成 “制

造—服务 ” 深度融合的新型生产模式与

市场流动模式 。 跨领域的融合与产业链

的要素合作 ， 将成为未来制造业领域新

的增长点。

长三角地区实现价值链升级 ， 需要

区域内进一步的产业协同 ， 需要发挥上

海高端服务业的优势 。 上海得益于

对外开放的基础和优质的人才资源，

是长三角经济圈首位城市 ， 在人才

集聚和生产要素市场配置上具有高

地和枢纽功能 。 伴随着江苏 、 浙江

的产业升级和结构优化 ， 相关地区

的工业园区迅速形成制造业生产配套

能力， 与上海的一批 “头部” 企业构

成总部与生产基地的关系， 相关地区

以相对低廉的劳动力成本和完整的中

间品开发能力形成长三角新兴制造的

“腹地”， 支撑上海的研发、 流动、 行

销和出口等 “总部功能”， 从而推动

整个长三角地区制造价值链效率的整

体提升。

（作者为上海社会科学院研究
员、 新经济与产业国际竞争力研究中
心执行主任）
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印度“药王”要来了！第二届中国国际进

口博览会成功举办，溢出效应持续放大！ 阿

斯利康在进博会上宣布与印度制药巨头太

阳药业正式签署合作协议，这并非孤案！ 本

届进博会成海内外知名药企的 “全球首秀

场”，100 多项全球健康领域新方案亮相，不

少感兴趣的药企目前正在跟进洽谈。

“开放”正成为中国医药市场的标志，营

商环境不断完善成为整个中国市场的亮色，

伴随着国家药品监督管理局加速审批、监管

政策不断创新，可以预见，更多创新药物、医

疗器械将加速进入中国， 惠及更多中国患

者，同时也推动中国医药企业加速创新。

中国患者有望吃上印度抗癌药

对进入中国这个新市场，印度太阳药业

董事卡尔·森德拉姆期待无比， 他欣喜地表

示“看到了尝试将太阳药业的专利药、仿制

药引进中国会带来的无限潜力”。 印度太阳

药业对中国大众而言或许有些陌生，但这家

成立于 1983 年的药企，一度被称为印度“仿

制药之王”，如今已拥有一批自研药，药业版

图遍布世界 100 多个国家。

印度“药王”进入中国市场，首先引入的

将是多款抗癌产品。这为中印在健康领域的

合作释放了积极信号，也展现了在“一带一

路”倡议下，健康产业互联互通的无限可能。

“近来，印度制药企业频频亮相中国市

场，其影响很大，首要影响就是为中国仿制

药的持续降价充实能量。 ”上海交大行业研

究院副院长陈宏民教授分析，今年中国医药

市场是典型的“政策市”，政策频繁出台，目

标就是让中国患者能用上“质优价廉”的药。

在陈宏民看来，无论是之前的印度瑞迪

博士实验室在新一轮 “4+7”带量采购中中

标，还是这次阿斯利康联手印度太阳药业进

入中国市场，都为中国仿制药市场下一步发

展提供了新动力———因为它们都将带来“质

优价廉”的仿制药。

为中国药企转型发展树立标杆

在业内专家看来，印度“药王”入场，不仅

意味着可能让中国患者吃上更便宜的抗癌

药，还可能为中国药企转型发展带来启示。

“引进以印度药企为代表的海外仿制

药，确实是一步好棋。 对相当一部分中国药

企而言， 它们的标杆与其说是阿斯利康之类的具有雄厚研发能力

的国际大型药企， 不如说是印度太阳药业那样以仿制药为主要产

品的大型药企。”陈宏民分析，目前国内仍然有 5000 多家制药企业

集中在低端原料药和仿制药生产， 如何通过优胜劣汰培育出一批

能大规模生产“质优价廉”仿制药的企业，不仅在国内销售还能大

量出口，还应该是我国医药行业改革的重要目标之一。

在业内看来， 太阳药业的到来不仅意味着更开放的国内医药

市场， 其征战国际药业市场十多年的经验以及对药品上市监管规

则的熟悉度，将对国内药业市场形成一定的“鲶鱼效应”。

“全球首发”药物和医疗器械加速落地中国

进入中国药业市场的还不止印度这条“鲶鱼”。 “开放”是几乎

所有跨国药企“洋高官”对中国药业市场的新印象。

礼来中国总裁兼总经理季礼文透露，过去一年间，礼来就有五

个新产品、三个新适应症获批，这是从未有过的“中国速度”。 如今

年在进博会上“首秀”的礼来银屑病创新药“拓咨”，今年 9 月刚刚

获得国家药品监督管理局批准上市。 这一创新药自去年被列入我

国首批临床急需境外 48 个新药之一后，从提交上市申请到获批仅

用短短 6 个月。

在国家药品监督管理局加速审批的大背景下， 更多医疗健康

领域的创新药物、医疗器械加速进入中国，药品上市“时差”也趋

零。 为助力创新药物、器械在中国的“上市加速跑”，上海市市场监

管局在本次进博会期间就特设驻场咨询点， 由监管人员为企业提

供药品、器械、化妆品等相关“一站式”政策咨询服务。

上海市药监局表示，已密切关注一系列新药、新器械的上市申

请动态，将持续推进药品医疗器械审评审批制度改革，做好服务，

为加快打造上海生物医药产业创新高地贡献力量； 与此同时严把

质量关，确保让百姓用上安全的好药、好器械、好技术。

魅力依旧，延展首日中国馆最“受宠”
8天所有观展场次已全部预约完毕，观众总数约为40万人

在国家会展中心（上海 ）5.2 号馆国家

展浏览 64 个国家的独特风土人情 ， 在中

央广场近距离感受“非物质文化遗产暨中

华老字号”文化展示，在北广场参观“冰雪

体验区 ”，在南广场感受 “四叶草 ”的恢宏

大气……第二届中国国际进口博览会昨天

起进入延展阶段。 昨天一大早，预约了首日

延展票的公众已经有序进场观展。

进博会延展时间为 11 月 13 日到 11

月 20 日， 共计 8 天， 目前所有观展场次

已全部预约完毕， 观众总数约为 40 万人。

不过， 昨天现场仍有不少未预约观众前来

观展， 中国国际进口博览局再次提醒： 未

预约观众请勿前往。

中国馆占据“C位”，“明
星展品”一件不少

昨天上午 8 点 50 分 ， 记者在地铁徐

泾东站看到， 这里一切井然有序， 公众从

地铁 4 号口出站， 可非常便捷地抵达国家

会展中心 （上海） 西登陆厅 。 5.2 号国家

馆附近是人流最密集的区域， 馆外设置了

明显的指引标识 ， 并有工作人员现场引

导。 现场一位安保人员介绍， 他早上 7 点

上岗时就已看到市民陆续抵达现场， 观众

凭借手机上显示预约的二维码有序进入

6.2 号馆等候区， 然后验票、 安检入场。

记者在现场看到，由于是工作日，前来

参观的公众以中老年人为主。 家住宝山区

的王老伯和妻子赶早来“先睹为快”———他

们早上 6 点多就从家里出发， 不料地铁里

已经有不少来看展的人了。 王老伯说， 开

放预约的第一天， 他们就连夜预约门票 ，

这才抢到了延展首日的参观券。

为了让参观者获得更好体验，5.2 号馆

实行分批入场 。 中国馆毫无疑问占据 “C

位”，是国家展人气最高的地方，几乎所有

参观者都在这里举着手机频频拍照。 中国

商飞大型客机“驾驶舱”、可以下潜到 4534

米的“深海勇士”号载人潜水器、多款“复兴

号”高铁模型……中国馆“明星展品”一件

不少。 陈老伯今年正好 70 岁，他边拍照边

感慨，亲眼见证新中国成立 70 年来所取得

的翻天覆地的变化，“是一种福气”。

国家展大体保留了第二届进博会期间

“原汁原味” 的各国风情， 白俄罗斯国家

馆、 南非国家馆等展位上， 还有不少当地

参展人员继续留守。 白俄罗斯展位负责人

告诉记者， 展位上保留了所有白俄罗斯的

信息和企业资料， 还邀请了中白工业园负

责人进场。 马来西亚国家馆展台有不少礼

服展示， 展位负责人透露， 这些礼服并非

进博会六天展期内的展品， 而是特意为延

展补充的。 此外， 蒙古国国家馆、 伊朗国

家馆等也是热门 “打卡处”。

老字号展示受欢迎 ，文
创馆里人气旺

从 5.2 号馆和 4.2 号馆出来 ， 观众便

四散在 “四叶草” 内自由参观。 今年， 进

博会特设 “非物质文化遗产暨中华老字

号” 文化展示。 在中央广场， 融汇中外的

“石库门”、 展示乡村勃勃生机的 “江南民

居” 吸引了很多市民拍照留念； 在会展步

道前的弄堂、 马路和城市之间穿行， 也让

很多上海市民感触良多。

除了上海非遗和老字号展区， 来自全

国各地的老字号也吸引了众多市民驻足 。

陕西展区的负责人介绍， 他们这次带来了

澄城刺绣、 凤翔泥塑、 宝鸡社火脸谱等极

富当地特色的产品， 还为延展带来了当地

的苹果、 石榴和 《长安十二时辰》 里的火

晶柿子。

上午 11 点不到 ， 文创馆外排起了长

队， 馆内有不少消费者在选购产品， 进宝

玩偶、 徽章以及文创产品都是消费者必买

的产品。 文创馆店长告诉记者， 文创馆内

有 100 多种商品可供选择 ， 产品备货充

足， 可保证进博会 8 天延展期的供应。 她

也提醒， 网红的四叶草胸针将于 15 日到

货， 每人限购一个。

作为延展期间的 “打卡点 ”， “四叶

草” 外的绿地全球商品贸易港是不少观展

者的最后一站， 不少商家都早早为此做了

准备。 蒙古国国家馆代表廖林兴说， 在国

家展蒙古国馆， 公众可以了解来自蒙古国

的羊绒制品、沙棘汁、牛肉干等展品，而在

绿地贸易港里则可以购买，“目前已有 9 个

蒙古国知名品牌入驻这里， 之后还会有更

多的品牌进驻”。 据悉，在第二届进博会开

幕当天， 这家在贸易港刚刚安家的商户就

拿到了第二届进博会首张营业执照。

进博会期间上海离境退税额同比增16.2%

本报讯 （记者张晓鸣 ） 记者昨天从

上海市税务部门获悉， 第二届中国国际进

口博览会期间， 上海全市离境退税物品销

售额较去年同期增长 16.2%， 进博会溢出

带动效应充分显现。

首届进博会上， 众多海内外客商对上

海优质、 高效、 便捷的离境退税品牌印象

深刻。 为了集聚政策吸引力， 今年 1 月 ，

上海离境退税服务领跑全国创新升级， 推

出 “即买即退” 便利服务———境外旅客在

商店就可享受购物、 开单、 退税的 “一站

式” 品质服务， 领到手的现金还可以在就

近商圈继续 “买买买”。 为了迎接进博会

庞大的客流群体， 9 月底， 税务部门进一

步拓宽 “即买即退” 享受渠道， 试点商户

从 3 家增加到 7 家， 试运行以来， 上海离

境退税业务量持续攀升， 遥遥领先全国其

他离境退税试点城市。

与此同时， 今年本市退税商店规模持

续扩大， 又有 51 家商店新加入离境退税

行列， 全市退税商店数量近 400 家， 朵云

轩、 小米之家、 之禾、 有意无意羊绒等民

族精品和上海品牌逐步进入离境退税全球

视野。

今年 11 月以来 ， 离境退税开单量同

比增长 48.4%， 退税物品销售情况较去

年增加 85%。 东方商厦 、 芮欧百货 、 永

安百货等百货类商场离境退税业务均实

现不同程度增长 ； 百联奥特莱斯 、 佛罗

伦萨小镇等品牌折扣集聚地的退税销售

额有大幅增长 ； 爱马仕 、 香奈儿等国际

知名大牌的离境退税业绩也较同期有很大

提高。

第二届进博会期间， 离境退税表现最

亮眼的莫过于国家会展中心 （上海） 辐射

区域内的青浦百联奥特莱斯。 作为老牌退

税商店 ， 今年又成为全市首批 “即买即

退” 试点商店， 青浦奥莱进博会期间的离

境退税业务交出了喜人成绩单： 开展 4 天

的离境退税销售额已超过首届进博会一周

办理量， 业绩同比增长 72%。 青浦奥莱表

示， 近期离境退税业务大幅提升要归功

于进博会和减税降费的优势叠加———今

年国家实施了更大规模的减税降费 ， 奥

莱品牌店里大部分商品税率从 16%降到

13%， 商品价格吸引力更大了 ， 而且还

可以享受 11%的离境退税 ， 再加上能够

“即买即退” 提前领取现金， 可谓 “买到

就是赚到”。

延展首日， 中国馆吸引众多市民打卡体验。 本报记者 袁婧摄


