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我国首家进口面料供应链保税平台

“Gracina Life”昨天落户上海，将创建进口

面料采购新模式， 推动高级定制服务质量

升级， 这也是中国国际进口博览会溢出效

应在专业领域内的释放。

据悉，“Gracina Life”作为市商务委在

首届进博会期间授予东方国际集团的常年

展示交易平台之一， 是首批授牌单位中唯

一一家以进口面料为主的展销平台。 记者

在位于愚园路的进口面料供应链保税平台

看见， 这里是一个集进口面料展示、 保税

仓、 高端服装定制、 制作工厂于一体的场

所。在保税展示区域，诺悠翩雅、杰尼亚、多

美、VBC 等品牌的高端进口面料， 一卷一

卷整齐排列在货架上， 保税仓内还设有专

门的裁剪室，买家看中面料后，可以“零天

取料、零剪定制”。

这在以前是不可能有的体验。 上海新

联纺进出口有限公司总经理陈峥告诉记

者，在消费升级的浪潮中，个性化、多元化

高级服装定制需求正在成为中国服装行业

发展的新趋势，截至目前，全国共有 2 万多

家高定店铺，但新趋势中却也有痛点：很多

服装店拿着装有面料小样的册子给客人选

择，手动记录客人的需求后再进行下单，在

一般贸易模式下， 面料订货周期长、 成本

高，从客户下单到面料进关，中间需要一个

多月的等待时间。

首届进博会期间， 新联纺利用进博会

常年展示交易平台的契机， 与上海海关部

门联手突破， 先行先试保税展示交易的新

政策，实现了进口面料通过报税展示，实现

销售后零天出库，当月集中完税，形成“展

销仓”一体化模式。

陈峥介绍，在常规模式下，进口面料只

能以保税形式存放在上海西北物流保税园

区，需要的时候再行提取，而如今在海关的

审核下，保税功能延伸到市中心。 如此，终

端的高级服装定制店可以一目了然地看到

产品，不仅有了直观的选择，而且可以直接

下单、裁剪、收货，快速跳到服装制作过程，

这比以前至少要节约一个多月。

“除了节省时间，这个保税平台还十分

节省成本。 ”陈峥坦言，由于定制产品每一

单的面料需求数量很少， 而且客人的选择

相当个性化， 定制店一般极少批量进货和

囤货， 导致进口面料需支付高昂的通关费

用。 而如今，得益于新联纺的集中进货，光

运输成本就能比“单打独斗”降低 70%，同

品牌同一款面料的购买成本可降低三成，

有利于高端服装产业的进一步发展。

记者获悉， 新政自去年 11 月实施以

来， 当月就成功进行了第一批保税展示交

易试单，今年 1 月开始大批量进货，截至目

前，这里已累计销售 3 万多米进口面料，辐射全国各服装高定门

店。随着这一进口面料供应链保税平台的正式发布，这里将成为

进口面料供应链的重要集散地。

未来，“Gracina Life”进口面料供应链保税平台将以进口面

料为核心，提供包括面料采购、全手工/半手工西服设计制作等

在内的一站式服务，衍生出多业态的服务模式，开拓进口面料采

购的新模式。

■本报记者 徐晶卉
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进博会“升温”，明星展品亮起来
可识别用户情绪的汽车、世界最细针头、天然“水晶宫”……

距离第二届中国国际进口博览会开

幕还有 40 天， 伴随着这场国家级展会的

日益升温，人们对于从世界各地远道而来

的明星展品充满好奇。 为了抢占“C 位”，

一些展品已提前揭开面纱，有的还希望在

进博会上进行全球首发。

汽车展区
可识别用户情绪的新

车全球首发

生物柴油车、会飞的汽车……首届进

博会带来了大量汽车界的明星展品，第二

届进博会也不例外。 据韩国起亚汽车透

露，公司将带来展现全新电动化战略的概

念车型 EV SUV Coupe Concept Car，第二

届进博会将是这一车型的全球首次亮相。

据透露， 此款概念车的 R.E.A.D 技术，又

称为“实时情感自适应驾驶系统”，可利用

多种传感器感知人们的面部表情、心率和

皮肤等活动，识别用户情绪状态，从而调

整车内环境，打造更加愉悦的驾驶体验。

有数据显示，去年全球多功能电动汽

车市场价值为 150 亿美元， 预计 2025 年

将达到 2555 亿美元 ，而到 2030 年 ，全球

电动汽车市场规模预计将增至 2700 万

辆。 进博会上，全球首个出售多功能电动

汽车的公司牛仁（Neuron）也将现身。 据牛

仁董事长斯科特·郑介绍， 企业使用可回

收材料制造的高品质可再生能源汽车，将

冲击传统汽车市场。

医疗展区
最细针头带来无痛注射体验

去年进博会上，世界上最小的心脏起

搏器让人眼前一亮， 而在第二届进博会

上，来自日本的泰尔茂株式会社将带来世

界最细的针头———纳诺斯 （Nanopass），它

的针头直径仅 0.18 毫米，采用双锥体结构

和非对称韧面， 能带来无痛注射体验，对

于日常需要注射胰岛素的糖尿病患者而

言是一大福音。

肿瘤免疫治疗是当前肿瘤治疗领域

中最具前景的研究方向之一。 罗氏相关负

责人告诉记者，第二届进博会上，罗氏集

团将展示全新诊疗一体化方案，覆盖乳腺

癌、 肿瘤免疫治疗和流感等重大疾病领

域。 比如，公司将展示最新研发的免疫肿

瘤新药 Tecentriq。 “Tecentriq+安维汀 ”方

案是首个获美国食品药品监管局突破性

疗法认定的一线免疫联合疗法。 刚刚公布

的三期试验中，10%的晚期肝癌患者可见

肿瘤灶经过治疗后全部消失，还有 71%患

者的肿瘤也趋于缩小或得到有效控制。

品质生活展区
去天然“水晶宫”赏宝

珠宝玉石展区是首届进博会的热点

之一，今年，一座天然“水晶宫”将成为品

质生活展区内珠宝展部分的“镇馆之宝”。

中国宝玉石交易中心负责珠宝展区的招

展工作， 国际事业部总监陈旭东透露，这

座“水晶宫”的面积达到 225 平方米，将展

示自然界中很少见到的一些矿石状态。 比

如，平时人们所见的海蓝宝原石开采状态

是簇状或者条状，但“水晶宫”里呈现的是

一个十字架形的海蓝宝原石；还有一块绿

色的孔雀石，打开后是两只小脚丫；还能

看到世界上最大的天然黄金———狗头金。

就在几天前，第二届进博会 “卓越意

大利珠宝馆” 启动暨签约仪式在沪举行，

这也是陈旭东口中珠宝展区的另一大亮

点。 维缇珐（Vetiver）珠宝联合创始人龚利

锋告诉记者，“卓越意大利珠宝”相当于意

大利珠宝的“国家代表队”，此次登陆进博

会，将会带来十余家本土知名珠宝生产商

的上万件展品。 意大利全国黄金珠宝生产

商协会总裁伊凡娜·齐娅巴蒂表示， 意大

利珠宝商已敏锐感受到中国市场的潜力，

将拿出最具代表性的产品来参加盛会。

陈旭东透露，今年的珠宝展区 9 平方

米“格子间”展位将显著变少，50%参展商

将以特装形式参与，除“水晶宫”“卓越意

大利珠宝馆”外，还有颗与《泰坦尼克号》

中露丝所带的“海洋之心”相同克拉的巨

大钻石，以及钻石吉他等明星展品展出。

服贸展区
“看不见的展品”充满智慧

即将到来的第二届进博会，看得见的

展品让人期待，“看不见的展品”同样充满

智慧。 国际知名第三方检验、检测和认证

机构莱茵 TüV 负责人告诉记者，企业将在

进博会上展示智能医疗升级版一站式服

务，同时发布唯一器械标识系统（UDI）服

务，以提高产品的透明性和可追溯性。

SGS 消费品及零售总经理郝金玉表

示，随着 5G、物联网等新技术的发展 ，相

关质量标准不断出台或更新，但由于各国

标准的制定方向不相同 ， 各类质量标准

和法律法规让人无所适从 ， 尤其是在汽

车智能化和车联网技术应用方面， 汽车

产业所面临的合规性挑战正越来越大 。

SGS 在进博会上将全面展示 5G 通讯检

测与车联网检测技术 ， 为商用客户提供

涵盖车内联网端测试和车外联网端的技

术验证、产品认证等服务。

■本报记者 徐晶卉

“Gracina Life”进口面料供应链保税平台将围绕进口面料

提供包括面料采购、成衣设计制作等在内的一站式服务。

本报记者 袁婧摄

关注参展企业

赛诺菲：新药引入中国加速
首届进博会上闪亮登场的多发性硬

化治疗药物奥巴捷（特立氟胺片）曾创下

罕见病药物从获批到供药 58 天的上市

新速度。 记者从奥巴捷的研发公司赛诺

菲获悉， 今年该公司将继续参加第二届

进博会， 还将带来多款尚未在中国上市

的新药、新产品，其中包括特应性皮炎生

物靶向制剂 Dupixent、新一代胰岛素等。

据统计， 全球目前有超过 230 万人

患多发性硬化，患病率约为 0.03%，我国

则有超过 3 万名患者。 奥巴捷的上市，可

有效降低患者的疾病复发率、 延缓残疾

进展，并大大提升患者的依从性。 赛诺菲

中国肿瘤及神经科学业务负责人刘菁表

示，借助进博会这一重要平台，更多患者、

专家和公众对多发性硬化这一罕见病的

治疗方案已有所了解。 截至目前， 已有

300 余名中国患者从奥巴捷治疗中获益。

今年， 赛诺菲的展位面积将进一步

扩大。 经过前期对中国市场医疗需求的

精心调研，该公司计划引进一些更符合国

内市场需求的突破性创新药品与疫苗。

今年 2 月， 重度特应性皮炎患者张

女士在博鳌超级医院皮肤病临床医学中

心接受了靶向生物制剂 Dupixent 注射治

疗。 记者获悉，第二届进博会上，赛诺菲

将重点展示这款产品， 希望能让更多特

应性皮炎患者与相关医疗机构了解这种

创新、高效、安全的治疗新选择。

在赛诺菲中国区总裁贺恩霆看来 ，

进博会是展现全球尖端科技成果的重要

平台。 中国是一个充满机遇的市场，其医

药健康需求的增长规模和速度是任何市

场都难以企及的。 他为赛诺菲设定的目

标是，2025 年前引进 30 多个创新药品和

疫苗， 未来十年内中国市场销售额占比

达到全球总额的 20%。

德龙：把咖啡馆开进家里
喝咖啡， 如今已成为越来越多中国

人日常生活的一部分。但《2018 中国咖啡

行业洞察》报告显示，我国咖啡人均年饮

用量为 0.03 公斤，远低于欧美国家，市场

发展空间巨大。 有着百年历史的欧洲小

家电集团意大利德龙电器， 去年参展首

届进博会时看到了这一机遇。

打响了品牌知名度， 是德龙参加首

届进博会最大的收获。 德龙大中华区董

事总经理宗延平表示：“去年进博会让我

们新增不少全新采购订单，也获得以往难

以触及的市场关注。 从长远看，中国经济

的快速发展，肯定会让德龙受益匪浅。 ”

宗延平透露，第二届进博会上，德龙

将面向中国消费者首次发售 Maestosa 旗

舰咖啡机 EPAM960.75，这是该品牌第一

台拥有双流出口设计的全自动咖啡机 ，

提供 19 种饮料菜单，不仅可以同时制作

两杯卡布奇诺咖啡， 还能调配热巧克力

等其他种类饮品。

喝咖啡不仅仅是外出时的体验 ，也

是家中的享受———这是德龙将在今年进

博会上提出的“一平米咖啡馆”概念，“只

需占用家中一平方米的位置， 你就可以

使用咖啡机，亲手研磨咖啡豆 、压粉 、调

味，这是不是充满乐趣与满足感？ ”

当然， 德龙集团的咖啡机不只面向

普通消费者 ， 不少企业也是其客户 ，而

“Coffee Box” 概念也将在进博会上获得

推广。 届时，“移动的咖啡机”将会露面。

作为意大利家电的当红品牌，德龙对

中国市场充满期待。 宗延平说：“我们希

望向中国消费者提供稳定、 高品质的咖

啡体验，并传递真正的意式咖啡理念。 ”

■ 第二届进博会上， 赛诺

菲将带来多款尚未在中国上

市的新药 、新产品 ，其中包括

特应 性 皮 炎 生 物 靶 向 制 剂

Dupixent、新一代胰岛素等。 在

赛诺菲中国区总裁看来，中国

是一个充满机遇的市场，其医

药健康需求的增长规模和速

度是任何市场都难以企及的。

赛诺菲设定的目标是，2025 年

前引进 30 多个创新药品和疫

苗，未来十年内中国市场销售

额占比达到全球总额的 20%

■ 第二届进博会上，德龙将

面向中国消费者首发 Maestosa

旗舰咖啡机 EPAM960.75，这是

该品牌第一台拥有双流出口

设计的全自动咖啡机。 德龙还

将在今年的进博会上提出“一

平米咖啡馆 ” 概念 ， 并推广

“Coffee Box”。 德龙大中华区

董事总经理表示，德龙对中国

市场充满期待，希望向中国消

费者提供稳定、高品质的咖啡

体验，并传递真正的意式咖啡

理念

■本报记者 王嘉旖

■本报记者 占悦

①部分意大利手工珠宝展品已运抵上海。

②德龙集团将推广 “一平米咖啡馆” 概念。

③赛诺菲公司将带来多款新药。 （均受访对象供图）① ③

②


