
炙热的高原阳光下， 勤劳的墨西

哥人培育出了玉米， 让这里享有 “玉

米故乡 ” 的美誉 。 5000 年来 ， 墨西

哥人在种植玉米的过程中创造出了玛

雅文明、 阿兹特克文明。 正如墨西哥

人所言： “我们创造了玉米， 玉米也

创造了我们。”

食物与古老文明历来有着千丝万

缕的关系， 要说首届中国国际进口博

览会上墨西哥展区的看点， 食物是绕

不开的。 墨西哥驻上海总领事馆商务

参赞夏涵表示， 他们此次带来了引以

为傲的特产， 比如牛油果、 牛肉。 为

参加本届进博会 ， 墨西哥组织了近

40 家参展企业 ， 主要就集中于食品

行业与服务贸易行业。

牛油果从墨西哥农场
走进上海卖场

除了玉米、 番薯， 这些年墨西哥

对外大打 “农业牌” 的第一主角应该

就是牛油果， 可以说， 这是墨西哥人

绝对的骄傲。

墨西哥牛油果产量世界第一 ，

约占全球总产量三分之一 。 有意思

的是 ， 这种地道的美洲水果也在丰

富着中国人的餐桌与菜谱 ， 一颗牛

油果 ， 已从墨西哥的农场走进上海

的卖场 。 2017 年墨西哥对中国出口

牛油果近 900 万公斤、 约 2500 万美

元 。 中国成为墨西哥第八大牛油果

出口目的地。

不少墨西哥参展企业把本届进

博会视为进一步拓宽中国市场的大

好机会。

伊格纳西奥·卡拉尔是“墨鲜果”———

墨西哥新兴农产品品牌的创始人。 自

上世纪 70 年代末第一次踏上中国土

地以来， 他已记不清多少次往返于墨

西哥和中国之间。 “我亲眼目睹了中

国改革开放以来翻天覆地的变化， 难

以想象中国如何在那么短的时间里取

得如此巨大的发展成就。 中国开放贸

易市场的经验很有研究价值。” 卡拉

尔说。

2017 年 ， 卡拉尔联合多家墨西

哥本地农产品公司 ， 将墨西哥东南

17 个联邦州内多个合作农场生产的

热带水果销往全世界 。 首届中国国

际进口博览会被卡拉尔视作拓宽中

国市场不容错过的平台 。 本次到上

海参展的墨鲜果产品有香蕉 、 牛油

果 、 菠萝和柠檬 。 卡拉尔早就与有

意向合作的客户约好进博会期间在

上海洽谈 ， 希望借助进博会 ， 为日

后扩大农产品贸易打开渠道。

更多优质健康食品
期待成为“爆款”

中国的开放市场吸引的不止卡拉

尔。 与牛油果相比， 墨西哥牛肉进入

中国市场的时间更短， 目前只有两家

企业在 2017 年获准出口牛肉到中国。

墨西哥牛肉企业协会负责人罗赫里

奥·佩雷斯告诉媒体， 此次到上海参

加进博会， 他带着 18 家企业的期待，

要力争在本届进博会上， 让墨西哥牛

肉得到中国官方、 商家和消费者的肯

定， 为获取更多准入许可而努力。

“随着中国经济发展 ， 我们十

分看好中国日渐庞大的中产阶级消

费人群 。” 佩雷斯饶有兴致地介绍 ，

市场上常见的牛排重量在 550 至 600

克， 而墨西哥的牛肉因出栏周期短，

牛排重量只有 350 至 400 克 ， 对餐

厅和个人消费者来说都是更好的选

择。 他希望通过进博会期间的推广，

让更多墨西哥牛肉企业得到中国市

场的认可。

水果 、 牛肉 、 啤酒 、 咖啡等食

品与农产品公司占墨西哥此次参展

企业的大多数 ， 除了打出 “舌尖美

味 ” ， 墨西哥展

区更希望传递一

个信号 ： 墨西哥

食品是质优 、 安

全的。

墨西哥外贸、

投资和技术企业

理事会亚太区委员会主任奥古斯丁·

加西亚说 ， 中国市场与消费者对进

口食品 、 农产品的开放度和接受度

越来越高 。 墨西哥贸易促进局 （上

海） 贸易与投资主管亚历山大·萨拉

斯称 ， 希望墨西哥牛油果油 、 浆果

籽等健康食品， 也能在中国受欢迎，

成为 “爆款”。

墨西哥服务贸易
将集中展示

除了食品与农产品， 墨西哥此次

参展最多的就是服务贸易企业。 奥古

斯丁·加西亚说， 本次参展的墨西哥

企业之所以集中在服务贸易和食品行

业， 是墨西哥外贸理事会综合考量后

做出的选择。 这不仅仅是因为墨西哥

在这两个领域实力较强， 更因为两国

企业目前在这些方面兼容性好， 有利

于双赢。

“进博会涵盖的所有领域都充满

了商机。” 加西亚称， 墨西哥航空、 墨

西哥国家外贸银行等， 都将在进博会

的服务贸易展区， 等待中国公司垂询。

据了解， 墨西哥航空公司是墨西

哥城与上海之间直飞航班的承运公

司， 本次参会的墨西哥企业代表团也

将乘坐这个航班抵达上海 。 加西亚

说， 通过本届进博会， 相信更多中国

消费者、 尤其是中国商家， 能进一步

了解墨航的高质量服务。

同时， 对墨西哥来说， 汽车、 航

空、 技术、 生物医药、 能源等行业，

都存在与中国深化合作的可能。

墨西哥：龙舌兰酒期待更多中国知音

说着西班牙语， 喝着龙舌兰酒， 聊着玛雅文明， 望着阳光下成
片的仙人掌……印象中的墨西哥， 就是如此充满活力、 色彩斑斓。

不过， 墨西哥人会告诉你， 我们不只有这些。 墨西哥是拉美经济大
国， 也是中国在该地区最重要的经贸合作伙伴之一。 首届中国国际
进口博览会上， 墨西哥作为 12 个主宾国之一， 带来了一个 “不一
样” 的墨西哥， 也将翻开中墨贸易快速增长的新篇章。

墨西哥是拉美经济大国 、 世界

最开放的经济体之一 。 首届中国国

际进口博览会前夕 ， 墨西哥贸易投

资和科技商会亚太委员会主席 、 前

驻 华 大 使 李 子 文 （ Sergio Ley

Lopez） 在接受采访时表示， 进博会

体现了中国对外开放的态度 。 对墨

西哥来说， 这也是展示自身发展成

果的绝佳机会， 为墨西哥出口商提

供了及时、 良性、 必要的市场多元

化途径， 希望展会期间 ， 墨西哥能

占据突出地位。

“众所周知 ， 本届进博会将吸

引世界目光， 墨西哥出口商有能力

和世界其他国家一较高下 ， 让所有

中国商人看到墨西哥产品的众多优

点。” 李子文说。

墨西哥优势产业：

汽车、 家电和农业

墨西哥在汽车制造领域发展较

为成熟。 李子文介绍说 ， 墨西哥有

完整的汽车产业体系和高度精细的

生产线。 汽车制造领域的企业与中

国企业有不少交往 ， 有些汽车及零

配件产品甚至已经销往中国 。 但该

领域仍有更多值得中国经销商了解

的成果。

当然 ， 墨西哥的家用产品 ， 比

如烤箱 、 冰箱和洗衣机等 ， 同样

具有优势 。 他说 ， 相信墨西哥生

产的高质量家用产品有机会进入

中国市场 。

墨西哥也是重要的农业国 。 李

子文说， 墨西哥农产品生产商对进

入中国市场兴趣高涨 ， 这为农产品

对华出口创造了可能。

墨西哥十分看重中国市场 。 据

当地媒体报道， 当上海要举办首届

国际进口博览会的消息传到墨西哥

时， 企业、 商会都跃跃欲试 。 不少

企业直言， 进博会是进入中国开放

市场不容错过的好机会 。 由于时间

等原因无法前来参加本届进博会的

墨西哥企业为此深感遗憾 ， 他们已

开始热盼下一届进博会的举行。

希望借助进博会平台
寻求更多机遇

这些年 ， 中国与墨西哥的双边

贸易正在快速增长 。 据中国海关统

计， 2017 年墨西哥是中国在拉美第

二大贸易伙伴、 第一大出口市场和

第三大进口来源国 。 当年 ， 中墨贸

易额为 476.7 亿美元 ， 同比增长

11.7%， 其中中方出口 359 亿美元 ，

同比增长 10.9% ， 进口 117.7 亿美

元， 同比增长 14%。

蓬勃的势头下 ， 双方市场都处

于一个不断探索、 加深了解的过程。

据墨西哥贸易促进局 （上海） 介绍，

此次来上海参加进博会的企业 ， 很

多是第一次来到中国市场 。 墨西哥

贸促局希望墨西哥的企业能借助本

届进博会 ， 更好地了解中国市场 ，

也希望让墨西哥企业在中国更具知

名度。

李子文认为 ， 本届进博会为墨

西哥提供了一个不可多得的契机 ，

能让墨西哥出口商真正进入中国市

场， 也让墨西哥出口商了解来中国

参展的世界进口商 。 因此 ， 外贸协

会将同墨西哥政府一道 ， 为打造具

有较大影响力的墨西哥展馆而努力，

让所有来华参展的采购商了解墨西

哥的制造业水平和质量 ， 帮助出口

商们更好地扩大中国市场。

中国与墨西哥说着不同的语言，

隔着浩瀚的太平洋 ， 但墨西哥政商

界均对中墨贸易合作潜力充满期待，

相信本届进博会将架起两国深入合

作的新桥梁。

墨西哥文学在拉美独树一帜 。

作家奥克塔维奥·帕斯 （诺贝尔文
学奖获得者）、 胡安·鲁尔福等， 都
是现代西班牙语文坛巨匠。 墨西哥
壁画举世闻名。

此外 ， 说起墨西哥的艺术家 ，

一定少不了弗里达这个名字， 他是
连毕加索都自叹不如的墨西哥国宝
级画家、 现代艺术家。

“舌尖上的墨西哥”， 带来别样滋味

墨西哥展团在主推农产品与健康食品的同时， 也对汽车、

航空、 生物医药等领域的中墨合作充满期待———

墨西哥贸易投资和科技商会亚太委员会主席、

前驻华大使李子文———

进博会是展示墨西哥
发展成果的绝佳机会

玉米、 番茄、 甘薯的原产地。 “森
林奶油 ” 牛油果产量世界第一 ， 独占
33%全球市场。

著名特产包括龙舌兰酒 、 玉米饼
等。 2018 年， 墨西哥跃居全球第十大
农业出口国 ， 对华农产品出口形势喜
人， 其中浆果、 菠萝、 猪肉等出口量明
显增加。

悠久的历史文化、 独特的高原风情和
人文景观， 以及漫长的海岸线， 为墨西哥
发展旅游提供了有利条件， 居拉美第一的
旅游业成为墨西哥的主要创汇来源。

墨西哥有 21 处古迹被联合国宣布为
“人类文化和自然遗产”。 墨西哥城、 阿卡
普尔科、 坎昆等， 均为著名旅游胜地。

传统农业大国

拉美旅游胜地

独树一帜的文艺流派

@ 墨西哥
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