
尽管旅游资源先天不足，但柏林凭借着独一无二的历史吸引着游客的目光。 如今柏林墙涂鸦成为游客趋之若鹜之地。 东方 IC

《今日印度》 9 月 17 日

黑钱继续 “隐身”

2016 年 11 月 8 日，印度总理莫迪
宣布，面值为 500 和 1000 的印度卢比
废止流通。据估计，这两种纸币占印度流
通货币的 86%。?这意味着大量黑钱将瞬
间变为废纸。 ”莫迪说。 政府坚信废止流
通政策有利于打击空壳公司， 也有助于
经济的数字化。 但印度储备银行 8 月的
数据显示，只有 0.03%的废止货币不翼
而飞，其它都正常返回银行。这说明打击
黑钱的目的失败了。 在《今日印度》7 月
的调查中 ，73%的受访者认为废止流通
造成的痛苦比收益更多。

“文青”与“西装客”为何都爱柏林

欧洲无疑是最热门的旅行目的地

之一，这里有保存完好的历史建筑，有

风景宜人的山山水水。 每年欧洲都吸

引了数以亿计的全球旅游爱好者，在

国与国、城与城之间，也免不了展开一

场激烈的客源争夺战。 而在各领风骚

的欧洲城市中， 德国首都柏林的旅游

发展却别具特色。

天赋不高，还屡遭战火洗劫

与其他欧洲城市相比， 柏林的旅

游天赋算不上出众，甚至有些“天资愚

钝”。 与伦敦、巴黎在历史上长期作为

帝国首都不同， 柏林直到1871年才成

为艰难统一后的德意志帝国首都，其

城市规模和城市建设落后于另外两大

欧洲之都。尽管在二战后，德国的经济

迅速赶超英法，但是和雍容的巴黎、繁

华的伦敦相比，柏林显得有些寒酸。

上世纪10年代， 柏林的人口迅速

膨胀，成为仅次于伦敦、巴黎的欧洲第

三大都市， 然而接踵而至的一战和二

战严重影响柏林的发展， 特别是在二

战尾声，由于盟军空袭和苏军围攻，柏

林沦为废墟， 本就不多的历史古迹更

是所剩无几。 柏林不仅彻底失去了和

巴黎、伦敦竞争的机会，甚至比不上古

城保护完好的布拉格和布达佩斯。

而在二战后， 柏林被盟军分为四

个占领区， 随后又合并成两个， 即东

柏林和西柏林。 由于东西柏林分裂，

使得柏林的东西两个区域长期按照完

全不同的路径在发展。 在东柏林， 为

了能迅速解决因为战争流离失所的难

民， 在苏联的帮助下， 当地政府建设

了大量平板式高层住宅， 这些被戏称

为 “火柴盒” 的建筑因为缺乏美感而

广受批评。

随着冷战结束、两德统一，联邦德

国还都柏林。柏林迎来新的发展机遇，

但因为长期缺乏统一规划且东柏林缺

少资金， 柏林市的基础设施建设依然

落后于汉堡、 慕尼黑等前西德地区大

城市。然而，就在旅游禀赋并不突出的

柏林， 游客人数却从2006年到2016年

的十年间翻了一番。2017年，尽管出现

柏林航空破产等不利因素， 柏林的游

客人数依然小幅上涨， 达到了1297万

人次。 资源禀赋并不好的柏林到底凭

借什么吸引越来越多的游客呢？

“穷并性感着”很特别

尽管柏林缺少华丽的宫殿和藏满

稀世珍宝的博物馆，但不可否认的是，

柏林是一座极具文化感的城市。在“穷

并性感着”的城市特性感召下，柏林从

上世纪90年代起就聚集了一批来自欧

洲乃至世界各地的先锋艺术家和嬉皮

士， 他们创造了独一无二的艺术和夜

店文化。当然，如果你认为这就是柏林

文化的全部，那未免太片面了，柏林还

拥有包括柏林爱乐乐团在内的一批世

界顶级古典音乐团体和古典音乐演

出。在城市宣传和推介方面，柏林紧紧

抓住文化这张牌， 不仅吸引了大批文

艺爱好者和“背包客”，也吸引了西装

革履的古典音乐爱好者。

柏林的历史底蕴实在无法与罗

马、雅典相比，然而，这里却有着一段

独一无二的历史———在冷战中被一分

为二，在同一座城市里，资本主义和社

会主义齐头并进。 柏林在旅游规划上

有意识地突出了这段冷战史， 除了柏林

墙遗址、 查理检查站等传统的冷战遗迹

外， 当地还推出了大量关于冷战的博物

馆和展览， 让游客在柏林才能体会这段

最原汁原味的历史。

谈到蓬勃发展的柏林旅游业时，此

处的国际展览更是不得不提。 2017年柏

林举办了12万多次展览会等活动， 其中

包括柏林国际旅游展、 柏林国际消费电

子展等行业内规模最大的展览。

展会创造1/4的旅店过夜量

为了解柏林为什么在旅游业上取得

不错的发展， 本报记者采访了柏林旅游

局媒体部门负责人拉尔夫·奥斯坦多夫。

他表示， 柏林旅游局始终致力于在世界

范围内推广柏林， 这家已经有25年历史

的机构如今约有200名工作人员。

奥斯坦多夫表示，柏林墙倒塌之后，

柏林旅游迎来了新纪元。 凭借其独一无

二的开放性， 柏林吸引了大量有趣并且

有才华的人， 很多人第一次都是以游客

身份来到这里，并被柏林的一切所吸引，

最终选择留下。 而柏林旅游局在推广本

地旅游时，始终强调柏林的自由、宽容、

开放和具有创造力。如今，柏林旅游局正

在包括中国在内的众多重要市场进行推

介，他们着力将柏林打造成“必游之地”。

而在过去， 这一殊荣在欧洲可能仅属于

巴黎和罗马这样的城市。

奥斯坦多夫也强调了柏林对于展会

活动的重视。 柏林旅游局通过各种推介

和公关工作， 吸引来自世界各地的会议

举办者们将自己的展会、 会议放在柏林

举行。 而这些选择将活动地点放在柏林

的机构， 将在市场推广、 后勤保障等方

面， 得到来自柏林旅游局最专业的帮助

和咨询。不断增长的展会和会议数量，也

大幅提升了游客在柏林的过夜数量。 据

统计， 约有四分之一的柏林旅店过夜

量由展会参加者创造， 展会给德国首

都带来20亿欧元的收入， 也为本地旅

游业提供了27.5万个工作岗位。

此外 ， 柏林旅游局很早就推出

“VisitBerlin” 多语种互联网旅游服务

平台，其中包括中文。 在这一网站上，

世界各地的游客可以用自己的母语查

阅到柏林即将举办的大型活动。 游客

还可以通过这一网站知道柏林最受欢

迎的旅游景点， 和适合不同季度的官

方旅游攻略。

（本报柏林9月26日专电）
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美国公立教师的凄苦生活

?我有着硕士学位与 16 年的工作
经验，在工作之余还要做两份兼职。如果
再卖些衣服， 就能承担电费与车辆的开
销了。”这是一位美国肯塔基州高中历史
老师的生活。今年，公立学校老师已在 6

个州议会大厦前发起了罢工， 要求提高
薪水、福利和公共教育基金。美国教育部
的数据显示，在各行业中，全职公立学校
教师的薪水涨幅最小， 在通货膨胀的情
况下赚得比 1990 年还少。

《国家地理》 9 月

脸部移植的奇迹

人们可能听过心脏移植 、 肺部移
植， 但很少听过脸部移植。 21 岁的卡
蒂终于等到了 31 岁死者捐献的一副新
面孔， 成为美国最年轻的接受面部移植
者 ， 也是全球第 40 位接受面部移植
者。 我们的脸通过表情向世界传达我们
是谁， 也是通往感官世界的门户。 卡蒂
的经历向人们讲述了关于创伤、 身份、

恢复和医疗奇迹的故事。

８６．７ 万人

日本国立癌症研究中心日前宣

布， 更新至 ２０１４ 年的最新癌症人

数实际统计显示， 日本患癌人数达

８６．７ 万， 创历史新高。 男性约 ５０．１

万人 ， 女性约 ３６．６ 万人 。 日本癌

症统计的实际数据滞后四五年， 目

前统计更新到 ２０１４ 年。

42.3 万美元

美国纽约州审计长托马斯·迪

纳波利一份最新报告显示， 纽约市

证券行业 2017 年平均薪酬增加

13%至将近 42.3 万美元 ， 为 2008

年以来最高水平。尽管利润攀升，迪

纳波利的报告发现， 华尔街就业岗

位数量 2017 年减少至 17.69 万个，

比 2007 年金融危机前减少 6%。

一周封面

一周数字

根据日本政府观光局官方网站公

布的数据，今年7月，赴日游客人数再

创新高 ，达到283.2万人 ，较去年同期

增长5.6%， 其中中国赴日游客为87.9

万人，比去年同期增加12%，保持着赴

日旅游最大客源国的地位。 从经济效

益看， 通过发展旅游业带动地方经济

发展， 已成为日本首相安倍晋三的经

济复苏战略中最成功的部分之一。

中央政府屡推利好政策

随着日本社会的人口减少和少子

老龄化， 如何拉动内需促进经济发展

成为日本政府的一大课题。 在经济的

可持续发展方面， 旅游观光行业的重

要性日益凸显。早在2008年，日本政府

就制定了2020年访日游客达到2000万

人次的旅游业目标。 这个在当时看来

雄心勃勃的目标提早五年就实现了。

2015年底， 日本政府对日本旅游业提

出的新目标是争取达到3000万人次。

面对日本经济徘徊不前的状态，

安倍晋三2012年重新执政后便提出

“安倍经济学”的经济政策，通过发展

旅游业带动经济是其中之一。 旅游业

不仅可以直接应对赴日旅游的外国游

客的购物观光需求， 同时还对日本的

宾馆、餐饮等各个行业产生推动作用。

近年来日元汇率疲软和政府推动

旅游业发展的政策等， 都是如今日本

旅游业蓬勃发展的重要原因。 过去五

年，日元兑美元的汇率下跌10%。 同时，

政府放宽签证条件， 尤其是放松了对消

费力惊人的中国游客的签证要求。 2011

年3月， 日本发生海啸和东日本大地震，

旅游业急速萧条，2012年底安倍上台后

立即推出振兴旅游业的政策， 对中国等

一些地区实施更便利的签证措施。 前不

久，日本政府还通过法律，希望通过发展

博彩业刺激旅游发展，进而提振经济。

外国游客消费东京七倍于京都

显然靠发展旅游业提振经济的策略

产生了明显的经济效益。2017年，日本共

迎接了约2870万人次的外国游客， 增速

高达20%。同时，2017年日本入境游客消

费总额超过4万亿日元。

就地方经济而言， 去年外国游客在

日本各地消费额的前几位分别是东京都

（1.68万亿日元）、大阪府（8709亿日元）、

北海道（2857亿日元），以及京都府（2331

亿日元）。 其中，外国游客在东京和大阪

的消费约占当地GDP中 “消费” 部分的

4.2%，冲绳县的访日游客消费则占该县

GDP“消费”的6.3%，居全日本之首，这也

相当于当地民众文化娱乐费的两倍。

东京作为日本的首都， 既有自江户

时代保留至今的日本传统风俗文化，又

有世界最先进的技术以及以动漫为代表

的最新流行文化。近年来，东京作为世界

上屈指可数的旅游大都市， 具有较为完

善的旅游环境和配套基础， 一直吸引着

各国游客。10年来，到访东京的外国游客

增加了2.7倍 ，2016年达到了 1310万人

次。面对即将到来的2020年东京奥运会，

东京都方面提出了2020年访问东京的外

国游客人数达到2500万人次的目标。

都政府认为， 东京目前已成为世界

上增速最快的旅游市场之一， 且这种趋

势预计还将继续，“2020年东京奥运会将

是持续增长的助推器”。为了实现旅游发

展目标， 东京都近年来一直都对旅游业

加大扶持力度，并制定了相关发展计划。

都政府多措并举开绿灯

《东京都振兴观光产业执行计划

2018》提出，将加大相关工作力度，继续

促进旅游产业发展。 一是强化促进游客

扩大消费的观光经营。 东京都政府近年

来共支援100家住宿设施完善WiFi等；为

526家住宿设施、397家餐饮店、1546家免

税店及1400辆出租车提供全天候中、英、

韩语的外语翻译服务； 并将中小餐饮店

也纳入了免税范围。 同时，政府培训614

名旅游观光从业人员， 培训观光出租车

司机42名，并辅以后续跟踪进修。

二是开发具有高吸客力的优质观光

资源。 相关部门开发及增设了临水区域

和多处红叶景区的灯光照明设施， 加强

偏远地区的观光旅游建设； 针对东京不

同地区的特点， 重点强化了岛屿旅游导

游培训，开发了神津岛百座观音、多摩地

区宇宙观测设施等巡游项目。

三是加大面向海外推介东京的力

度，展示本地魅力。 充分利用网络媒体，

开设旅游网页， 发布推介东京的视频影

像，开发“东京土特产”。针对不同客源地

区的特点， 有针对性地参加各地举办

的旅游博览会， 加大在海外的旅游广

告投放力度； 注重对富裕游客的招揽

力度，针对印、俄等潜在客源地加大媒

体宣传和行业互动。

四是加大对各种会议和展览会等

大型活动的招揽，官民一体共同行动，

完善相关配套措施， 加大相关人才培

养。2016年，东京都为在本地举办的国

际会议提供19次经费支援， 协助大型

国际会议在东京举办， 仅此一项每年

都能拉动数千高端外国人士访问本

地。 政府还将东京主要区域列入相关

会议或展览会的指定举办地点， 并从

软硬件各方面加大培养和扶植。

五是提升接待外国游客的环境。

完善导游设施和体制， 设置多处综合

观光导游中心， 并针对外国游客较多

的10个地区设置了42处导游窗口；扩

充观光志愿者队伍， 并为志愿者配备

统一的服装， 同时培养旅游形象大使

562人；促进不同文化和风俗习惯的相

互理解， 完善适合残障人士和高龄游

客的设施水平。

六是强化与日本各地的旅游合

作。 东京积极与日本其他主要城市协

作，推动大型活动的旅游招商活动，开

发东京与各地的观光路线， 比如与关

西地区携手打造“黄金旅游”路线；同

时充分利用东京都厅办公大楼观光室

客流量大的特点， 在此举办日本全国

特产展，宣传推广日本全国旅游项目。

（本报东京9月26日专电）

常规的越南之旅，北游下龙湾，南留
芽庄（海）滩，在?海上桂林”穿越巡游，在
海岸沙滩慵懒嬉水，于是，我们决定另辟
蹊径，在有限的时间内，去感受一下越南
的历史与文化。

到达河内后，我们在?老城”一家店
名诱人的宾馆（?薰衣草”）下榻。 那地方
狭巷交错，曲径通幽，窄窄的街边商铺夹
着住家。 宾馆很小，房间也小，不过服务
人员态度热情友好，早餐相当丰富，至少
咖啡香得正，炒米粉也是越南的越南味，

实在让人无法过分挑剔。一路上，我们已
对此地的物价低廉惊讶不已， 住下后周
边走一圈， 发现越南的啤酒比矿泉水都
便宜，街边花一美元可以喝上好几大杯，

五美元就必然醉倒街头了。

老城街道纵横复杂， 路边烹饪烧煮
的气味充斥着街道， 鸡鸭鱼肉都横尸小
摊案板，摆放着的各种烧味，散发出独特
气味，调料闻起来是东南亚风。低矮建筑
簇拥，摩托车阵阵轰鸣，这是河内展现给

世界的一个标志性特征， 连街上围坐在
小矮凳上吃饭喝茶的景象， 空气里飘着
的酸辣气味，混合着咖啡和茶饮的味道，

都成了外来客记住越南的特征。 走在其
中，有时光倒回的感觉，但在外人眼里，

越南是旖旎古旧的，脏乱差都自有特色。

上街前，老板提醒我们要注意安全，

还说我们可以好好体会一下河内球迷的
疯狂了。 原来那天下午3点是青年亚洲
杯越南对乌兹别克斯坦之战。果不其然，

刚走上街， 就看到各处都是举着越南国
旗、带着红头巾、摇旗呐喊的人群，摩托
车上挥舞金星红旗的人来回穿梭，歌声、

呐喊声、笑声，无处不在的欢腾令人颇为
惊讶， 原来足球会有如此大的魅力和凝
聚力， 连蹒跚学步的小孩都被父母打扮
得浑身贴满了国旗，还身披红旗，脑袋上
扎着红巾，满脸激动地随着人群欢舞。即
使在旅行手册上颇具名声但风景十分普

通的还剑湖旁， 真正夺目的还是球迷集
会。在每个可以聚集起人群之处，挤在大
小屏幕前疯狂的球迷让道路水泄不通。

街角热狗店里热情的店员还送上越南国
旗小贴纸，示意我们贴上。高分贝的喊叫
和喇叭声在让人热血沸腾之时， 也多了
不少烦躁。摩托车疾驶而过，一不小心就
会被撞上，还真得步步小心。

继续步行， 终于见到了世界文化遗
产河内皇城，那是11至18世纪的越南首
都。 不知为何，竟然游客稀少，显得寥落
孤寂。进入古城旧址，见城墙下有红衣舞
女在跳民族舞蹈， 摄影机镜头下的她们
确实能给人视听的冲击力， 想到从机场
到宾馆的途中司机播放的越南音乐，确
实有着独特民族特色。不知为何，倾听这
样的音乐，心里觉得自己身处遥远异域，

竟然会有一种本能的不安。 尽管音乐旋
律很美， 可是情感波长显然不在一个波

段，这是一种什么样的感觉呢？就好比有
人一直在心门外叩击， 可你偏偏明白开
门就会有危险，因为得面对未知的一切。

皇城旧址给人最大的印象是简朴，

曾经的亭台楼阁不少饱经战火或时光磨
损而消失，不过从旧址古迹看，依稀能想
象其历史上的某种气象。 从城墙正门进
入，步入阶梯，能眺望远处的旗楼，以及
后面还在修缮的建筑。 博物馆里的一些
展品显现出与中国古代类似的龙图腾，

不少砖瓦上刻着的也是汉字。

围着皇城转上一圈不需要太多时
间，好在游人稀少，皇城对面又是当代的
总统府，此区域确实比老城安静不少，参
天大树并列在道路两旁， 行走其中让人
心情安定。 途中还看到一棵大树结着怪
异的果子，拍下来一查，才知道就是菠萝
蜜。我对越南历史知之甚少，不过就目前
的观感， 河内的城市建筑与广西南宁的

很相似，而古代建筑的屋檐装饰，其动物
图案也与当时的中国文化一脉相承，只
是更为古朴素洁。

有一处?景致”，同样默默地映证着
越南与欧洲渊远的联系， 那就是横跨红
河的大铁桥， 其钢架桥梁出自设计埃菲
尔铁塔的建筑师之手。难怪，远眺时就感
觉桥梁与周围的景致形成和谐画面，设
计感十足，令人印象深刻。真羡慕建筑设
计师， 他们可以在自然中留下自己的作
品， 将个人的创意和理念融入上帝的造
物中，何其幸福。

我们按图索骥找到了大桥， 发现桥
梁的钢铁构架已锈迹斑斑， 但这座经历
了历史沧桑的大桥依然每日承载着交
通，成为城市的纽带。尽管桥梁上没有供
行人走路的地方， 我们还是从引桥一端
的隆边火车站旁溜上桥面。 边沿的水泥
板很薄，护栏生锈了，震动很大，偶有摇
晃，走在上面，让人心里有几分害怕，腿
有些发软，不断有下坠的惊恐感觉。好在
还有两三个游客也在上面行走， 身旁摩
托车轰鸣而过，桥下交通大军疾驶。

铁桥之行， 结束了我们在河内的感
受之旅。

编者按
上海旅游节

正如火如荼地进
行，热情申城笑迎八方客。对于旅
游业，上海市委市政府高度重视，

9月5日专门召开上海市旅游发
展大会， 提出要努力把上海打造
成为体现国际风范、 彰显中国元
素、 具有上海特色的世界著名旅
游城市。那么，世界其他一些著名
旅游城市是如何炼成的？本期《环
球》 将介绍德国柏林在旅游资源
相对缺乏情况下， 依靠举办展览
来提升游客过夜量； 日本东京则
从细节入手， 全方位提高游客的
观光体验。

行走世界

■本报驻东京记者 刘洪亮

■末 之

■本报驻柏林记者 赵海博


