
上海馆 “上海制造” 板块。 本报记者 赵立荣摄

一件件展品生动诠释“四大品牌”内涵
首届中国自主品牌博览会今开幕，本报记者昨提前探营上海馆

脚下的地板有感应， 踩在不同的图

案上， 视频画面会呈现出品牌不同的年

岁记忆；墙上的壁画会流动，缓缓诉说着

品牌的前世今生……首届中国自主品牌

博览会今起向参观者敞开大门， 记者昨

天提前探营发现， 展馆里的不少细节都

值得体验。
上海馆是本届博览会面积最大的展

馆，按照五大板块布局，数百件展品已摆

放到位， 每一个参展品牌甚至每一件展

品都藏着故事，生动诠释着“四大品牌”
的丰富内涵。

“购物商场”里，历史感与
现代感“共存”

走进“上海购物”板块，像是来到了

一个购物商场，在将近100平方米的展示

区域，一边被打造成百货公司的样子，西
装旗袍、化妆品、手表、钢笔、首饰，精致

的上海“老字号”国货代表产品琳琅满目

地陈列在货架上；另一边则是食品公司，
从南翔小笼包到大白兔奶糖， 从梨膏糖

到光明优倍， 都是上海滩尽人皆知的品

牌，这些产品伴随着一代代市民的成长，
见证着上海的发展变化。

上海购物板块的陈列设计， 让记者

产生了一种强烈的对比感， 它是历史与

未来的相互映衬。比如，上海家化就把双

妹与佰草集“一老一小”两个品牌组合在

一起展示。 诞生于1898年的双妹是上海

家化最年长的品牌， 可以说是中国第一

个高端美妆护肤品牌， 五件套的展示品

至今看来还充满吸引力， 而一旁的佰草

集虽然是一个年方二十的 “小年轻”，却
早已飘扬过海，2015年就在巴黎歌剧院

大道开设了海外旗舰店， 此次带来的明

星产品太极系列， 将流传千年的传统中

医文化融入产品中，虽然价格很高，但
深受海外消费者的青睐。

这个“商场”在布局上，体验式的设

计像极了线下商场在转型升级上的努

力。“商场”的一边，远看是一架钢琴，近
看每一个黑白琴键都是一瓶石库门黄

酒，而如果你不小心踩到了地上的“数
字”，墙上的视频就会变换各种画面，展
现不同时代的真实品牌记录。

“工厂”体验感十足，智
能化产品占比高

走进“上海制造”板块，迎面就是

一台可容纳一人入内的 “智能 试 衣 设

备”。 参展人员透露，这是服装行业内首

个运用3D扫描技术结合高级立体裁剪

流程的智能旗袍试衣设备， 只需10秒便

能测量并记录200多个人体尺寸，并依据

这些尺寸数据直接进行立体裁剪， 大幅

度提高交付速度的同时， 也使裁制出的

旗袍更加合身；在“上海购物”板块，三枪

也有一台“智能试衣镜”等着量体裁衣，
如果不过瘾， 你还能扫一扫二维码在手

机上继续“试衣”。
一款设计新颖的路灯杆吸引了记者

的注意， 据上海仪电市场发展部市场营

销经理程中强介绍， 这是公司研发的智

能路灯杆， 该产品以目前传统路灯杆的

LED改造为契机， 整合照明、 监控、 传

感器 、 广播 、 雷达 、 液晶屏 、 充 电 桩

和一键呼叫功能 ， 一方面可以 实 时 提

供噪音 、 PM2.5、 温度 、 湿 度 等 信 息 ，
为市民提供全面的本地化生活 信 息 服

务 ； 另一方面 ， 灯杆可视范围 内 一 旦

人数超标 ， 将即时发出警报 ， 成 为 化

解城市拥堵， 实现城市智慧管理的又一

重要载体。
记者注意到， 智能化设备在上海品

牌中的占比很高。 上海仪电重点展示的

是一台100寸激光超短焦显示终端产品，
高亮激光超短焦显示终端应用了国际前

沿的激光显示技术、 正投反射超短焦技

术，在提供大屏视界感官体验的同时，也
能起到保护视力的效果。

有前沿高科技，也有贴近
民生的新发明

65米天马射电望远镜（模型）、中国

首台大型全断面类矩形盾构掘进机 （模
型）、达·芬奇手术机器人、超导电机和电

缆……上海馆内创新精品的“密度”同样

惊人。
上海超导带来了三件展品： 电缆、

电机和模型车 。 上 海 超 导 成 立 于2011
年， 是一家还处于培育期的企业， 但未

来前景巨大 。 在液氮中浸泡 过 的 模 型

车沿着圆形轨道乐此不疲地转 圈 ， 代

表着未来磁悬浮列车的出行方 式 。 用

平板电脑对着电机或电缆扫一 扫 ， 就

能知道各个部分叫什么名字 ， 电 机 和

电缆如何工作 。 由于超导材料 无 电 阻

的特性， 因此， 超导电缆的性能是传统

电缆的2-3倍。
展示品中， 一只背上长着耳朵的活

体小老鼠颇为吸引眼球，它叫“小耳朵”，
是用组织工程技术和3D打印技术再造

的人体器官载体。 “小耳朵”的出现标志

组 织 工 程 领 域 正 式 进 入 临 床 转 化 阶

段———从病人“小耳”取出软骨细胞放在

体外培养一段时间后再植入身体， 可长

出与原本器官相似度90%的新耳朵。
这里有 “上 天 入 海 ” 的 前 沿 高 科

技， 也有贴近民生的新发明。 新兴电动

汽车品牌蔚来汽车展示了国内 首 个 搭

载感应式电机的量产电驱动系 统 ， 独

特的拓扑架构设计和国际先进 的 高 速

大扭矩轮箱设计 ， 使得蔚来汽 车 百 米

加速只需4.4秒， 达到了百万元级豪车

的加速水平。

■本报记者 徐晶卉 张晓鸣
沈湫莎

品牌创新价值榜百强
制造业占比超过半数

本报讯 （记者张懿）在首届“中国

品牌日”来临之际，由上海研发的年度

“ 外 滩·中 国 品 牌 创 新 价 值 榜

（TOP100）”昨天发布。 作为目前全球

惟一一个从供给侧出发研究品牌的榜

单，“外滩品牌榜” 是上海提升品牌服

务能力和品牌影响力的新尝试。 今年

位居“外滩品牌榜”前三位的分别是中

国移动、阿里巴巴、上汽集团，百强中

制造业占比超过50%。
这份榜单由复旦大学管理学院和

上海企业文化与品牌研究所联合研发

编制，并得到了上海品牌建设主管部门

的支持， 今年是该榜单第二次正式发

布。 “外滩品牌榜”主要牵头人、复旦大

学管理学院市场营销系主任蒋青云教

授介绍，从全球范围来看，品牌价值评

估理论与方法研究非常多， 包括企业

视角、消费者视角、综合视角等，但“外
滩品牌榜” 是惟一从供给侧研究品牌

价值的来源及其驱动因素的排行榜。
今年的 “外滩品牌榜 ”考察了1.6

万余家企业， 包括3500多家沪深股市

上市公司、 近1000家港股中国概念上

市 公 司 、182家 美 股 中 国 概 念 上 市 公

司， 以及1.1万多家新三板上市公司，
重点 研 究 企 业 净 利 润 增 长 和 技 术 创

新、 市场营销及其相互效应之间的关

系，构建了“品牌增值驱动要素模型”。
“外 滩 品 牌 榜 ”百 强 中 ，TMT （科

技、媒体和通信）表现强劲，前十强中

占6席，前五强占4席，BAT（百度、阿里

巴巴、腾讯）首次全部进入十强，特别

是阿里巴巴由上年度的第17名提升到

第2名。 制造业表现依然较好，百强中

有51家来自制造业品牌， 占比超过一

半，前20名中占有8个席位。 有进就有

退。 今年房地产企业位置较去年整体

有所退后，特别是万科由第7名降为第

15名。 珠宝和贵金属企业由于受国际

原材料价格波动影响，2018年整体上

退步不少。此外，大型国有企业在前20
名中占有半壁江山， 市场领导地位及

品牌优势凸显。

■本报记者 李婷

不少市民来到中共一大会址纪念馆参观。 本报记者 叶辰亮摄

让红色基因融入城区发展血脉
主题展览、情景移动党课、主题征集……黄浦区以多样化形式讲好红色故事

上海新天地东南角， 红色基调浸染

的石库门建筑前， 参观者排起了长龙。
1921年7月，中国共产党第一次全国代表

大会在此召开。
上海是党的诞生地， 中共一大会址

就坐落在黄浦区。 该区也是共青团的发

源地、国歌的唱响地、解放上海第一面红

旗的升起地，独一无二的“红色文化”资

源和悠久绵长的革命文化构筑了黄浦的

城区底色。 “这是我们的光荣与骄傲；把
红色资源利用好，把革命文化传承好，更
是每个黄浦人的使命与责任。”黄浦区相

关负责人透露，自“党的诞生地发掘宣传

工程”启动以来，黄浦成立区推进小组，
细化目标、明确任务、落实责任，让红色

基因融入城区发展血脉。

深耕挖潜，传承红色基因

从复兴中路505号的思南文学之家

向西走百米， 一幢欧式老洋房内人流不

息。 门口一块不可移动文物匾牌，亮出了

这幢历史保护建筑的身份： 建于1926年，
欧式花园住宅，产权人曾为爱国将领冯玉

祥，诗人柳亚子曾在此租住。据史料记载，

以前数十位名家学者常常聚集于此谈古

论今。如今，这里已变身思南书局，标志着

这栋花园住宅的人文因缘得以延续。
思南书局举办的首个展览是为期一

个月的“从布鲁塞尔到上海———《共产党

宣言》170周年主题展”。 “《共产党宣言》
与思南街区有着特别的地缘情结，1920
年8月，《共产党宣言》的第一个中文全译

本就在这里问世。一本薄薄的小册子，产
生了改变中国历史的伟大动力。”主办方

透露，今年适逢《共产党宣言》问世170周

年， 主题展以真理的 “足迹”“风采”“底
色”“味道”等四大板块，展出了多语种珍

贵的历史文献资料。
据调查， 黄浦区域内已查明的革命

遗址遗迹有127处、爱国主义教育基地30
家，数量位居全市第一。如何盘活这些资

源？ 黄浦区给出的答案是：深耕挖潜，传
承红色基因。 为此，该区不仅系统梳理

这些遗址遗迹的资料档案，逐步建立数

据库； 还通过多样化的形式讲述好、传

播好这些故事， 从而唤醒红色记忆，延

续红色征程。

内联外拓，讲好红色故事

4月底的一天，大雨滂沱，由40余名

黄浦区党员组成的八支队伍来 到 渔 阳

里。他们每个人手中拿着一张《申报》，在
规定的时间内，按照上面的提示，在上海

的红色地标完成指定任务。 这是由瑞金

二路与淮海中路街道联手推出的 “红色

起点，不忘初心———情景移动党课”。
在中国共产党成立之前， 早期共产

主义者就在上海展开了有声有色的革命

启蒙运动， 其中大部分 “第一次” 就发

生在今天的 瑞 金 二 路 和 淮 海 中 路 街 道

片 区 。 瑞金二路街道联合淮海中 路 街

道， 整合区域内红色资源， 为党员提供

内容丰富、 形式多样的大型实景移动党

课。 活动共分六幕场景， 将 《新青年》
编辑部旧址、 团中央机关旧址、 周公馆、
中共一大会址纪念馆等辖区内的各处红

色地标连接起来。 队员们通过角色扮演、
线上答题和线下探索的方式完成任务，
各场景均有微型情景剧、 诗歌朗诵等拓

展延伸项目。 比如， 在渔阳里6号旧址，
队员们换上了上世纪20年代道具服模拟

上海社会主义青年团组织成立和 “外国

语学社” 学习的场景。 在陈望道当年讲

解 《共产党宣言》 的课堂里， 品读革命

故事、 感受经典传承。
该区还推出了“逐梦新时代·黄浦新

征程”主题活动，广泛发动机关、企事业

单位、社会组织 以 及 个 人 ，征 集 以 黄 浦

红色史迹为主要内容的微电影、舞台演

出、书画作品等。 黄浦区还联手市旅游

局等单位，定制中共一大会址纪念馆周

边 “红色一公里 ”“品读南东建筑 ”等红

色微旅行线路 ，通过情景体验 、公益骑

行 、线上直播等方式 ，让更多人了解黄

浦这片热土上的革命传统和革命文化。

一版责编/张怡波 见习编辑/杨舒涵 李欣泽
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倾力共建长三角世界级城市群品牌
———写在首届“中国品牌日”系列活动开幕之际

姜卫红

今天 ， 在中 国 民 族 工 业 重 要 发 祥

地———上海，首届“中国品牌日”系列活

动拉开帷幕。 其中的中国自主品牌博览

会将充分展示我国自主品牌发展成就，
也将成为 “上海服务”“上海制造”“上海

购物”“上海文化” 面向全国乃至世界的

一次精彩亮相， 这对于上海进一步推动

品牌培育和建设，具有重要意义。

品牌见证城市群成长

品牌， 是生产者和消费者共同的追

求， 是供给侧和需求侧升级的方向，
是企业乃至国家综合竞争力的重要体

现。 毫无疑问， 长三角城市群是中国

经济最具活力、 开放程度最高、 创新

能力最强的区 域 之 一 ， 是 “一 带 一

路” 和长江经济带的重要交汇点。 与

世界前五大城市群比较， 发展水平虽

各有千秋， 但存在明显的短板， 其中

之一 ， 就是缺 乏 世 界 品 牌 。 在 福 布

斯 “世 界 500 强 ” 排 名 榜 以 及 世 界

品牌实验室的 品 牌 排 行 榜 中 ， 长 三

角城市群的公 司 及 品 牌 虽 然 上 升 势

头强劲 ， 但总 体 并 不 占 优 。 这 使 得

长 三 角 城市群在全球 资 源 配 置 中 处

于弱势地位。 由此， 一个重大的命题

凸显出来， 即如何在高质量发展的今

天， 推进长三角城市群品牌建设， 使

其更好地承担国家战略， 成为具有全球

竞争力的世界级城市群。
十年磨一剑、百年创辉煌。长三角城

市群是中国品牌经济的前沿与高地，拥

有的中华老字号品牌灿若星辰， 沪苏浙

中华老字号近 400 个，约占全国 1/3 强。
不少中华老字号是区域交融互 动 的 象

征。 例如，上海中华老字号雷允上、周虎

臣来自苏州，张小泉来自杭州，曹素功、
程裕新来自安徽， 其中近现代著名文化

大家胡适据说就出生于程裕新茶叶店。
杭州的胡庆余堂、正大青春宝当下已是

上海医药集团旗下的品牌企业。 不少上

海中华老字号的创始人来自苏浙皖，例

如 中 国 第 一 个 注 册 商 标———“兵 船 牌 ”
面粉的拥有者荣宗敬、荣德生兄弟来自

无锡，邵万生食品、大世界娱乐城、老凤

祥银楼的创始人来自宁波。
改革开放以来， 长三角地区品牌互

塑步入新阶段。 曾经全国闻名的 “星期

六工程师” 以及苏浙两省一批为上海品

牌贴牌加工的企业， 直接推动了长三角

乡镇工业发展 ， 为 长 三 角 城 市 群 成 为

世界制造业高地奠定了雄厚基 础 。 其

中相当一部分企业在市场历练 中 ， 成

为知名企业品牌 ， 如杉杉 、 雅 戈 尔 和

纳爱斯等 。 伴随着改革开放 ， 新 兴 的

自主国际知名品牌也不断涌现 ， 如 振

华 、 徐工和阿里巴巴 。 与此同 时 ， 长

三角城市群成为众多国际品牌 进 入 中

国的首选地。

造就一批世界级品牌

品牌， 是长三角城市群构建现代化

经济发展体系的标志， 是品质生活最直

接最生动的反映。 品牌强， 则长三角城

市群强。 时代呼唤长三角城市群在世界

城市群发展中率先形成区域品牌、 城市

品牌、 产业品牌、 企业品牌和产品品牌

所构成的品牌经济体系， 日前刚落幕的

首届长三角 （上海） 品牌博览会正是这

一体系的惊艳巨献。 它以 “品牌·城市·
生活” 为主题， 由长三角城市经济协调

会成员城市上海、 南京、 杭州、 合肥、
宁波等 26 个城市携 300 余个品牌参展，
其中既有国家驰名商标、 省 （市） 级著

名商标、 名牌、 中华老字号， 还有非物

质文化遗产、 农产品地理标志等， 集中

展示了改革开放四十年来以品牌为代表

的长三角城市群经济建设以及区域经济

一体化发展的巨大成就。

本 次 “中国品牌日 ” 系列 活 动 期

间， 中国品牌发展国际论坛将围绕 “中
国品牌 世界共享” 主题， 就新时代加快

我国品牌发展等议题开展对话交流。 上

海是长三角的龙头， “提高上海服务的

辐射度， 彰显上海制造的美誉度， 增强

上海购物的体验度， 展现上海文化的标

识度”， 在长三角城市群催生出一批世界

级大品牌以及隐形冠军类品牌， 对推动

长三角更高质量一体化发展将产生积极

影响。 因此， 上海应在长三角城市群发

展中发挥更加积极的作用， 更加注重开

放合作平台的搭建， 更加注重城市间的

深度融合， 共同践行品牌经济发展理念，
不断形成更多实质性成果， 促进长三角

城市群整体竞争力的提升， 为整个中国

经济发展增添强劲动力。
面向未来， 面向世界， 参与全球经

济的角逐， 我们需要造就一批打得响、
传得远的世界级品牌， 帮助中国实现从

制造大国到制造强国， 再到品牌强国的

飞跃。 因此， 推动长三角品牌经济健康

快速发展， 使长三角成为中国品牌全球

竞争力的示范区域和重要力量， 时不我

待， 只争朝夕！
（作者为上海品牌发展研究中心执

行主任、 长三角城市经济协调会品牌建
设专业委员会秘书长）


