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本报讯 （记者徐
晶卉 ）再过几天 ，作为

中国民族工业重要发

祥地的上海又将迎来

一 系 列 高 端 活 动———
首届 “中国品牌日”系
列活动将于5月10日至

12日在上海展览中心

举办 ，主题为 “中国品

牌 世界共享”。 其间，
将举办首届中国自主

品牌博览会和中国品

牌发展国际论坛。
“中国品牌日”活

动将充分展示我国自

主品牌发展成就，扩大

自主品牌知名度和影

响力，塑造中国自主品

牌良好形象，树立品牌

经济发展理念，坚定自

主品牌发展信心，拉动

自主品牌产品消费，促
进品牌强国建设，满足

人们美好生活需要。
据悉，中国自主品

牌博览会展示面积达

到2.5万平方米， 届时

50余 个 参 展 代 表 团 、
600余家国内知名品牌

企业 、100余 家 创 新 型

中小企业和20余个品

牌服务机构将齐聚展

会，集中展示自主品牌

魅力，品牌服务机构能

力、 水平和成果等。其
中，上海电气、蔓楼兰、
百联集团等多个上海

品牌将集体亮相。上海

英雄集团有限公司总

经理潘宏告诉记者，作
为此次中国自主品牌

博览会 “上海购物”馆
参展企业，“国民钢笔”
英雄牌 将 携2001年 加

入世界贸易组织的签

字 笔 ，即 “入 世 18K金

笔”亮相首届中国自主

品牌博览会。
与此同时，中国品

牌发展国际论坛将围

绕 “中国品牌 世界共

享 ”主题 ，就新时代加

快我国品牌发展等议

题开展对话交流，促进

全方位合作共赢。
品牌 是 生 产 者 和

消费者共同的追求，是
供给侧和需求侧升级的方向， 是企业乃至国家综合竞争

力的重要体现。 上海正在全力打响 “上海服务”“上海制

造”“上海购物”“上海文化”四大品牌，将首届“中国品牌

日”系列活动放在上海举办，对于上海进一步推动品牌培

育和建设，无疑具有重要意义。
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■ 踏实细致筑就职场晋升路

■ 管理有方，工友心悦诚服

■ 扫马路也要讲究一点情怀

多所学校派学生代表将图书捐给远方的同龄人。 本报记者 袁婧摄

■本报记者 张鹏

■人民日报评论员文章
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“抬头班”“爬行班”流行，击中育儿焦虑
学前教育专家呼吁为年轻家长建立多元立体的早教服务指导

不久前， 刚刚从月子会所 “毕业”
的 “新手妈妈 ” 小李就迫不及待地给

孩子在某大型早教机构报了名 。 “听

说三四个月的孩子就要学抬头 ， 七八

个月的孩子应该会爬行 ， 怎样教会孩

子这些技能我并不了解 ， 只好交给早

教机构了。” 小李坦言， 早教机构打出

的 “抬头班” “爬行班 ” 击中了她的

养育 “焦虑”， 也是吸引她花费几万元

报名的主要原因。
在近日举行的上海市科学育儿指

导公益活动 “育儿加油站 ” 普陀区专

场上， 不少与小李一样存在养育疑惑

的年轻父母前来 “取经”。 学前教育专

家们表示， 年轻的父母在早期教育上

仍存在不少误区 。 他们呼吁 ， 应该建

立多元立体的早教服务体系 ， 提升年

轻父母的生育愿望。

“抬头班”“爬行班”受家长追捧

教孩子“抬头 ”有多难 ？ 在早教机

构， 老师便用大毛巾裹成一个大棍子，
让宝宝趴在上面练习抬头。 “新手妈妈”
小李发现，所谓的爬行训练 ，大多是给

幼儿提供斜坡 、 海绵障碍物等爬行环

境，帮助幼儿完成小肌肉训练。
记者调研发现 ， 眼下社会上的早

教 机 构 确 实 受 到 一 部 分 家 长 的 追 捧 。
三岁孩子的母亲小吴告诉记者 ， 她是

在儿子一岁半时期报名沪上一家较大

规模的早教机构的， 一共 128 次课程，
定价 2.68 万元。

小吴介绍说 ， 这是一家打 “应试

牌” 的早教机构， 孩子三岁、 六岁时，
该机构会分别安排参加升入幼儿园和

幼升小的模拟面试 ， 受到了不少家长

的青睐。 按照小吴的说法 ， 每次上课

老师大多是带领小朋友跳舞 、 介绍自

己， 并开展一些用盘子盛装水果 、 剪

纸 等 锻 炼 孩 子 大 腿 和 手 部 肌 肉 的 游

戏。 “老师要求家长要在课余时间带

着 孩 子 复习功课， 不然课上所学就要

功亏一篑。”
三岁之前 ， 孩子的神经元网络还

在形成当中， 大量神经之间的突触的

形成和剪切还依赖于生活体验和学习。
所以如果给孩子创造环境 ， 让他有学

习、 锻炼、 探知的机会 ， 那么孩子得

以从体验和自我探索中加强认知 ， 从

这个角度说， 早教是有积极作用的。
但是早期教育不等于“早教班”。 上

海市早期教育指导中心主任、特级教师

茅红美指出，孩子的成长是自然成熟的

发展过程，家长应该了解不同阶段孩子

的成长需求，并创设帮助孩子成长的生

活环境。 “连抬头、 走路这种事情都要

教，这样的早教太僵化了。 ”
茅红美说 ， “早教在生活中 ， 在

家庭里， 在照顾者的目光里、 话语里、
行为里。” 三岁之前的孩子与父母会产

生强烈的情感依赖 ， 通过不断模仿成

人 的 行 为 来 实 现 学 习 。 在 这 个 阶 段 ，
家长没有静下心来陪伴孩子玩耍 ， 反

而送到早教机构里 ， 在茅红美看来是

一种不够 “智慧” 的选择。
茛 下转第三版

让“上海文化”金字招牌熠熠生辉
5月10日至12日在

沪 举 办 的 首 届 中 国 自

主品牌博览会上， 扎根于上海沃土的

一批知名文化品牌将集中亮相， 它们

可感知识别、有内涵价值，在国内叫得

响、在国际立得住，彰显了这座城市的

气质、风骨和灵魂。
作为一座城市的金字招牌 、重要

标志 ，文化品牌承载着城市精神品格

和理想追求 ，是增强城市文化软实力

的重要依托 ，体现了城市竞争力的核

心资源 。前不久出台的 《全力打响 “上

海文化” 品牌 加快建成国际文化大

都市三年行动计划 (2018-2020年 )》提

出 五 个 分 目 标 ， 即 城 市 特 质 更 加 彰

显 、文 化 事 业 更 加 繁 荣 、文 创 产 业 更

加 发 达 、文 化 交 流 更 加 频 繁 、优 秀 人

才更加集聚。
对标要求 ，打响 “上海文化 ”品牌

的蓝图正层层递进 、徐徐展开 。日前 ，
本报记者走访了阅文集团、 上海国际

电影节、沪江这三大品牌公司，身为网

络 文 学 、电 影 、互 联 网 教 育 领 域 的 佼

佼者 ，它们吸引全球优秀人才的文化

作 品 在 上 海 首 发 、首 创 、首 映 、首 展 ，
从 不 同 维 度 激 发 了 上 海 文 化 的 创 新

创 造 活 力 。 如 何 让 内 容 生 产 精 品 迭

出 、文 化 活 动 精 彩 纷 呈 、文 艺 名 家 群

星 璀 璨 、文 化 地 标 绽 放 魅 力 、文 创 产

业做大做强 ？或许从这些品牌的成长

故事中能获得启发。

马克思主义指引中国成功走上康庄大道
———二论习近平总书记纪念马克思诞辰200周年大会讲话

用马克思主义观察时代解读时代引领时代
———习近平总书记在纪念马克思诞辰200周年大会上

的重要讲话在广大青年师生中引起热烈反响 荩 均刊第三版

编者按

阅文集团着力开发各类文学 IP， 图为精品成果展示。 本报记者 叶辰亮摄

第21届上海国际电影节6月16日揭幕
依托百年电影之城底蕴打造全球盛会，拥有光影筑梦的魔力让影迷难以抗拒

每年6月的初夏，上海见证着太多动人片

段：资深影迷彻夜排队买票或拼手速“秒杀”
心仪影片；许多风尘仆仆“打着飞的”来的观

众一天辗转多家影院连看四五场， 只为一睹

巨幕版影坛巨匠代表作；懂经的“排片老王”
获无数点赞……吸引中外电影人和广大影迷

准时赴约的， 正是拥有光影魔力的上海国际

电影节。
在着力提升“上海主场”文化平台能级的

大背景下， 上海国际电影节确立的下一个目

标是———综合影响力要进入国际A类电影节

前三位。 今年恰逢改革开放40周年，“永远的

画面———改革开放40年电影海报展”、改革开

放40年影展单元， 将串起一帧帧镌刻着时代

印记的中国银幕记忆。

今年第21届上海国际电影节将于6月16
日至25日举办， 电影票一届比一届抢手，“必

看片单”“抢票攻略”仍是高频词汇。4K修复单

元、向大师致敬单元、纪录片单元、主席影展

等，吸引了越来越多的影迷，他们能找到全世

界多种类型口味、风格迥异的好电影。比如人

气颇高的4K修复单元， 那些老电影拂去了岁

月遮掩的尘埃， 观众可以在现代观影环境中

欣赏高清影史瑰宝。“去电影节看经典” 已成

为影迷们的共识。
自1993年创办第一届 ，1994年被国际制

片人协会认可为国际A类电影节，走过25年的

上海国际电影节赢得了中外电影人和机构的

信任，成为国外了解中国电影文化、中国观众

观看世界的重要窗口， 也力助上海打造全球

影视创制中心。简单的数字可以看出变化：第

一届来自33个国家和地区共167部影片报名

参展参赛； 到去年第20届，106个国家和地区

的2528部影片参与征集。 电影节创始人之一

吴贻弓记得，25年前组委会在上海影城四楼

摆开的交易市场，来的几乎都是“自家人”；如

今在上海展览中心展出面积达1.1万平方米，
吸引251家全球公司参展，美、法、荷、日、奥等

海外展商占40%。
电影节是多元电影文化的推广平台， 也是

世界电影试水中国市场的前站，密集的展映、论
坛、发布会、金爵奖、品牌典礼为上海带来高人

气效应，大量新作首映、首展，体现了电影节的

强大号召力。光是去年，《鲛珠传》《引爆者》等剧

组为新片预热， 国内外约40家影视公司在电影

节发布计划， 其中既有中国第一位奥斯卡终身

成就奖得主成龙的科幻动作新片 《机器之血》，
也有著名导演张艺谋的新作《影》。

“国际直通车项目”推动了国产电影、国

内电影机构积极“走出去”，前不久匈牙利电

影重镇米什科尔茨市副市长杰诺思感慨：电

影节在当地举办的中国电影周展映活动，把

中国电影和文化一步步带到欧洲， 美好的东

方气息缭绕。今年5月上旬，上海国际电影节

首次与戛纳电影节市场合作， 在戛纳推广上

海国际电影节品牌。
品牌成就的标志， 不仅仅在于节节攀高

的数据， 还有口碑。 电影节十天光影之旅，
汇聚成独属上海的人文温度———影院对话剧

组、 导赏办到社区、 影展进入高校、 市民撰

写影评、 观众通宵排队、 90后00后争当志愿

者……中外影人交口称赞： 这里的观众热爱

电影， 这座城市不遗余力地培育电影文化 。
依托百年电影之城的底气和自信，上海国际

电影节交织着云蒸霞蔚的梦想经纬，为人文

之城增添核心资源。

荩 均刊第二版

上海市“十佳城市美容师”成慧领衔
陈扣娣劳模班，为环卫老品牌注入新内涵

“70后”掌门
为清道班带来美和情感
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■本报记者 许旸

“书送希望”十五载 新老朋友再聚首

本报讯 (记 者王胜 ) 第 十 五 届

“书送希望 输送光明” 捐书助学活动

昨天在上海报业大厦举行。 活动现场

汇集了热心市民、 企事业单位捐赠的

书籍一万余册和各类崭新文具。
早早来到活动现场的是五官科医

院党支部的两位女同志， 清早就骑着

电瓶车一路导航过来， 她们说： “因

为这是一项非常有意义的活动， 希望

能通过参与活动， 贡献自己的力量。”
今年63岁的胡秋钧， 从第一届书

送希望开始每年参加， 昨天她带来了

之前的14张捐书证， 并在现场拿到了

第15张捐书证。
茛 下转第三版
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建设守护好精神家园
打响“红色文化品牌”

中国网文巨轮阅文集团
注重精耕细作内容为王

在线教育 “独角兽 ”沪江
“文化+科技”拓宽课堂外延

聚
焦
“上
海
文
化
”


