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30本“中华创世神话”连环画绘本出齐亮相
梳理中华文明浩瀚的源头，突出展现了中华民族的精气神和中华民族伟大复兴中国梦的源头活水

本月，“开天辟地———中华创世神

话连环画绘本系列”的最终编辑工作全

部完成 ，30 本合辑由上海人民美术出

版社完整推出。
这套由国内当代一流专家学者、一

流艺术家倾力合作的连环画绘本是“开
天辟地———中华创世神话”文艺创作与

文化传播工程的成果之一，也是向党的

十九大献礼的重量级艺术绘本原创出

版工程的成果之一，它突出展现了中华

民族的精、气、神和中华民族伟大复兴

中国梦的源头活水。
由上海市委宣传部组织实施的“开

天辟地———中华创世神话”文艺创作与

文化传播工程，是近期上海市重大的创

作项目， 着力梳理中华文明浩瀚的源

头。 这一项目涉及学术、文学、美术、影
视及动漫等多个领域，全方位地探究文

化之根。 其中，连环画是最先启动的艺

术样式之一。 在专家学者看来，这批描

绘中华民族寻根之梦的“小人画”，或将

实现中国连环画创作的又一次腾飞，共
同构筑起动漫界的中国学派，向社会奉

献一批传得开、留得下的作品。

以原创连环故事绘本的
形式， 描绘中华民族的寻根
之梦

新鲜面世的 “连环画绘本系列”以
原创连环故事绘本的形式， 对中华创

世文明的经典和精粹集中进行原创呈

现和艺术表达。 据悉， 这样的尝试尚

属首次， 也堪称近年来全国规模最大、
艺术水平最高的一次连环故事绘本原

创活动。
中国学术文化界一流专家学者携

手当代画坛一批顶尖艺术家，组成了这

套绘本华丽的创作阵容。 其中，担任项

目学术顾问的包括著名导演吴贻弓，著
名作家孙颙，著名出版家、古典文学学

者赵昌平等； 领衔主创的则是著名画

家、中国文联副主席、中国美协副主席

冯远，著名画家、中国当代艺术院院长、
重庆市文联主席罗中立， 著名画家、中
国美协副主席、上海市文联主席施大畏

等。聚焦中国元素、讲说中国故事、展现

中国形象，体现宏大的艺术构思和厚重

的人文情怀，是他们共同的创作初衷。
这套绘本将看似零乱分散的中华

创世神话汇编成有机的体系，并进行深

度探源，不仅包括“盘古开天地”“女娲

造人”“夸父追日”“神农尝百草”“愚公

移山”“牛郎织女”“后羿射日”“嫦娥奔

月”等人们耳熟能详的篇章，也不乏“四
时与八节”“嫘祖教织”“炎帝的三个女

儿”“伶伦制乐”等略显冷门的故事。 有

学者认为，对于中华创世神话的精心梳

理，关乎民族认同，也关乎文化价值的

传承。 比如大禹治水的故事里，蕴含着

舍小己为天下的献身精神，与天地日月

相关的很多神话， 则体现了敬畏自然、
尊崇自然的秩序与和谐。绘本特别以中

英文相互结合的形式来作为故事内容

的标注，使得可读性更强。 从这批弘扬

中华优秀传统文化的高质普及读本中，
广大读者尤其是青少年读者能清晰地

知晓一个民族的源头，看到中华神话的

文化价值在闪光。

小画当大画， 用生动的
个性化艺术探索呈现悠远深
邃的东方美

看似是“小人画”合辑，参与“开天

辟地———中华创世神话”连环画绘本系

列创作的艺术家们其实以小画当大画，
倾注了颇多心血与创造力。 30 本连环

画绘本，水墨淡彩、油画、工笔重彩、粉

彩、版画、电脑动画兼而有之，一方面保

留着艺术家鲜明的个人风格，另一方面

中国美学、东方意境有如草蛇灰线般贯

穿始终。 这批作品令人眼前一亮，被认

为画出了神话悠远深邃的美感，画出了

中华民族寻根的那些梦想与追求。
施大畏画的《伯鲧献身》中，厚实的

方形构图，满满当当的布局，纪念碑式

的气势，无不构成艺术家鲜明的个人辨

识度，面画以鲧为中心传递出远古时代

中华民族对命运的抗争， 则有着艺术

家对于神话题材的深度思考和 追 索 。
黄 欢 用 绢 本 重 彩 的 形 式 画 《法 天 象

地 》， 画面细腻精致 ， 缓缓释放 着 意

气、 大气， 一种天地宇宙运行演化之

中无形的 “道”。 即便描绘的是同一位

神话人物， 不同的艺术家也用画笔呈

现出多姿多彩的创作风格。 比如奚阿

兴画补天的女娲， 这位大地之母显得

宁静而神秘， 艺术家从民间美术中汲

取养分， 为画面注入浓郁的东方意蕴

氛围；朱新昌画创世的女娲，以白描线

条勾勒，别有一番人文情怀，画面隐隐

道出田园牧歌般的宁静；韩硕画造人的

女娲，以略带变形的形象、疏落有致的

构图， 生意盎然地展示了本来抽象的

神话场面，画面有着大量的留白， 不仅

给观者留下许多想象的余地， 也给画

面增添了悦目的形式感。

聚焦 “开天辟地———中华创世神话”
文艺创作与文化传播工程
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■本报记者 范昕

上古神话是不可再生的珍贵文化遗产
毕旭玲

做神话研究，常常被问到的一个问

题是：有些耳熟能详的故事 ，究竟是神

话，还是历史？
比如大禹治水。 这是中华民族最重

要的神话之一，大多数重要的先秦文献

都对其进行了记录， 如 《尚书》《诗经》
《左传》《国语》《逸周书》《论语》《孟子》
等。 与其他上古神话相比，大禹治水神

话的流传范围更广，影响更深远。 我国

各地有不少以“禹”命名的山，如河南省

禹州市的禹山，江苏省镇江市的大禹山

等。 各地奉祀大禹的神庙更不胜枚举，
如浙江绍兴的禹庙 、 陕西韩城的大禹

庙、山东泰安的禹王庙等。 还有我们所

熟悉的 “三过家门而不入 ”“鲤鱼跃龙

门”等出自大禹治水神话的典故。 这些

禹迹在传播大禹治水神话的同时，也印

证着大禹治水的功绩，似乎真的存在这

么一位英雄。 更不用说《山海经》《史记》
等文献还为大禹安排了出生、 家世、婚

姻、子嗣，将其塑造为夏朝的始祖 。 那

么，大禹治水，究竟是神话还是历史?
回答这个问题，我们先要了解上古

神话的基本功能及其本质。 在上古神话

产生的时候，只有口口相传的语言可以

用来记录他们观察到的自然界和人类

社会的重大变化，记录他们身边重要的

人物，奇特的动植物———从某种角度来

说， 上古神话就是有文字之前的历史。
除了记录的需要之外，原始人还有解释

的需要。 随着原始先民脑容量的不断增

加， 令他们感到好奇的事物也越来越

多，比如人从哪里来？万物如何生成？人

死后到哪里去？ 对这些问题的追寻催生

了原始神话的解释功能。 那时的原始先

民处于尚不能将人与自然完全分离的

懵懂时期，他们生活于一种万物有灵的

想象中，因此他们借以记录和解释的神

话便带有今人所不能理解的神奇色彩。
所以我们可以从上古神话中窥见上古

先民的衣食住行与风俗习惯，以及原始

先民的思维模式等等信息。
从本质上看，上古神话是不断进化

的有机体。 一方面，它具有繁殖能力，在
人类社会的不断发展中，一个神话中可

能派生出其他神话。另一方面，上古神话

具有变形能力，能融入历史，又能化为地

方传说， 但也因此常常呈现出片断化的

特征，难以窥见其原貌。 民俗学家、人类

学家、 历史学家对神话文本进行的民俗

研究、社会研究和历史研究，无一不是与

上古神话的基本功能和本质有关。
大禹治水神话的早期雏形是天神大

禹下降人间解救被洪水围困的人类。 《诗

经·商颂·长发》说：“洪水芒芒，禹敷下土

方。 ”“下土方”是凡间的意思，说明禹是

在大洪水时期被派至凡间的天神。 关于

禹神的形貌， 学界从氏族图腾的角度有

很多猜测， 比如禹是一条虫， 禹是一条

龙。 从《庄子》以及《山海经》等文献的内

容来看，禹很可能是人面鱼身的水神。
在原始社会晚期，男性的主导地位

得到确立， 互相平等的观念逐步消失，
氏族首领拥有很大权力，同时 ，私有制

也逐渐确立，这一切都为国家的诞生做

好了准备。 早期的天神下降治水神话逐

渐演进为国家形成的神话，呈现出我们

今天看到的大禹治水神话的样貌，其基

本脉络是： 禹之父鲧治水不成而被杀，
禹承父志，带领民众战胜洪水 ，重建家

园，因而被推举为部落联盟首领 ，并最

终使原始部落联盟发展为奴隶制国家。
神话的主角也由天神变成了氏族首领。

大禹治水神话内容庞大，涉及方面

众多， 但大都是围绕国家的建立而展

开，比如：大禹在治水过程中，通过和平

劝服或者武力征服，逐步统一了各部落

的力量， 有利于国家管理职能的形成。
《吕氏春秋》 记录了大禹曾进入裸体部

落进行教化，成功地让部落成员穿起了

衣服之事。 大禹治水过程中还特别注意

对自然资源的开掘和对农业的保护。 他

到山上就勘察能食用的植物和鸟兽，到

水里就捕获鱼鳖等水产，用来补充民众

的口粮。 大禹根据农业生产的需要，提

出了“钟水丰物”的科学思想，即把洪水

积聚起来供天旱时使用。 这些都奠定了

国家的经济基础；大禹凭借治水时的经

验，首先根据山川地理的特点将辖区划

分为九州，然后又实施了分封制 ，比如

把尧的儿子丹朱封在唐，把舜的儿子商

均封在虞，让这些中央册封的人去管理

各地方， 既能让地方得到有效管理，又

能保证国家权力有坚实可靠的基础，从

而使九州成为一个整体，这是国家形成

的标志性事件；从神话内容来看 ，大禹

为国家形成所做的准备还有不少，比如

他建起贡赋制度，把多民族合成一个有

机整体，为中国早期统一的多民族国家

的出现奠定了基础。
上述大禹治水神话的大多数内容

读来都似历史。 不少学者将其作为历史

研究，或者以历史佐证神话。 以大禹治水

神话为代表的上古神话所具有的历史

性， 正是由于上古神话具有记录和解释

功能，是具有进化能力的有机体。 在社会

的不断发展中， 上古神话吸纳了众多文

化、经济、政治内容而不断演进，成为反

映历史、社会与文化内容的一面镜子。
从这个角度来看，上古神话是不可

再生的珍贵文化遗产，它在进化过程中

延续了民族文化的基因， 在国家认同、
民族认同和区域认同方面能发挥重要

作用。
（作者系上海社会科学院文学研究

所副研究员）

“点击购买”激发更多新鲜文化样态
玩家藏家买家卖家相互滋养，文化提升网购的附加值

网购文化到底是什么 ？ 要回答这

个问题 ， 不妨先看看如今年轻人的网

购心理发展过程。
一位网购平台负责人将年轻人的

网络购物体验依次概括为 “长草 ”“入

坑”“融入圈子”。 所谓“长草”，便是心中

对某一物品产生购买的欲望。 “入坑”则
是完成购买行为，并且对这一物品产生

更多喜爱与热情。 “融入圈子”指开始研

究相关产品， 并且加入同好分享圈子，
叫得出“业界大牛”的名号，自己也能发

表一些相关使用心得与产品推荐。
网购不再是一个简单的点击购买

行为，而是因为网络平台的公开性质与

连接感，逐渐成为展示生活美学 、筛选

相似品味爱好同好等一系列社交行为

中的重要一环。

一家网店背后可能有七
八个千人网络交流群

“目前中国键帽核心收藏玩家有近

两万人， 而外围的普通收集者则有 100
万人左右。 对于不少网络买家来说，借

着购物平台认识同好，形成圈子彼此交

流藏品与收藏经验，往往比购买这一行

为本身更加重要。 ”张博说。 他是一名拥

有近 5 年键帽收藏经验的资深玩家。 因

为喜爱与钻研，近年他在网上开出一家

电脑外器配件店，各式各样的创意键帽

成了店里的招牌产品。
像张博这样的 “专家型 ”卖家已经

成为当下网络文化中不可忽视的一道

风景。 他们本身是某个小众文化圈子里

具有话语权的“知名 ID”，在网上“卖东

西”对他们来说是兴趣的延伸，也是宣传

自己钟爱文化形式的重要平台。 买家、
卖家通过购买这一行为“接头”，在网络

中围绕产品创作交流心得，分享相关专

业知识，为网购增加了过往购物经验中

难以获得的附加体验值，也让更多年轻

的文化样态得以破壳而出，走向大众。
“专家型 ”卖家正是在这样的网购

生态中应运而生的。 “你必须是行家与

玩家，讲得出相关产品的技术 ，道得明

竞争企业的内幕故事， 大家才会信你，
一家店铺就是一个店主人格的外延。 ”
张博认为， 如今大众爱好愈发广泛，各

类小众文化样态并不具有现成的学习

素 材 ，此 时 ，资 深 玩 家 便 成 了 最 佳 “入

坑”指导。 在网络店铺之外，张博也靠着

自己的人气建起了七八个 2000 多人的

网络交流群，国内哪个工厂的浸染技术

最好 、 哪部热门动画又出了限量版键

帽、传统的打字机款键帽如今又有了哪

些变化……聊起这些话题，张博的话匣

子一下子就打开了，而这样的圈子文化

交流替代了“点击确认”，成了网购中最

重要的环节。
买家与卖家的绝对界限也随着文

化圈子的出现被打破，他们都在用自己

的热情“玩”出更好的产品，张博店铺中

不少产品就是如此产生的。 展台上，一

款发出五彩光芒、雕刻精美的的钛材料

键帽便出自玩家的原创———一位上海

年轻设计师为了攻克在钛材料上雕刻

等技术问题，利用业余时间研究了一年

半，才创造出了这款独一无二的键帽。

比起靠销量赚钱，更想培
养文化消费氛围

“开出网络店铺并不是为了盈利。 ”
在造物节现场，多位网络创意店铺的店

主向记者表达了这样的观念。 对他们来

说，网络因为无界 ，得以吸引不少年轻

爱好者的注意，但这只是文化推广的一

个环节，开出更多线下的比赛 、展览等

实体活动 ， 形成线上与线下的融合发

展，才能真正将一个个新鲜 、小众的文

化样态打向市场。
这话听着有点宏大，其实具体尝试

已然展开。 网络店铺“长鸣火车模型工

作室”的展台被人群里三层外三层围得

水泄不通。 展台四周摆满了造型逼真、
做工精致的国内外火车模型，展台中央

则是一个巨大的沙盘，一列列火车模型

穿越街道、大桥与森林，这个等比例放缩

的“小世界”成为全场焦点。 店铺负责人

朱海杰是一名“入坑”20 多年的资深火车

模型玩家， 说起店铺中的火车模型可谓

如数家珍———模型的原 型 火 车 是 什 么

型号 、几几年退役 、原产国是哪里……
观众随手一指，他都能一一道来。

“火车模型价格较高且需要较大的

场地把玩，因此一直是一个相对小众的

圈子文化。 ” 朱海杰介绍，在自家的网

络店铺中，这类模型与沙盘的购买者大

多是 35 岁到 45 岁，有一定经济实力与

工业情结的男性。 但他同时认为，各色

火车是一窥国家经济发展的一扇窗户，
火车本身又承载着极致的工业之美，如

果找对了展示与推广的平台与方式，高

品质的火车衍生品产业具有不错的发

展前景。 为此，他所在的工作室决定与

更多的实体商场牵手， 用主题乐园、沙

盘展览等方式，将这项原本高投入的爱

好“植入 ”到更多的年轻人与儿童的日

常生活中去。 据悉，工作室与某商场合

作的展览项目已经有了眉目，一个 1000
平米左右的火车模型主题乐园即将落

户南京路步行街上的某商场里，其中还

会展出 “一带一路 ”中欧国际班列的模

型和场景。
造物节现场，太原男孩耿星的手指

滑板店人气颇高。 曾经是专业滑板玩家

的他，由于腿部受伤不得不与心爱的滑

板运动告别，无意中发现的手指滑板成

了他内心的慰藉。 通过对各种材料的研

究以及自己多年的滑板经历，8 年前，耿
星亲手制作出了属于自己的手指滑板，
并注册了品牌。 如今手指滑板圈已由最

初的十多人越扩越大，甚至吸引了不少

明星粉丝。 而推广手指滑板运动的脚步

还在继续 ，从去年起 ，由耿星团队发起

的中国手指滑板大赛在他的家乡举行，
指尖上的炫酷从而实现了线上与线下

的结合。

造物节现场， 网络店铺 “长鸣火车模型工作室” 的展台被人群里三层外三层围得水泄不

通。 精致的火车模型与沙盘引爆全场。

▲韩硕 《女娲造人》
（出版方供图）

荨本月 ， “开天辟

地———中 华 创 世 神 话 连

环画绘本系列 ” 的最终

编辑工作全部完成 ， 30
本合辑由上海人民美术

出版社完整推出。
（资料图片）

荩张晓歌 《尧舜禅

让》 （出版方供图）

键帽收藏近年在中国崛起， 网络为这个小众文化圈子提

供了交流的平台。 （均资料照片）

■本报记者 范昕

■本报记者 张祯希


