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书香满城，实体书店将成书展分会场
8 月 16 日至 22 日相约上海书展邂逅好书，与名家新锐交流

生机勃勃的火热夏季里 ， 一年一

度的上海书展暨 “书香中国 ” 上海周

即将与读者见面。 爱书人节日的到来，
让满城书香愈发醉人 。 昨天举行的上

海市政府新闻发布会上 ， 市新闻出版

局宣布， 2017 年第 14 届上海书展将于

8 月 16 日至 22 日举办， 全国 500 多家

出版社将携 15 万余种精品图书参与书

展 。 除了上海展览中心主会场 ， 沪上

50 余家实体书店将成为书展分会场。
上海书展继续推出七天夜场 ， 持

续至 21 点闭馆， 主宾省是辽宁省。 发

布会上 ， 上海市新闻出版局局长徐炯

说 ， 书展逐渐以好书与活动为 “并列

主角”， 倡导善读、 精读， 筛选优质阅

读活动吸引读者 。 “如今网上购书虽

然便利 ， 但也有很 大 的 局 限 性———读

者在不知晓图书内容的情况下 ， 只能

在网页上盲目浏览 ， 缺少引领与参与

感 。 但到了书展现场 ， 能与名家新锐

面对面交流， 听听有关书的专业声音，
往往能邂逅令人惊喜的好书 ， 这对于

拓宽阅读视野大有裨益。 为价值搭台，
向品质致敬 ， 正是上海书展人气旺的

重要因素。”

主题出版，迎接十九大回
望“砥砺奋进的五年”

多年来 ， 上海书展已成为弘扬主

流价值观 、 传播正能量 ， 服务国家发

展大局和上海国际文化大都市建设的

重要载体 。 今年上海书展在主题出版

上依然亮点纷呈 ， 主会场入口布展主

题正是 “砥砺奋进的五年”， 将集中展

示宣传阐释习近平总书记系列重要讲

话精神和治国理政新理念新思想新战

略的重点主题图书近百种 ， 其中就有

目前已出版的 21 个语种、 24 个版本的

《习近平谈治国理政》。
向十九大献礼的近 200 种主题出

版图书 、 向全国青少年推荐的百种优

秀出版物将亮相 ， 如 《文明型国家 》、
“中华民族文化大系” 第一辑等。 书展

主论坛暨 “书香中国 ” 阅读论坛 ， 将

以 “经典传承与文化自信———传统里

的诗与远方 ” 为主题 ， 与读者共论传

承中华传统文化对当下生活的深远意

义 。 《 我 们 看 好 中 国 》 《 再 造 中

国———领导型国家的文 明 担 当 》 《大

国 之 翼 ———中 国 大 飞 机 研 制 历 程 》
《创新路上大工匠 》 《〈资治通鉴 〉 与

家国兴衰 》 《中华文化的地气 》 《丝

绸之路 》 《中国近代经济地理 》 《上

海 城 市 地 图 集 成 》 《犹 太 难 民 与 上

海 》 、 大 型 科 普 读 物 “与中国院士对

话 ” 丛书 、 “淞沪抗战史料汇编研究

丛书 ” 等上百种优秀图书将举办新书

分享活动。

今年恰逢中国人民解放军建军 90
周年 ， 书展主会场特设军事主题出版

馆 ， 一 批 图 书 将 表 现 人 民 军 队 建 立 、
成 长 和 壮 大 的 波 澜 壮 阔 画 卷 。 其 中 ，
八卷本 “胜利丛书 ” 精选中国人民解

放军具有代表性的战役 ， 六册 “解放

战 争 系 列 丛 书 ”， 披 露 了 解 放 战 争 东

北 、 华北 、 中原 、 西北 、 华东 、 中南

等各大战场大量史料 。 今年也是抗日

战争全面爆发 80 周年。 近年来， 上海

学 术 界 、 出 版 界 开 展 对 东 京 审 判 的

研 究 ， 努 力 还 原 历 史 真 相 ， 取 得 了

阶 段 性 重 要 成 果 。 书 展 现 场 将 推 介

图书 ， 展出描绘东京审判场景的巨幅

油画 。

《开 天 辟 地 ———中 华 创 世 神 话 》
连环画系列绘本 ， 集合了诸多名家新

秀 ， 书展期间将展出连环画绘本部分

原稿。 上海美影厂 《九色鹿》 《神鱼

驮屈原 》 等精品力作 ， 首次以 “中国

故事绘 ” 绘本形式结集出版 。 上海是

中国近现代出版业的发祥地 ， 今年适

逢商务印书馆成立 120 年 、 张元济先

生 诞 辰 150 年 ， “大 师 在 上 海———张

元济” 系列活动将举行。

上海国际文学周聚焦科幻小说

如今 ， 人工智能等科学技术迅速

而深刻地改变着生活 ， 以及我们对未

来的预期 。 科幻文学与现实世界中的

科技进展乃至文化演变 ， 交织成耐人

寻味的互动关系。
今 年 上 海 国 际 文 学 周 以 “科 幻 ”

为 主 题 ， 邀 请 科 幻 领 域 的 活 跃 名 家 ，
美国科幻作家 、 雨果奖和星云奖得主

迈克·雷斯尼克， 美国畅销科幻 “柯罗

诺斯系列” 作者瑞萨·沃克， 美国华裔

科幻作家陈致宇 ， 日本作家 、 直木奖

得主林真理子 ， 芥川奖得主平野启一

郎 将 齐 聚 沪 上 ， 与 中 国 作 家 李 敬 泽 、
陈村、 裘山山、 韩松、 王晋康、 毛尖、
小白 、 徐则臣 、 葛亮等人开展文学对

谈， 令人期待。
其中 ， 雷斯尼克擅长展示广袤无

垠的宇宙 ， 对人类情感进行细致入微

的刻画 ， 他的代表作 《奥杜瓦伊峡谷

的七个故事 》 以外星人视角剖析人性

的温暖与丑恶 ， 令人掩卷恻然 ； 到了

《游子 还 乡 》 ， 无 论 个 体 的 外 形 如 何

变 化 ， 行 至 宇 宙 哪 个 角 落 ， 亲 情 仍

将 人 类 紧 紧 相 连 。 此 外 ， 日 本 奇 幻

作 家 平 野 启 一 郎 的 多部作品由浙江文

艺出版社首次引进国内 ， 将在上海书

展首发， 他 23 岁时写就的处女作 《日

蚀 》 以描写奇幻和思辨深刻著称 ， 一

下子获日本芥川奖 ， 轰动文坛 ， 被誉

为 “三岛由纪夫转世 ”； 《一月物语 》
则是游离于现实和梦境之间的终极爱

情悲剧 ， 以拟古典笔法讲述东方式现

代幻想传奇。

“动静相宜”，促成人、书、
店的良好互动

除了人气爆棚的主会场 ， 今年上

海书展将设分会场 ， 如新华书店 （包

括 上 海 书 城 ） 、 大 众 书 局 、 博 库 书

城 、 西 西 弗 书 店 、 衡 山 和 集 、 言 几

又 、 钟 书 阁 、 吾 同 书 局等 17 家品牌

实体书店的 50 余家门店， 将承办部分

阅读活动。
“历届上海书展主会场都人声鼎

沸 ， 热闹非凡 。 但一些文化讲座和分

享会， 需要相对安静一些的环境。” 徐

炯说， 书展做了 “动静分隔”， 一些偏

静的阅读活动倾向于安排在实体书店。
在业内看来 ， 沪上实体书店正进一步

回暖 ， 尤其是一批各具特色的人气书

店 ， 集聚了具有创新意识的人才进入

行 业 ， 他 们 策 划 的 文 化 活 动 质 量 高 ，
颇具吸引力。

今年也是新华书店建店 80 周年 ，
在社科精品馆和 “向大师致敬 ” 等专

题图书展区 ， 上海新华传媒将展销大

数据技术筛选出的万种叫好又畅销的

近 期 图 书 。 实 体 书 店 下 一 步 怎 么 走 ？
中国实体书店创新发展年会将在书展

期间刮起 “头脑风暴”， 人们期待， 上

海书展唤起公众对实体书店的持续讨

论， 促成人、 书、 店形成良好互动。

博物馆文创开发升级，进入美丽新世界

“大英博物馆百物展：浓缩的世界史”文创产品销售额超过 300万元

近日，沪上最热门的展览莫过于正

在上海博物馆举行的“大英博物馆百物

展：浓缩的世界史”。该展不仅让市民甘

愿顶着烈日大排长龙前来观展，相关的

文创产品也销售火爆。 据透露，为了配

合此次展览，上海博物馆引进和开发了

160 多款文创产品。 自 6 月 29 日开幕

以来，这些文创产品的销售总额已超过

300 万元，创下上海博物馆有史以来特

展相关文创产品的销售新纪录。
“这是集中智慧、 开拓思路的结

果 。” 上海博物馆副馆长李峰 告 诉 记

者， 为一个特展推出如此规模的文化

创意产品， 这在上海博物馆还是首次。
丰富多彩的文创产品背后， 是上海博

物馆和近 10 家社会机构的通力合作。
而事实上 ， 博物馆文创产品的 开 发 ，
早已过了单打独斗的时代。

古埃及主题装饰品仅剩样品

在位于上海博物馆一楼的商店里，

“大英博物馆百物展” 相关的文创产品

被陈列在了显眼的位置 ， 磁性 相 框 、
胶带、 钥匙扣、 纹身贴、 T 恤、 书籍、
饼干、 巧克力……记者看到， 这些产

品覆盖了衣食住行各个方面， 且创意

十足。 比如， 一款变色 T 恤， 特殊涂

料处理过的面料能在紫外线照射下变

色。 当 T 恤图案颜色趋于饱和时， 就

是提醒你要赶快补涂防晒霜 。 变色 T
恤的图案有圣甲虫 & 玛特和布鲁斯之

眼两种可选， 至于图案的意思， 等参

观完特展， 谜底自然揭晓。 而常以展

翅的鸢鸟人形出现的女神伊西斯、 被

当作丰产和康复之神加以崇拜的猫头

人身芭丝特， 这两位女神的形象， 经

由高级西点师之手， 精心制作成口味

酥 松 纯 正 、 入 口 即 化 的 Q 版 曲 奇 饼

干 。 这款售价 38 元 的 饼 干 已 售 出 了

2000 多盒， 平均每两到三天需要补充

一批货源。 而以古埃及文明为主题的

钥匙扣、 饰品、 公仔早已脱销， 只剩

下样品。
为了满足观 众 的 需 求 ， 一 方 面 ，

上海博物馆积极与美国大都会博物馆、

德国柏林博物馆、 英国大英博物馆等

积极协调， 引进更为丰富的优质文创

产品； 另一方面， 该馆原创设计了一

批文创产品。 “比如这款帆布包， 结

合了第 101 件展 品 二 维 码 设 计 推 出 ，
今天上午才新鲜出炉， 为了让上面的

二维码能够扫描显示 ， 我们在 用 料 、
工 艺 以 及 制 作 程 序 上 作 了 多 次 的 尝

试。” 上海博物馆艺术品公司总经理胡

绪雯说。

上博文创已近万种

“此次推出的 160 多款文创产品

中， 有 50 余款是上海博物馆自主研发

的。 为此， 工作人员整整筹备了半年，
并引入了近 10 家社会机构参与合作。”
上海博物馆艺术品公司副总经理冯炜

以一款 “小小埃及人 ” 巧克力 为 例 ，
上海博物馆与一家食品公司通力合作，
花费了四个月时间， 修改了十几次设

计稿才最终完成。 “别看它个头不大，
从形象设计到颜色选择再到产品包装

都不易。”

据李峰透露， 上海博物馆的文创

产品开发起步较早， 1986 年至今已整

整 30 年。 从最初在博物馆内设立一个

柜台， 到目前拥有上博总店、 新天地

分店、 东方明珠专卖店、 浦东机场专

卖店以及淘宝网店， 该馆累计开发各

类文创产品近万种。
“在不断的 摸 索 中 ， 我 们 发 现 ，

博物馆文创产品的价值正被越来越多

的人关注， 它不仅可以创造经济效益，
还能延伸和拓展博物馆的文化传播和

社会教育功能， 让文物更亲民， 并成

为博物馆艺术的一部分。” 李峰告诉记

者， 尤其是自 2008 年实施免费开放以

来 ， 博物馆观众群发生了巨大 改 变 ，
文创产品的目标受众也从专业小众人

群走向寻常百姓。 引入时尚设计力量，
满足更加多元的文化需求， 显得十分

迫切。 而要想创作出更多亲民、 时尚

的文创产品， 单靠单个博物馆的力量

是不够的， 需要借助外界的力量。 未

来， 上海博物馆还将向符合授权资质

的企业、 商家提供 IP 资源， 共同传播

博物馆文化。

《权力的游戏》第七季收视创新高

今年 《权力的游戏》 第七季一改往

常，选择于夏季档在美国 HBO 电视网回

归，日前播出的第一集“龙石岛”引发收

视狂潮， 一举打破 HBO 首集收视率纪

录， 共吸引了全球约 1610 万名观众，与
第六季首播相比涨幅达到 50%，国内网

络评分也高达 9.7。

凛冬已至，北境永不遗忘

第一集无论是在制作水准， 叙事方

式还是在摄影后期特效方面都达到了电

影的水准。 英国《电讯报》认为：“经过 13
个月的漫长等待， 人们不禁怀疑这部历

史上最宏伟、 最血腥的电视剧是否还能

继续给我们带来惊喜，欣慰的是，答案是

肯定的。 确实， 首集各条故事线剧情饱

满，秉持着《权游》的犀利本色，开场十分

钟内便将剧中最令人切齿的佛雷家族全

族歼灭，令等待许久的剧迷们大呼过瘾。
美国影视杂志也表示：“第一集看完不禁

让人觉得，过去六季只是在为‘龙石岛’
做铺垫，因为真正的战争才刚刚开始。 ”
剧组主创人员开播前接受采访时也曾表

示这一季战争戏份比重会大幅增加，看

来凛冬已至，血色之路依然漫漫。
故事发展至第七季，“龙母” 丹妮莉

丝（艾米莉亚·克拉克饰）率军抵达了故

乡龙石岛，“小恶魔”提利昂（彼特·丁克

拉奇饰） 召集维斯特洛众领主欲复辟龙

家王朝。 “北境之王”琼恩（基特·哈灵顿

饰）则为得到岛上的龙晶抵御异鬼大军，
南上与其谈判。

几乎失去一切的瑟曦 （琳娜·海蒂

饰）正式宣布称王，然而初登王座便遭泰

克·奈斯托瑞斯（马克·加蒂斯饰）索要铁

金库的债务。面对多恩的艾拉莉亚（因迪

拉·瓦玛饰） 以及提利尔家族的封臣蓝

道·塔利 （詹姆斯·福克纳饰） 的双重威

胁 ，瑟曦不顾詹姆 （尼古拉·科斯特-瓦

尔道饰）的劝阻，与铁群岛国王攸伦·葛

雷乔伊（皮鲁·埃斯贝克饰）以联姻为诱

达成协议。 这一段中精美的战舰特效和

攸伦的流氓嘴脸都令观众印象深刻。
与此同时， 成为北境之王的雪诺与

北境各势力商讨未来战略， 其中雪诺与

珊莎的分歧开始明朗化， 前者依然推崇

宽恕和团结，后者则表现出赏罚分明、绝
不饶恕的态度。虽然雪诺暂时占了上风，
但小指头在一旁的冷笑和珊莎 要 哥 哥

“聪明一点”的对话，都为日后的隐患埋

下了伏笔。

第八季最终季只有六集，
但核心演员都在

虽然此前官方早已放出消息表示歌

手艾德·希兰将在第七季中客串，但谁也

没料到在第一集他便早早露脸。 在短短

的四分钟出镜时间内，艾德·希兰以兰尼

斯特士兵的身份吟唱着一首新歌缓缓登

场。不过观众似乎并不太买账，纷纷表示

这是第一集中最差劲的部分，《福布斯》
更称让艾德·希兰客串是一个错误，然而

“黄老板”热度难挡，首集播出后，艾德·
希兰直接登顶社交网站热搜榜。

第七季 《权游 》将从以往 的 十 集 缩

减到七集，不过随着铁王座的争夺趋近

白热化， 单集时长也将打破自身纪录。
据悉， 本季最终两回时长分别为 71 分

钟和 81 分钟， 超过第六季大结局的 68
分钟。

然而最令剧迷们惋惜的还是早前官

方确认第八季将是《权游》的最终季，并

且只会有六集， 也就是说目前整个系列

还有 12 集就将完结，制作人们也表示他

们将不会参与 HBO 后续关于该系列的

续集或者前传的制作工作。 剧集总监大

卫·贝尼奥夫接受采访时说道：“第八季是

时候跟观众说再见了，我最感谢的是在这

个系列中我们没有流失任何核心演员，这
部剧将我们紧紧地凝聚在了一起。 ”

艾德·希兰（左）在《权力的游戏》第七季首集中惊喜客串。 图为该片剧照。

博物馆开放IP资源成潮流
博物馆对外开放 IP 资源，引入全社会的力量开发

文创，在国内正成为一股潮流。 2016 年 3 月，国家博物
馆与阿里巴巴集团签订战略合作协议，通过“互联网+
馆藏 IP”的合作方式，联手打造“文创中国”平台。 这个平
台面向全国文博单位开放。 国家博物馆将自身及其他文
博机构的馆藏资源视作无形 IP 来打造， 由文博机构提
供馆藏文物 IP 授权，向专业设计师、投资者开放，构建一
个涵盖设计、生产、运营、全球销售的文创产品网络交易
平台。

2016 年 6 月，“文创中国”线下运营中心正式落户
上海自贸区，一支 275 人的经营管理团队随之成立，国
家博物馆率先在“文创中国”平台上线 400 个文物 IP。

2016 年 7 月，北京故宫博物院与腾讯达成战略合
作，双方在社交平台等方面进行合作，深度挖掘故宫的
IP 价值。

业内人士指出，这是大势所趋。对博物馆而言，借助
互联网和新技术平台，把其所拥有的优秀文化资源分享
给公众， 把它们的内涵用富有创意的方式普及开来，并
且培养更多热爱传统文化的青年人，是一大进步。 不过
目前仍然存在一些难题， 比如，IP 资源开放到何种程
度，对于不正当的开发利用该如何规范等。“大英博物馆百物展” 的文创产品制作精美， 引人注目。 本报记者 叶辰亮摄


