
随着互联网对日常生活的不断渗透，电
商已经成为人们生活中重要的购物渠道。 顺
应用户消费习惯的变迁趋势， 浦发信用卡携
手亿级消费平台———淘宝， 联合推出网购族
的专属信用卡———浦发淘宝会员联名信用
卡，以多样化的权益体验，不断满足消费者网
络购物的深层需求。

数据显示， 淘宝作为目前亚洲闻名的综
合购物网络平台，其中 淘宝移动客户端 2017
年月活跃用户已达 5.07 亿人， 为当前网购族
的首选购物平台之一。 笔者了解到，目前用户
通过手机淘宝成功申请浦发淘宝会员信用
卡， 首次消费后可即可获赠电影票两张；此
外，根据持卡人不同的淘宝会员等级，每月在
刷卡消费达标后， 均有机会获得 88 元或 188
元不等的刷卡金奖励，淘宝 APASS 会员的持
卡用户还有机会获得施华洛世奇移动电源等
高额奖品。 开卡就送电影票、 网购消费还能
“赚”一笔刷卡金，浦发淘宝会员卡此次推出
的配套权益，可谓直击网购族的消费痛点，甫
一上市便受到广泛好评。

据悉， 浦发淘宝会员信用卡的推出，已

不是浦发信用卡与淘宝的第一次碰撞。 在
2016 年， 浦发信用卡便与同为阿里旗下的
线上票务平台淘票票， 联合推出浦发淘票
票联名信用卡， 深度嵌入用户的线上购票
消费场景。 在此合作经验基础之上，浦发信
用卡通过对年轻客群消费习惯的深入分
析，创新性地将信用卡产品权益、用户淘宝
会员等级，以及消费行为进行有机融合，为
网购族推出专属信用卡， 让双方的合作以
及产品权益的迭代提升，再进一步。 据浦发
信用卡相关负责人介绍， 淘宝会员信用卡
是目前市场上首张与用户淘宝等级、 消费
行为深度结合的联名信用卡， 上线不到两
个月申请量就已突破 50 万份。

业内人士分析认为， 浦发信用卡与淘宝
通过集合双方平台优势资源， 将有助于信用
卡申请量的稳定增长， 而针对网购客群定向
推出的多项产品权益， 更是体现出对消费者
的直接回馈。 浦发信用卡此次的跨界合作是
信用卡业务与互联网公司联合创新的又一次
深入尝试，为实现消费者、银行与互联网公司
的三方共赢，创造了一个积极范本。

浦发携手淘宝推出首张联名信用卡 携手打造网购“消费利器”

辣 评

大英博物馆公布十年改建计划

将圆形阅览室改建为永久展厅、重新梳理馆内藏品

以往，参观者前往大英博物馆，不仅

会在馆内欣赏展品， 还会选择去博物馆

的圆形阅览室“朝圣”。 来到这间圆形的

阅览室， 参观者可以在历史名人用过的

椅子上坐坐，遥想当年卡尔·马克思在此

写作《资本论》的艰辛。不过，这样的场景

将在今后几年的时间内发生改变。近期，
大英博物馆公布了为期十年的 改 建 计

划， 其中就包括将圆形阅览室改建为永

久展厅，以便“更全面、更精彩”地展示馆

内藏品。
大英博物馆圆形阅览室原来属于大

英图书馆， 很多名人都曾是该阅览室的

常客，他们包括马克思、列宁、乔治·伯纳

德·肖、托马斯·哈代、鲁迪·吉卜林和奥

斯卡·王尔德。 1997 年，由于大英博物馆

过分拥挤， 大英图书馆从大英博物馆内

正式独立出来，搬迁至新馆。 2000 年整

修之后， 原属于大英图书馆的圆形阅览

室重新开放。
日前，大英博物馆馆长哈特维格·费

雪在博物馆年度回顾中公布了该计划的

早期细节。 他表示，2000 年阅览室重新

开放之后， 馆方一直在思考如何更好地

利用这个空间。此次，馆方计划在不影响

博物馆开放的前提下大规模调整展品，
而大部分的改建工作将会在圆形阅览室

内进行。
2007 年，为了举办“秦始皇兵马俑”

展览，圆形阅览室被临时改建为展厅。该
展览成为大英博物馆展览的票房黑马，
参观人数在大英博物馆的历史上排位第

二。有评论认为，将这个阅览室改建为展

示空间是这个展览的“神来之笔”。不过，
展览过后，圆形阅览室又恢复了原样。

哈特维格·费雪表示，圆形阅览室是

本计划的重中之重， 相信其完工后会让

观众赞叹不已。不过，阅览室内的藏书和

设施是否还能维持原状， 仍需进一步的

论证。除此之外，大英博物馆有待改进参

观体验的地方还有许多。展厅严重不足、
参观路线重复等问题都将在此次改建工

程中得到改善。比如，现在的博物馆内只

有两个小展厅被用来展览美洲的展品。
博物馆内关于这片大陆上灿烂文化的展

品还没有充分展示出来。 博物馆计划在

2017—2018 年间，开放三个全新的或重

新改建的展览馆。同时，大英博物馆还将

借此机会对馆藏进行一次彻底的梳理，
以便对这些藏品有更进一步更全面的深

入了解。
费雪坦承， 此次改建的初衷之一是

为 了 应 对 博 物 馆 参 观 人 数 的 下 降 。
2016—2017 年度，大英博物馆的参观人

次从 690 万下降到了620 万。 他强调，在
改建过程中，大英博物馆不会关门谢客。

■本报记者 徐璐明

■本报记者 李婷
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互联网知识付费产品“退烧”？
热门专栏打开率跌破20%，付费变免费———

近 期 ， 知 识 付 费 热 似 乎 “退 烧 ”
了。 去年 6 月， 《李翔商业内参》 在罗

振 宇 推 出 的 知 识 付 费 App “得 到 ” 上

线 ， 马云 、 雷军等人纷纷为其 背 书 站

台， 使得该专栏一度创造两周内收获超

过 5 万的付费用户， 换算成成交额过千

万元。 无奈高开低走， 今年 4 月专栏打

开率跌至 18%。 近日 ， 该栏目更 是 从

“商业内参” 转向为 “知识内参”， 标价

则是从 199 元每年直接变为免费。
有评论认为 ， 短短一 年 间 ， 价 格

和热度双双跳水， 暴露了 “知识付费”
目前的尴尬境地 。 而栏目标题 从 “商

业 ” 这个细分领域 ， 置换成更 广 义 的

“知 识 ”， 也 被 看 作 是 拉 低 专 业 门 槛 、
试图亲近普通人的尝试 。 业内 人 士 认

为 ， 被看作互联网 “风口 ” 的知 识 付

费模式 ， 一度用更为时髦 、 更 具 有 亲

和 力 和 趣 味 性 的 方 式 将 “专 业 知 识 ”
推送到普通大众面前。 然而与用户的蜜

月期一过， 互联网知识付费产品就面临

着将冲动型的粉丝消费 转 化 为 理 性 需

求的阵痛期。

昔日内容生产者的“诗与
远方”乱象不少

过去的一年里， 知识付费在整个互

联网迎来快速发展期。 分答、 知乎、 豆

瓣、 喜马拉雅 FM、 蜻蜓 FM、 小密圈、
新浪微博等多个平台都曾推出自己的付

费产品， 短则数秒的语音， 长则周期一

年， 定期更新的视频或长文， 都可以成

为变现的产品。 诺贝尔经济学奖得主、
钢琴家 、 知名演员 、 甚至是普 通 的 医

生 ， 只要对某一专业领域 “有话说 ”，

都能开课。 而在某平台， 关于写作的知

识付费项目就有 50 多项， 涉及非虚构

写作、 英文写作、 小说剧本创作、 公文

写作等各个方向。
经历一年的野蛮生长， 各个平台涌

入大量内容， 不断覆盖过去知识细分领

域的同时， 也暴露不少问题。 有人借知

识分享行推销产品之实： 有网友吐槽，
自己在某平台购买了美妆和美体课程，
看上去比较正规 ， 点进去才发 现 ， 没

说两句 ， 就开始了化妆品和健 身 用 品

的广告推销， “真感觉这个钱白花了，
但是又没有申诉的地方”。 而内容同质

化 ， 不仅出现在平台与 平 台 间 ， 分享

者也存在自我重 复 ， 有 分 享 者 在 冠 以

不同名称的两堂付费课内容中 ， 传 递

的信息重合度高达 40%。 涉 嫌 抄 袭 者

也浮出水面 ： 某 “网红 ” 外科 医 生 前

段时间突然回答了大量妇产科 、 皮 肤

科等专业问题 ， “跨界 ” 研究 无 可 厚

非， 可很快 有 网 友 发 现 他 的 有 些 回 答

涉嫌抄袭他人回答 ， 这位医生 随 后 承

认 ， 自己与专业医生和网 友 组 成 了团

队 ， 专 业 之 外 的 问 题 属 于 “ 集 体 创

作 ” 。 这 样 的 做 法 ， 难 免 让 网 友 质 疑

“圈钱”。
由于某些平台有付费 “围观”， 提

问者与回答者都获利的机制， 一些 “提
问托” 也应运而生： 有爆料称， 提问团

队与回答者合作， 团队寻找抓人眼球的

话题， 从围观者的付费中获益， 并从中

抽取一部分作为佣金返还给回答者。
而在诞生之初， 知识付费一度寄托

着互联网内容生产者的 “诗与远方 ”。
其改变过去依靠植入广告、 自愿打赏的

模式， 而直接为内容本身明码标价， 实

现了分享者真正 “凭手艺吃饭”。 而对

于用户来说， 省去了在信息海洋搜索和

提炼的过程， 为知识 “交学费” 的压力，
也变成了学习的动力。 而如今， 这些问题

的出现 ， 稀释了新兴领域发展初期靠 用

户数目积累的巨大红利 ， 快速透支了公

众的好奇心和消费热情。 有数据显示， 热

门内容的关注度普遍下降 。 曾创下 4000
万 元 销 售 额 的 马 东 团 队 的 《好 好 说 话 》
播放率也从一度长期稳定的 30%跌落至

如今的 10%。

眼下知识市场的硬通货不
是 “知识”

盘点过去卖座的内容， 会发现其作者

往往是自带粉丝入局的。 有专业背景的光

环吸引新用户， 更不缺为作者个人埋单的

“追星族”。 比如马东团队 《好好说话》 背

靠 热 播 网 络 综 艺 ； 高 晓 松 依 靠 《晓 说 》
《晓松奇谈》 等节目从音乐人转型为 “文

化评论人”； 而罗永浩、 徐小平等商人

更有着传奇的人生经历……在不少业界

人士看来， 用户对这些人的认同， 超过

对信息本身的渴望。 所以与其说是知识

变现的阶段性胜利， 不如说是品牌变现

的成功个案。
这样的所谓知识付费， 也并非用户

的消费刚需。 一时的热度更像是粉丝经

济中冲动型消费的结果。 蜻蜓 FM 副总

裁郭嘉也意识到：“被市场带动的第一拨

尝鲜者被 IP 所吸引， 泡沫回落后， 市

场趋于理性， 消费者希望找到性价比更

高、 可提供价值的产品。”
而为知识标价的做法， 也遭到反对

的声音。 有评论人认为， 知识具有传播

和分享的属性 ， 其目的是让更 多 人 受

益， 而不是成为少数人赚钱的工具。
有人总结出 所 谓 知 识 付 费 的 “爆

款” 关键要素： 普适、 痛点、 易用、 名

人、 促销、 包装、 心理。 功利化的内容

带来的是功利化的消费， 消耗的是用户

的信任———“上当” 一次， 还会有第二

次吗？ 面对内容水化、 用户收听不满意

等问题， “知乎 LIVE” 推出了类似淘

宝商品的 “七天无理由退款”， 希望抑

制劣质内容泛滥的趋势 。 在塑 造 “知

识网红”、 急于变现的过程中， 不要让

“知识付费” 变成纯粹的冲动型消费的

商品。

让“上海的声音”传播更广更远

第三届上海（浦东）沪剧艺术节下周开幕

本报讯 （记者黄启哲）第三届上海

（浦东） 沪剧艺术节将于 20 日在上海梅

赛德斯—奔驰文化中心开幕。 为期八天

的艺术节中， 将有千余名来自全市沪剧

专业、民营院团，以及苏州、无锡、常州、
南京等地的沪剧团队和沙龙演员， 为观

众奉上 20 多台演出活动，让“上海的声

音”强势发声。
上海沪剧艺 术 节 到 今 年 走 到 第 三

届，如何让“上海的声音”传播更广更远，
让更多市民参与进来， 成为艺术节努力

的方向。 因而“公益”成为今年艺术节的

关键词。艺术节小分队将深入到南汇、川
沙 、祝桥 、南码头 、曹路 、周浦 、新场 、惠

南、老港、泥城等地的基层社区、乡镇养

老院和文化中心，为市民演出《心有泪千

行》《槐花泪》《情与法》 等大戏专场以及

折子戏。与此同时，上海慈善基金将与沪

剧节联手举办“沪剧节义工日”活动，将

沪剧人的爱心带到杨浦区、 虹口区的慈

善机构。 浦东新区还特别安排沪剧名家

走进普通家庭，与沪剧迷交流互动。其中

有一户就让上海沪剧院院长茅善玉充满

期待：“家里祖孙三代居然都发自内心地

喜欢沪剧、传唱沪剧，这样以家庭为小单

位让上海本土的声音流传下去， 实在让

人欣喜。”北京大学的学生也被勾起了好

奇心。大学里多次参与沪剧演出和讲座，

让他们对这个南方剧种有了兴趣， 特别

利用暑假时间 “申请” 和演员一起 “深
扎”，到最基层的观众之中感受地方戏曲

的魅力。
成长于田间地头的 “上海声音”，不

仅要回到基层百姓中“寻根”，也要站上

当代舞台自信展示。 在上两届艺术节沪

剧人“明星红毯秀”之后，今年开闭幕式

还进驻梅赛德斯—奔驰文化中心音乐俱

乐部和源深体育中心两个体育场馆。 茅

善玉说：“从前只在体育馆看流行歌手的

演唱会， 如今沪剧演员和戏迷也可以过

一把场馆瘾！ ”能有这样的底气，源自于

作为沪剧诞生地之一的浦东的 沪 剧 情

结： 开幕式 600 余张票开票当天便已告

罄；闭幕式上 ，参演人员有望超过 4000
人。据本届沪剧艺术节总导演汪灏介绍，
今年适逢沪剧表演艺术家、“申曲皇后”
王雅琴诞辰 100 周年， 著名沪剧表演艺

术家、沪剧“王派”创始人王盘声逝世一

周年，开幕式以“向大师致敬”为开篇，通
过经典唱段回顾两位艺术家对剧种革新

和发展做出的贡献。闭幕式上，专业演员

们将与全市各区沪剧沙龙的沪 剧 爱 好

者、大学生代表组成 4000 余人的演出团

队，共唱《芦荡火种·伤员颂》《江姐·红梅

赞》《朵朵红云·永远跟党走》等沪剧经典

红色曲目。

■本报记者 黄启哲

文化 广告

忘记周星驰，才能成就“绝世高手”
王彦

《绝 世 高 手 》 上 映 了 。 近 一 周

来， 这部被称作 “周星驰后最正宗无

厘头喜剧” 的作品， 票房不俗、 争议

不少。 给出五星好评的人认为， 该片

不但能把周星驰的喜剧功夫架势学到

八成， 搞笑功夫也基本到了 “出师”
水准， 实属不易。 叫人玩味的是， 给

差评的论点也从周星驰电影出发， 认

为此片只是部事先张扬的模仿之作，
“像到没有自己”。

成也周星驰， 败也周星驰， 一切

要从该片导演卢正雨的事业线说起。
卢正雨， 艺名卢小鱼， 但 “周星

驰资深重度粉丝” 才是他更贴切的身

份标签。 因为喜欢， 所以模仿， 他曾

凭借网络短片 《绝世高手》 《嘻哈四

重奏》 等成功引起偶像注意， 后进入

周星驰的创作 团 队 ， 为 《西 游 降 魔

篇 》 《美人鱼 》 剧 本 贡 献 了 部 分 桥

段。 就这样， 卢正雨一路朝着偶像靠

近， 直到今夏拿出了自己电影长片的

处女作。 从某种程度而言， 无厘头喜

剧其实是个人化的武林绝活。 周星驰

之后， 少有公认的成功者。 所以， 人

们对卢正雨及其新作， 多少是满怀期

待的。
新片的主线不复杂———一个先天

没知觉、无可救药的小混混，替黑心美

食集团效力，冒充食神。此时该集团正

要铲平唯一一个未收入势力范围的区

域“堕落街”。这条街虽卧虎藏龙，但可

惜悉数败于黑 心 集 团 请 来 的 高 人 之

手。 最终， 小混混良心发现且神功附

体，打败高人，伸张了正义———小人物

觉醒为大英雄，这很“功夫”；男主角爱

上了自以为两个世界的人， 这很 “食
神”。 更不消提“堕落街”仿佛“猪笼城

寨”的翻版，食神对决让人恍惚走错了

片场。难怪前赴后继的观众得出结论：
这是部《功夫》+《食神》的新编。

“太像周星驰”究竟能否等同于成

功， 不妨看看网上被讨论最多的几处笑

点。 譬如老牌歌唱家魏金栋饰演的公园

晨练大叔， 那曲一咏三叹的 《说句心里

话》已成该片抹不去的“魔音”；譬如蔡国

庆饰演的黑心美食集团老板， 上一秒还

是张口就唱《365 个祝福》和《同一首歌》
的暖男， 下一秒就变脸为把自己童年玩

具泡在防腐剂里的“变态”大反派，反差

式喜感叫人过目难忘； 就连片尾只出现

几秒的“老干妈”辣椒酱，也凭恰到好处

的亲切博得不少好感。
同样出彩的还有陈冲与范伟的副线

故事。他俩在片中饰演汤姆和杰瑞，借动

画片 《猫和老鼠》 里欢喜冤家的名字设

定，讲一个类似《射雕英雄传》里周伯通

和瑛姑的故事。 范伟的杰瑞是看似顽劣

实则情深的老顽童， 陈冲的汤姆则是为

爱所困、横生戾气的一代大师。汤姆放出

消息，让全世界的厨师寻找食神秘籍，终
极目的是想让杰瑞来找她； 杰瑞在网上

寻找秘籍的买主，也是希望汤姆能现身。
爱了一辈子，等了一辈子，此处无爆笑，
但动了人心。

粗粗算来，《绝世高手》 广受好评的

亮点都出在配角身上， 都与周星驰无

绝对关联。
再回头看看卢正雨得以进入其偶

像视野的网络短剧《绝世高手》，有无

厘头的笑料，有拼贴戏仿的片段，但凭

借最后五分之一处的大反转成功打响

了自己“喜剧+悬疑”的品牌。 由此说

来，抛开了个性化品牌，是《绝世高手》
的一大败笔。

卢 正 雨 想 做 无 厘 头 的 “绝 世 高

手”，他有才华也有底子。但前提是，不
做周星驰第二。

博物馆里过夏令营，会是怎样的感受

在博物馆 、 音乐厅等 艺 术 场 馆 里

过夏令营， 会是怎样的感受？ 近年来，
借助艺术场馆丰厚的文化资源 ， 沪上

各类艺术夏令营层出不穷 。 上海博物

馆近日也开出了该馆有史以来的首个

暑期夏令营 ， 向小学员们开放千万种

馆藏 “家底”， 邀请有幼教经验的专家

给孩子们带来权威生动的艺术启蒙课。

以丰厚资源助力儿童教育

上海博物馆教育部主 任 陈 曾 路 告

诉记者， 上海博物馆开出暑期夏令营，
是在回应市场的需求 。 “国内亲子教

育总量虽多 ， 但优质资源少 、 缺乏专

业的有公信力的品牌 。 在这方面 ， 美

术 馆 、 博 物 馆 有 着 不 可 替 代 的 优 势 ，
也有责任做好导向。”

事实上 ， 以丰厚的文 化 资 源 助 力

儿童教育 ， 正成为沪上艺术场馆的自

觉。 这些天， 在上海当代艺术博物馆，
以建筑为主题的艺术夏令营令孩子们

兴致盎然 。 这场别开生面的活动邀请

了来自不同地区的建筑事务所 、 工作

室团队参与策划和组织 ， 以该馆当前

正在展出的 “伊东丰雄 曲水流思” 展

览为出发点 ， 通过整整四天的乐高积

木搭建活动， 汇聚了天马行空的创意，
让大家在充满趣味的乐高世界中堆砌

出梦想中的城市。 针对 7 岁至 12 岁小

朋友开设的 2017 上海音乐厅少儿艺术

创意夏令营 ， 近日也已开营 。 主办方

特 地 从 美 国 请 来 儿 童 音 乐 教 育 专 家 ，

七天的时间里， 孩子们从零开始， 在玩

乐互动中掌握变幻莫测的音乐元素———
节奏技巧、 旋律创作、 嘻哈唱跳等。 而

上海保利大剧院童声合唱团夏令营将于

7 月 19 日至 7 月 22 日推出， 让孩子快

乐接受音乐……

在潜移默化中提升人文素养

“嘿！ 哈！” 昨天上午 9 点， 20 多

名小学员准点聚集在上海博物馆北门的

下沉式广场， 以一门功夫课开始了他们

第七天的课程。 上海博物馆的暑期夏令

营共分四期， 每期 10 天。 在这 10 天的

课程设计里， 不仅有功夫课、 诗词课、
书法课、 国画课， 还能跟着老师去展厅

里上课 ， 把博物馆里的青铜馆 、 雕 塑

馆 、 家具馆 、 货币馆 、 印章馆 、 书 法

馆 、 绘画馆 、 少数民族馆等挨 个 逛 个

遍， 每天不重样。 孩子们还可根据自己

的喜好参加博物馆特色系列课程， 比如

《中国色彩设计师》 《孔子和他的时代》
《小小策展人》 等。

“博物馆里的夏令营， 感觉特别有

意义！” 把女儿送来上海博物馆的周晓

蓉说， 上海博物馆的设施虽普通， 但授

课的老师都是文博、 亲子教育方面的专

家， 阵容绝对豪华！ 而且， 这里的课程

浓缩了上海博物馆资源的精华， 给孩子

带来通识教育， 在潜移默化中提升了孩

子的人文素养， 这是其他夏令营无法提

供的。
8 岁的刘博宇从小在德国读书， 当

父母得知上海博物馆 开 出 夏 令 营 的 消

息， 果断在网上报了名， 并趁着暑假打

飞的把刘博宇送到了上海。 而小家伙对

父母的安排很是满意，他说，他最喜欢在

展厅里上课了，不懂可以随时问老师。
这不， 在雕塑馆一堂名为 “佛陀的

微笑 ” 的课程上 ， 被 小 朋 友 亲 切 称 为

“郭爷爷” 的上海博物馆研究员郭青生

就被孩子们团团围住， 问个不停。 “郭
爷爷 ， 这个雕塑是男的还是女的啊 ？”
“郭爷爷， 这个弹琴的人为什么闭着眼

睛呢？” 面对孩子们抛来的稀奇古怪的

问题， “郭爷爷” 一个一个耐心地回答

着。 他告诉记者， 这次体验课的主要目

的是带领孩子们领略雕塑之美， 从每一

处刀法，每一处捏制之中体会匠心，告诉

他们中国雕塑艺术的伟大。“中国文化博

大精深、魅力无穷，只要讲解得当，转换

为孩子们听得懂的语言和思维方式，孩

子们是听得进去的！ ”郭青生说。 记者在

现场看到， 为了让个子比较小的小朋友

看清展品，“郭爷爷” 还会轮流把他们抱

在手中进行讲解。而一堂课下来，可以从

孩子们的眼睛里读出惊喜与收获。
不过也有专家提醒， 艺术场馆内的

夏令营课程难度相对 较 高 ， 家 长 应 该

“有准备” 地报名， 以便更好地学习和

享受艺术知识。

小朋友在“郭爷爷”的指导下，欣赏上博展厅内的雕塑。 本报记者 叶辰亮摄

卢正雨把周星驰的范式学了个八分像，但最受好评的几处亮点并非来自周氏无厘头，反而是带点个人化的原创元

素。 图为影片《绝世高手》中造型百变的范伟。


