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套上资本“紧箍”，经典IP面临怎样的挑战
西游题材五年贡献五部票房大热作品，定档影片排到了2019年———《悟空传》 将于下周上映。 又是一

部西游题材的电影。 值得期待的是， 影

片故事跳开取经之路， 回到花果山讲美

猴王； 而同名原著小说在网络上也有不

错口碑。 不过也有些因素让观众走进电

影院的步子犹豫下来： 导演郭子健和周

星驰联合执导的上一部 《西游降魔篇》
主要以视觉奇观取胜； 而翻看他的作品

表 ， 和 周 星 驰 合 作 的 下 一 部 《西 游 列

国》 已排到了 2019 年。
《西 游 降 魔 篇 》 《西 游 伏 妖 篇 》

《西游记之大闹天宫》 《西游记之孙悟

空三打白骨精 》 《大话西游 3》， 数不

清的 “已完成” 争议不绝于耳； 《西游

记女儿国》 《西游列国》 《西游记之女

儿国奇孕记》， 一大波 “定档片” 等待

上映； 《齐天大圣之真假美猴王》 《西
游记之真假美猴王》， 排着队的 “未完

成” 跃跃欲试。
近些年 “西游记” 已成为国产电影

第一 IP， 缔造不少票房奇观， 贡献不少

行业话题。 也正因如此， 其成为了资本

狂热下注 、 暴力开发的 主 要 对 象 。 眼

下 仅 仅 讲 述 “女 儿 国 ” 这 一 章 节 的 ，
就 有 三 四 部 影 片 计 划 上 映 ， 甚 至 有 可

能 同 档 期 竞 争 。 反 复 在 银 幕 上 演 的 西

行 之 路 ， 在 资 本 干 涉 下 ， 究 竟 是 取 艺

术的 “真经”， 还是票房的 “真金”， 值

得创作者警惕———缺乏文化关照的肆意

涂 抹 改 编 ， 经 典 也 难 免 沦 为 被 刷 爆 的

“IP 信用卡”。

经典名著何时成了被刷
爆的“影视信用卡”

《西游记》 成为影视超级 IP， 有其

历史渊源。
中国第一部西游题材影片 《孙行者

大战金钱豹》 诞生于 1926 年 ， 由天一

电 影 公 司 出 品 、 胡 蝶 主 演 。 同 年 拍 摄

的 ， 还 有 上 海 影 戏 公 司 出 品 的 《盘 丝

洞》， 于 1927 年 2 月公映， 可以说是当

年春节档最热门的影片。 上世纪 60 年

代， 上海美术电影制片厂推出彩色动画

片 《大闹天宫》， 成为几代人的童年美

好记忆 。 1986 年 ， 六小龄童主演的 电

视剧版 《西游记》 至今仍在电视台暑期

档播出。 而到了 1994 年， 周星驰主演、
刘镇伟执导的两部 《大话西游》， 开启

了影视剧对 《西游记》 创意改编之路，
被 “80 后 ” “90 后 ” 一 代 重 新 打 捞 ，
时 隔 20 多 年 重 映 仍 受 追 捧 。 可 以 说 ，
在中国电影百年之路的每个阶段， 都有

西游记的身影。
然而近些年， 对于 《西游记》 这座

富矿， 电影人的开采方式和成品似乎不

尽如人意。 《西游降魔篇》 里夸张的视

觉效果在 《西游伏妖篇》 进一步放大，
如果说前者尚靠演员演技与主题突破把

口碑扳回一点， 那么续篇一众演技僵硬

尴尬的青年演员， 让评分直接掉到不及

格 。 导 演 刘 镇 伟 仅 凭 一 部 《大 话 西 游

3》 就将 20 多年前 “月光宝盒” 的美好

回忆透支了大半。 哪怕是巩俐、 郭富城

专业水准的演技， 也拯救不了 《西游记

之大闹天宫》 《西游记之孙悟空三打白

骨精》 经不起推敲的台词和游戏般的视

觉效果。
经典名著当然值得后人不断开掘和

反复诠释， 然而前提是创作者充分读懂

经典， 并尊重传统和历史。 更何况一鼓

作气， 再而衰， 三而竭。 纵使故事再家

喻户晓， 内容丰富， 意涵深远， 也经不

起创作者密集到近乎疯狂的开采， 还有

缺乏文化关照的肆意涂抹改编， 令其成

为被刷爆的 “影视信用卡”。
今年 《西游伏妖篇》 映期， 有记者

替失望的观众向周星驰 “传话”： “那

些年欠周星 驰 的 电 影 票 已 经 还 清 了 。”
周星驰回应十分坦诚： “江郎才尽是真

的， 不是开玩笑。”

资本步步 “紧逼”， IP 光
环褪尽

既然在西游母题中， “周星驰们 ”
饱受创意折磨， 为何又一路高歌猛进？

来看一组数字 。 2013 年 春 节 档 冠

军 《西游降魔篇》， 总票房 12.48 亿元。
2014 年春节档冠军 《西游记之大闹 天

宫》， 总票房 10.46 亿元 。 2015 年暑期

档 季 军 动 画 电 影 《 西 游 记 之 大 圣 归

来 》， 总 票 房 9.54 亿 元 。 2016 年 春 节

档 亚 军 《 西 游 记 之 孙 悟 空 三 打 白 骨

精》， 总票房 12.01 亿元， 2017 年春节

档 冠 军 《西 游 伏 妖 篇 》， 总 票 房 16.56
亿元。

不难发现， 近 5 年的 “票房双峰 ”
春节档和暑期档， “西游记” 都创下不

俗成绩。 而值得玩味的还有， 除了高口

碑动画电影 《西游记之大圣归来》 外，
其他四部分属比高集团和星皓影业。 而

这两家公司在西游题材的拍摄上， 仿佛

你追我赶。 前有星皓影业宣布计划投资

35 亿元拍摄 8 部 《西游记》 系列影片。
而比高背后的周星驰， 更是从早先四五

年拍一部影片的节奏， 提速至现在的五

年三部。
周星驰的加速点， 正是 《西游降魔

篇》。 2012 年， “文化中国传播” 在该

片制作后期半路杀出 ， 以 3800 万元溢

价 20%拿下该片三成的项目股权， 甚至

一度宣布与周星驰签下七年五部电影的

合约。 产出高压之下， 就有了近年霸占

春节档的 “周星驰出品”。 有分析人士

指出， 近年比高集团徘徊在亏损困境之

中 ， 电 影 业 务 是 几 乎 唯 一 的 业 务 增 长

点。 所以， 因 “文化中国传播” 易主而

刚 刚 摆 脱 “七 年 五 部 ” 卖 身 契 的 周 星

驰， 再度戴上资本的 “紧箍”： 去年底，
他通过子公司股权套现 13 亿元， 条件

是———他未来所有影视剧作品， 收购公

司都有 20%的投资权。 资本裹挟之下，
高产是唯一出路， 缺乏沉淀积累， 其艺

术质量可想而知， 感慨 “江郎才尽” 也

是自然。
同样因续作褪去光环的， 还有导演

刘镇伟 。 20 多年前 ， 《大话西游 》 在

当年的香港地区市场铩羽而归， 却意外

成为不少人的电影记忆。 而如今有了过

亿元的投资推着他拍续集， 却在资本市

场里不停变换合作公司的过程中， 感慨

于拍戏走心的人越来越少。
可 以 肯 定 的 是 ， 资 本 的 “紧 箍 ”

下， 对西游记 IP 的包装 “套路 ” 还将

继续 。 “经典名著+魔幻风格+一 线 大

牌” 的西游故事， 还将在接下来的热门

档期挨个与观众见面， 只是， 缺乏创意

和艺术含金量的电影还会走多远， 观众

的每一张电影票， 都会是答案。

■本报记者 黄启哲

50多幅作品展现
鲜为人知的一面

保罗·塞尚肖像画大展

作为印象派到立体主义派之间的

重要画家， 保罗·塞尚向来以静物画

和风景画为世人所熟知， 但他同时也

是一位出色的肖像画家。 近日， 被欧

洲媒体称为 “一生只有一次机会” 的

保罗·塞尚大展正在法国巴黎奥赛美

术馆举行 。 与 以 往 的 塞 尚 展 不 同 的

是 ， 此次画展聚 焦 塞 尚 的 肖 像 画 作

品， 并将在伦敦和华盛顿巡展。
保罗·塞尚毕生创作的肖像画大

概有 200 幅左右， 其中包括 26 幅自

画像以及 29 幅为其妻子奥尔丹斯·菲

格·塞尚所绘的肖像。 此次英国国家

肖像美术馆与华盛顿国家美术馆、 巴

黎奥赛美术馆合作的大展， 汇集了来

自全球多家博 物 馆 和 私 人 收 藏 者 的

50 多幅塞尚肖像画作 ， 占据了塞尚

所有肖像画作的四分之一。
作为现代艺术的先驱， 塞尚的风

格深刻影响了立体派、 野兽派和多个

先锋画派，毕加索就曾评价他为“我们

共同的父亲”。 位于伦敦的英国国家肖

像美术馆馆长尼古拉斯·库利南此前接

受外媒采访时表示，迄今为止，塞尚的

肖像画作品的艺术价值被严重低估了。
“因此， 我们此次联合多家博物馆举办

这次展览，展现的正是塞尚最私人、也

是最能展示其个性的绘画作品展。”
塞尚一生的作品并不多， 肖像画

更少， 他极力寻求创造一种稳定、 坚

实、 永恒的艺术形象。 坊间流传着这

样的故事， 他常在画面构图上苦心经

营， 因此静物画中的水果常常会被摆

放到缩水、 腐烂的程度， 模特也因为

长时间地保持一种姿势而苦不堪言。
他要求模特一丝也不能动， 否则很可

能遭到呵斥 : “谁叫你动 ？ 苹果能动

吗？” 以至于除了自己的夫人外， 很

少有人喜欢给他作模特。
塞尚所作的夫人肖像跨越了 20

年的时间， 在每一幅作品中， 她都坐

在相同的浅蓝色房间里， 穿着长袖系

腰带的长裙。 本次展览展出的 《坐在

黄椅子上的塞尚夫人肖像》 完成的时

间是 1888 年至 1890 年， 属于塞尚艺

术生涯后期的作品。 在画中， 塞尚夫

人的形态平稳安静， 但同时又像悬浮

在空中一样轻盈。 这种安详与活力、
稳定与轻巧自由之间的奇妙结合， 完

美体现了塞尚的艺术追求。
而另一幅塞尚在 18 世纪 60 年代

所作的僧侣肖像画中， 整个画面呈现

出单纯的灰与灰白， 显示出一种饱经

沧桑的粗糙感。 颜料在调色刀和画刷

的共同作用下， 在画布上形成了犹如

水泥一般坚硬、 粗糙的质感， 裂纹在

画面中若隐若现。 除此之外， 《戴礼

帽的自画像》 可以说， 这些以时间为

序展出的塞尚肖像画作品， 展现的不

仅是其艺术风格的变化， 更是他对人

物共性与个性的表达。
据悉， 此次展览将于 9 月 24 日

结束在奥赛美术馆的展出， 之后将前

往英国国家肖像美术馆以及位于华盛

顿的美国国家美术馆举行。

上海自主研发网游收入占全国36%在昨天举行的“2017 上海游戏精英

峰会”上，“上海网络游戏出版申报服务

平台”正式启动，并提出将着力解决小微

游戏企业申报游戏版号困难等问题。
会上发布的 《2016 中国游戏产业

报告 》 显示 ， 上海在自主研发网络游

戏产品方面处于全国游戏产业的前列。
2016 年上海自主研发网络游戏销售收

入约为 427.4 亿元， 约占国内自主研发

网络 游 戏 销 售 收 入 的 36.1%， 是 全 国

自研游戏地区中的佼佼者 。 同时 ， 经

上海市新闻出版局报送的自主研发网

络游戏产品数量为 1251 款， 占全年上

海网络游戏报送总数的 92.3%。
由 华 东 师 范 大 学 出 版 社 开 发 的

“上海网络游戏出版申报服务平台” 得

到了上海新闻出版局的大力支持 ， 该

平台将致力于支持小微游戏企业 ， 特

别是解决游戏版号申报困难的瓶颈问

题。 上海市新闻出版局相关领导表示，
上海作为中国网络游戏的发源地以及

“国产网络游戏属地管理试点工作” 的

先行之地 ， 将坚持为广大网络游戏企

业和创业者提供优质 、 透明的行政服

务， 营造公平的发展环境。
昨天下午， 完美世界、 盛大游戏、

昆仑万维 、 米哈游 、 联众国际 、 哔哩

哔哩 、 智明星通 、 莉莉丝游戏 、 游族

网络等多家游戏企业的负责人 、 高管

参与了本次峰会 ， 包括 “新时期下移

动游戏的竞争格局 ” “海外市场能否

成为中国游戏产业持续增长的主要推

动力 ” 以及 “新阶段各厂商的布局思

路” 等主题的演讲和论坛 ， 根据当前

的国内游戏市场情况以及针对游戏出

口海外和游戏新阶段布局等方面发表

了自己的看法。
近些年 ， 国内游戏产业虽然在产

值上一直保持着良好的发展势头 ， 超

过 美 国 成 为 了 世 界 最 大 的 游 戏 市 场 ，
但随着市场份额的不断扩大 ， 增加速

度 开 始 呈 现 疲 态 。 《 报 告 》 显 示 ，
2016 年全国游戏市场销售收入和 2016
年上海网络游戏销售收入两项数据的

增长速度已明显放缓 。 如何在确保网

络游戏内容安全健康 ， 提升游戏品质

的情况下 ， 找到产业发展的突破口和

新动力也是本次峰会的讨论重点之一。
此外，本市所有承担网络游戏出版

申报服务的出版机构都在会上签署了

《诚信服务、自律经营承诺公约 》，共同

承诺以规范、透明、便捷、高效的服务进

一步营造更好的产业发展氛围。

■本报实习生 王筱丽

无声电影 《孙行者大战金钱豹》
（1926 年）

这是中国第一部西游题材的影片，由胡蝶、金玉如、金世
侯等主演。邵氏兄弟电影公司的创始人邵逸夫担任摄影，而他
的哥哥邵醉翁则担任导演。 遗憾的是，影片胶片如今已遗失，
无法看到当年如何表现这部奇幻作品。

彩色动画片 《大闹天宫》
（1961 年至 1964 年）

作为中国经典美术动画片之一，彩色动画片《大闹天宫》
是上海美术电影制片厂制作推出的。 其中孙悟空形象将戏曲
作品中美猴王的脸谱运用其中，极具民族特色，深入人心。

电视剧 《西游记》
（1986 年）

1986 年播出的电视剧版 《西游记》 伴随了几代人的寒
暑假。 剧中， 孙悟空的饰演者六小龄童， 将戏曲猴戏的程式
融入表演， 使猴的生物性、 神话的传奇性、 人的社会性三者
合一， 影响了后续影视作品中对孙悟空形象的塑造。

“西游”回眸

近年， 《西游记》 无疑成为影视界最受追捧的题材， 下周， 又一部西游题材影片 《悟空传》
将上映。 图为该片海报。

细节砌出真实质感和奇幻时刻
在昨天召开的聚焦中国动画电影论坛现场，海外一线动画人纷纷支招

“我常看到中国动画片里的人物这

样走路。 ”美国的迪士尼动画人马克·汉

德勒如木偶一般关节僵硬地在演讲台

上走了两步，听众席里爆出一片笑声。
这一幕发生在昨天召开的中国国

际 动 漫 游 戏 博 览 会 （CCG EXPO）高 峰

论坛现场，汉德勒的表演可不是拿中国

动画片开涮，以博君一笑 ，他想借此说

说高速发展的中国动画市场还缺点啥。
在他看来，让每一个动画人物 “像真人

一样好好走路”，是对制作精度的呼唤，
也是为了传达这样一个创作理念———
好的动画作品需要创造一个让人信服

的平行世界。
在汉德勒的起头下，这场聚焦中国

动画电影的论坛成了一个国际经验分

享会，不少海内外动画人纷纷从自身的

经验出发，为中国动画电影把脉。

64 种野生动物的皮毛在
阳光下有不一样的质感

“有些动画人觉得配角不用做得很

精致，一些‘群众演员’往往长着一样的

面孔，运动起来也不符合正常人体工程

学，一看就是随便建了个模。 ”说起中国

动画的问题，“真实的失范”成了汉德勒

首当其冲想到的话题。 “要知道，动画片

不只是动起来就完事了，尽力创造一个

真实而又完整的想象世界才能真正打

动观众。 ”
真实的质感到底有多重要？ 汉德勒

拿在中国斩获 15.3 亿元票房的动画电

影《疯狂动物城》为例。 为了创作这部动

画作品， 主创团队特地前往肯尼亚，对

野生动物的外貌特点、日常习性以及生

活环境进行了细致专业的调研。 而在片

中出现的 64 种野生动物里， 几乎每一

个动画形象的皮毛都是根据真实动物

原型精心打造而成。 “我们也可以不去

创作那么多毛发版本，简单地加一下效

果也能很有质感 ， 干嘛要花这样的工

夫？ 因为动画人知道，当大场面到来时，
只有每一只小动物的皮毛在阳光散发

出不一样的质感，他们动起来时毛发呈

现完全不一样的律动感，观众才能真正

‘进入’动画人创造的动物城里，打从心

底认同，并发出‘哇’的赞叹 。 ”汉德勒

说，愈发庞大的动画市场更需要精品意

识，而精品给观众的感觉不应该是这样

不错，而应是惊喜连连。
当我们惊讶于一些动画作品中天

马行空的想象力时，却往往忽略了这样

一个事实———真正打动人心，托起想象

之翼的是那些动人的真实质感。 宫崎骏

的《千与千寻》充满了鲜活的想象与华

丽的场面，但让观众“入戏”的却是其中

的细节呈现。 其中一幕，小千寻急着穿

鞋跑开，宫崎骏并没有让千寻简单地将

脚套进鞋里就跑，而是让她在拉好鞋跟

后，很自然地又用脚跟与脚尖分别点了

点地面好让鞋子更为合脚 ， 再一路跑

开。 这个细节被迪士尼动画人赞为“奇

幻时刻”， 正是这样一个个充满生活逻

辑的瞬间才让观众在千寻身上看到了

自己，看到了同伴。

做强产业需要有长远的
布局意识

动漫产业被誉为 21 世纪最具创意

的朝阳产业。 由 CCG EXPO 最新发布

的行业数据显示，2016 年中国动漫总产

值达到 1200 亿元，2014 年我国核心二

次元用户规模就已经达到 4984 万人，而
随着动漫 IP 化运营日益显著，动画电影

不断渗透， 动漫用户的规模还在不断增

大。 面对中国动画产业巨大的市场潜力

与“不差钱”的市场前景，日本动画人从

产业布局的角度为中国动画产业支招。
日本动画人御木基宏是漫画《东京

爱情故事》的编辑 ，也是促成这部漫画

被改编成经典日剧的推手之一。 在他看

来这部纯爱日剧的成功除了精良的制

作与动人的情节外，也与动画人的全局

意识有关。 御木基宏透露，漫画《东京爱

情故事》连载之初 ，为其推出电视剧版

本的念头就在他脑中浮现，为此他做了

不少提前布局。 这部漫画是在一份主流

受众为成年男性的杂志上连载的，而日

本电视剧的主流观众是成年女性，为了

争取更多的市场认可度，御木基宏特意

在推出漫画单行本时放弃了以漫画作

为封面的传统，而是选用了一幅充满意

境的真人照片， 此外在书籍的尺寸上，
他也选择了比传统漫画书大一号，更接

近小说的尺寸。 如此一来，不是漫画受

众的成年女性读者也能被吸引过来，单

行本一出，不少电视台就纷纷前来购买

拍摄版权。
日本是动画产业大国，每年新推的

动画影视项目数不胜数，但也许很多人

并不知道，在判断要不要推出动画项目

上，日本动画人表现得格外谨慎。 有动

画人透露， 为了将市场风险降到最低，
是否推出动画作品这个判断不但要基

于大量的市场调查，更是为此衍生出一

套完整的前置判断机制 。 其中最典型

的 便 是 “轻 小 说 模 式 ”，对 于 一 些 市 场

前景不明朗的动画项目幼苗 ， 动画公

司往往会先根据计划内容推出带少量

简单插画的低成本轻小说 ， 根据读者

的反馈再确定要不要上马动画项目。

■“动画电影新视野”②■本报记者 张祯希

▲漫画 《东
京爱情故事》 由

日本漫画家柴文

门创作。
（均资料图片）

茛风靡一时的 《东京爱情故事》
其实脱胎自同名日本漫画， 是漫改影

视的成功范本。

■本报记者 徐璐明


