
日前，为期一个半月的第二届中国·茅
山美食节开幕式暨“山野食趣 品味茅山”美
食大赛在东方盐湖城盛大举行，为期一个
半月的美食节活动拉开序幕。本届美食节
为持续挖掘茅山地区特色菜肴，弘扬茅山
美食文化，汇集茅山本地的名厨名家，现场
献艺名点名菜，通过美食大赛、茅山山味市
集、寻找民间厨艺达人等活动，为广大市民
献上一场文化味觉盛宴。

第二届中国·茅山美食节开幕

为了加大开拓中国市场的力度，近畿日
本铁道公司（Kintetsu Railway Co.,Ltd. 简称

“ 近 铁 ”） 亮 相 上 海 世 界 旅 游 博 览 会
（SWTF），向游客推介其交通网络优势以及
百货店、酒店度假村等资源。

铁路和地铁，是日本城市之间以及城市
内最重要的交通方式，在关西地区旅游，搭
乘近铁列车，是游客们的最佳选择。为了将

“乘坐电车去旅行，深层次享受日本之美”的

理念更好地实践，近铁推出了优惠车票———
KINTETSU RAIL PASS，包括一日券、两日
券、五日券、五日券 Plus 4 种优惠票，方便自
由行游客轻松往返大阪、奈良、京都，乃至三
重、名古屋等名胜重镇。

除了铁道资源，关西第一高楼阿倍野
HARUKASA 综合大厦也是近铁所有，是当地
观光购物的人气之选。近铁旗下的“都酒店 &
度假村”22家分支酒店为游客提供住宿之选。

近畿日本铁道亮相 SWTF开拓中国市场

4 月 25 日下午，以“畅游圣洁甘孜·相
约稻城亚丁”为主题的 2017 年稻城亚丁景
区（上海）推介会，在沪举行。稻城亚丁景
区管理局营销处胡军生动地介绍了景区的
资源，四川康定机场集团副董事长肖川、日
松贡布旅游投资有限公司总经理助理谢瑜
作了相关推介。近 200 人出席了会议。推介
会上主办方通过互动问答、抽奖等环节的
设计，将景区的资源信息融汇其中，生动地
让来宾了解了景区最新的旅游信息。“畅
游圣洁甘孜·相约稻城亚丁”山地旅游将于
今年 8 月 13 日在稻城亚丁举行，其整合甘
孜州旅游资源，将举办稻城亚丁香格里拉
洛克旅游狂欢活动、首届稻城亚丁香格里
拉国际山地旅游高峰论坛、《4411 的盛宴》
交响音乐会、甘孜驾年华活动等。

“畅游圣洁甘孜·相约稻城
亚丁” 推介会在上海举行

2017 年 4 月 29 日，由上海碧海金沙投
资发展有限公司主办，上海酷旅文化传播有
限公司承办的“首届碧海金沙户外定向挑战
赛暨 2017 碧海金沙开园仪式”在碧海金沙
贝壳舞台亮相。

此次开园活动以“享水美景优，爱碧海金
沙”为主题，主体活动由“首届碧海金沙户外定
向挑战赛”和“上海湾巡海去旅游摄影大赛”两
大部分组成。参加活动的选手们，以“互动式”
和“浸入式”来感受碧海金沙的自然魅力。

同期，第八届中国(上海)星座文化博览
会暨创意市集将在奉贤区海湾旅游渔在码
头盛大开幕。星座文化博览会是上海旅游高
等专科学校于 2010 年创办的一个由教师主
导、学生为主体的会展专业生产性实训项
目，集休闲、健康、娱乐、都市、时尚、创意、文
化等元素为一体。通过上海旅游高等专科学
校的旅游教育资源和海湾旅游区旅游资源
的无缝对接，从而展示海湾旅游区形象，丰
富奉贤的休闲旅游资源。

“享水美景优，爱碧海金沙” 碧海金沙开园活动举办

4 月 20 日，谷雨时节，第十六届中国茶圣节
暨全域 A 级景区创建启动仪式在大径山旅游集
散中心举行，大径山旅游集散中心同期启幕。

本届茶圣节以“天下径山”为主题，通过大
宣传、大联盟、大旅游，展示大径山乡村国家公
园和禅茶第一镇的建设成果，以天下径山之姿
迎八方来客。径山，因径通天目而得名，昔日径
山客苏轼诗云“众峰来自天目山，势若骏马奔
平川”，足见径山山景之俊逸。

第十六届中国茶圣节邀您来径山走走

乡约周庄，我和风车有个约会
2017 年 4 月，春风拂柳之际，第四季周庄

水乡风车季在万众期待中拉开了帷幕。据悉，
这场兼具水乡与风车主题元素的特色活动将
持续到 6 月，旨在为游客奉上一场春季游览盛
宴。近年来周庄以全域旅游思路推进“镇区景
区化”建设，旅游空间得到无限延展，“古镇核
心景区”与“周边乡村”融为一体的秀美景区。
桃红柳绿，鸟语花香之时，要是不来周庄走一
走，岂不辜负了春光。风车季活动期间，游客进
到周庄，入眼的是五彩风车，触摸的是古镇生
活，品位的是水乡文化，春季出游的美好就在
此时发酵。

周庄素有“中国第一水乡”之名，典型的江
南水乡风貌以及独特的人文景观，使其成为中
国水乡文化和吴地文化的瑰宝。今年的第四季
周庄水乡风车季，周庄在深入挖掘水乡文化的

基础上，从风车元素出发，打造了诸多“旅游
+”新体验。无论是吴风古韵的古镇核心区，还
是四湖五荡的乡间田野，“旅游 + 直播”、“乡村
嘉年华”、“绿乐园水乡运动节”等一系列的风
车季活动比比皆是，片片风车相映成趣，让游
客在融入生活的旅行中放慢脚步，感受水乡魅
力，领略独一无二的古韵风情。

风车季期间，在周庄游线沿途及南湖秋月
园等地，贴近主题的应季氛围布置渲染下，水
乡处处如画，游客只要拿出手机，无论在哪个
角度都能拍出一张风车大片。晚上，夜景配合
绚烂风车，仿佛来到童话世界。届时，当地还会
联合媒体举办“晒出最美风车季照片”活动，参
与活动还有机会在游程中将大奖抱回家。

本季水乡风车季，周庄当地通过古镇景区
与绿乐园、生命奥秘博物馆、绿洲庄等旅游综
合体的有效衔接，推出了集古镇旅游、乡村旅
游、农园采摘、童玩童趣为一体的春季特色体
验活动。游客们可根据自身游玩需求，定制独
特的春季旅程。在第四季周庄水乡风车季，老
人在这里可以寻怀乡愁，孩子在这里可以拥有
一段亦学亦游的旅程，年轻人可以在这里感受
文艺气息。今年春季，粉墙黛瓦，潺潺流水，怀
揣故事和酒轻松出游，让我们相约周庄走起！

世界第二高楼、中国第一高楼、上海地标
建筑———“上海中心”继 2016 年 4 月底宣布部
分试运营后，日前位于大楼第 118 层的“上海
之巅”观光厅也正式向公众开放。

“上海之巅”观光厅位于“上海中心”第

118 层，垂直高度达 546 米，面积千余平方米，
呈三角环形布局，包裹落地超大透明玻璃墙，
可 360 度俯瞰上海城市风貌，全方位感受身处

“天空之城”的独特体验。这里将为海内外来宾
及游客带来独一无二的观光体验。

“上海中心”“上海之巅”118层观光厅正式向公众开放

日前“2017 上海海湾半程马拉松赛暨
550 乡村马拉松系列赛第六站第二届”在上
海市奉贤海湾旅游区鸣枪开跑！来自海内
外的 3000 余名跑友参加了此次赛事。

赛事当天，奉贤区人民政府副区长倪
闽景，奉贤区宣传部副部长钱忠群，奉贤区
体育局局长姜洪娟，奉贤区旅游局局长汤
东英，奉贤区文化广播电视局局长宗全林，
奉贤区海湾旅游区管委会主任、党工委副
书记徐正文，奉贤区海湾旅游区党工委书
记王秋萍，奉贤区海湾旅游区管委会副主
任杨斌斌，550 为梦想奔跑创始人 Helen 等
出席了比赛开幕式。

2017上海海湾半程马拉松赛日前开跑
由江苏省旅游局、苏州市人民政府主办，苏

州市旅游局承办的第 20 届“东方水城”中国苏
州国际旅游节于4月 22日晚19:00启幕！

开幕式选址苏州古八门中唯一完整保留
下来的———盘门。景区拥有久负盛名的瑞光古
塔、绝无仅有的水陆城门、享誉海内外的吴门古
桥。并于2014年 6月22日，在联合国教科文组
织第38届世界遗产委员会会议上，苏州古城区

内包括盘门在内的7个遗产点段一并列入中国
大运河申报世界文化遗产首批申遗名录。

开幕式围绕“人间天堂自在苏州”的精神
理念，融“水、城、人、文、情、游”于一体，打造纵
跨历史维度、横跨地域空间的全景式主题文艺
演出。体现出苏州的城市文明的历史渊源、苏州
文化盛况的千年传承、中外游客汇聚历史古城
的旅游盛况。

第二十届“东方水城”中国苏州国际旅游节开幕

4 月 28 日下午，启东市旅游产业 （上
海）说明会在上海举行。上海各区旅游局、
旅游协会、大规模旅行社、国内知名媒体近
200 人参会。启东与上海隔江相望，距浦东
直线距离仅 50 多公里。启沪快线日发班车
188 班，平均每 10 分钟一班，启东已全面融
入上海一小时经济圈。景点有黄金海滩观
日出、踩文蛤，恒大五国温泉城，玉龙寺等，
还将开发风情老街、寿丰石桥、民俗文化、
美丽乡村、沙地美食等资源。

启东市旅游产业沪上推广

序号 原贷款行 客户名称 借款合同编号 担保人 担保合同编号

1 浦东支行 常州泰和置业发展有限公司 201302131311025常州铭泰投资发展有限公司、杨斌华 201302131311025

2 市东支行 上海龚泽物资有限公司 20110017 上海缪氏企业集团有限公司、周华健、缪先瑞、缪先
柳、肖建军、肖华、郑来伟、周新文、缪郑熙

（20110017-1）-
（20110017-6）

3 市东支行 上海强年商贸有限公司 20110016 上海缪氏企业集团有限公司、周华健、缪先瑞、缪先
柳、肖建军、肖华、郑来伟、周新文、缪郑熙

（20110017-1）-
（20110017-6）

4 黄浦支行 上海振河实业发展有限公司 3657202014019 上海万恒经济发展有限公司、 上海宝京实业有限公
司、上海瞻寿实业有限公司、王小雅、杨朝阳

（3657202014019-1）-
（3657202014019-5）

5 黄浦支行 上海永奏燃料有限公司 3657102014002 印波、洪瑞文 （3657102014002-2）-
（3657102014002-3）

6 公司业务四部 上海闰羽实业有限公司 3654012013003 上海逸冠实业发展有限公司、汤斯捷、施雅平、上海祝
源企业发展有限公司、叶罗彬

（3654012013003-1）-
（3654012013003-4）

7 公司业务四部 上海宁逸贸易有限公司 3654012013002 上海丰成贸易有限公司、郑川、上海祝源企业发展有
限公司、叶罗彬

（3654012013002-1）-
（3654012013002-4）

8 公司业务七部 上海海博鑫惠国际贸易有限公司 2013210001 山西海鑫实业股份有限公司、山西海鑫国际线材有限
公司、美锦能源集团有限公司、李兆会

（2013210001）-
（2013210001-3）

9 市东支行 上海尚逸实业有限公司 7627012013006 上海融真融资担保有限公司、上海融真资产管理有限
公司、阮骏鑫、臧波、林丹萍

（7627012013006-1）-
（7627012013006-4）

10 常德支行 蓝姆汽车焊接设备（上海）有限公司 3676012015003 广州兰姆汽车设备有限公司 3676012015003

中国光大银行股份有限公司上海分行与中国信达资产管理
股份有限公司上海市分公司债权转让通知暨催收联合公告

根据中国光大银行股份有限公司上海分行与中国信达资产管理股份有限公司上海市分公司达成的债权转让安排，中国光大银行股
份有限公司上海分行（含各分支行）将其对公告清单所列借款人及其担保人享有的主债权及担保合同项下的全部权利，依法转让给中国
信达资产管理股份有限公司上海市分公司。 中国光大银行股份有限公司上海分行特公告通知各借款人及担保人。

中国信达资产管理股份有限公司上海市分公司作为上述债权的受让方，现公告要求公告清单中所列债务人及其担保人，从公告之
日起立即向中国信达资产管理股份有限公司上海市分公司履行主债权合同及担保合同约定的还本付息义务或相应的担保责任。

特此公告。
中国光大银行股份有限公司上海分行
中国信达资产管理股份有限公司上海市分公司

2017 年 4 月 29 日
联系人： 高品 联系电话： 021-52000864 电子邮件：gaopin@cinda.com.cn
分公司地址：上海市静安区北京西路 1399 号信达大厦 24-25 楼

排列 5 第 17111 期公告
中奖号码： 6 5 8 0 1
每注奖金 100000 元

排列 3 第 17111 期公告
中奖号码： 6 5 8
直选每注奖金 1040 元

组选 3 每注奖金 346 元

组选 6 每注奖金 173 元

体彩公报

七星彩第 17048 期公告
中奖号码： 6 0 6 7 7 2 9
一等奖 3 3281823 元

二等奖 11 37338 元

三等奖 158 1800 元

四等奖 2404 300 元

五等奖 30126 20 元

六等奖 373833 5 元

一等奖基金积累数为：
1000000.00 元

用镜头记录上海工匠·中国梦

大型纪录片《上海工匠》五一假期播出第二季

精选辑，讲述身边“执一事做一生”的感人事迹

刘根敏入行近 30 年， 手眼聚焦始

终没离开过一枚小小笔尖。 由他生产的

英雄金笔曾见证许多重要的历史时刻。
上海老品牌涅槃重生的背后， 是许许多

多像刘根敏这样的上海工匠 “执一事做

一生”。 大型纪录片 《上海工匠》 讲述

的就是这样一群人。
4 月 29 日 至 5 月 1 日 每 天 上 午 ，

《上海工匠》将在东方卫视播出第二季精

选辑 ：《兼容并蓄 》《科创求实 》《海纳百

川》，用镜头记录上海工匠用智慧与汗水

诠释的中国梦。
早在 2015 年 10 月 1 日， 《上海工

匠》 第一季就与观众见面， 获得极大反

响。 去年国庆假期， 第二季节目连播 6
天， 从娱乐综艺节目中成功突围。 值此

“五一” 国际劳动节， 《上海工匠》 第

二季精选辑应观众要求播出。 在该纪录

片总导演王晓明看来， 是片中平凡而伟

大的工匠精神引人共鸣； 也是上海制造

业的专业与发展， 让每个人能从中汲取

为梦想而努力的能量。
以埋头井道 30 年的 “中国电梯安

装第一人” 俞建民为例， 他的平凡在于

其职业生涯与所有年轻人一样， 都是从

“微时” 起步。 片中有段他的回忆， 上

世纪 80 年代， 俞建民为一栋高楼安装

某国外品牌电梯。 调试中， 他发现电梯

始终存在强烈震动 ， 于是联系 国 外 厂

商， 提出更换产品。 不料， 几名国外工

人当着他的面把电梯重新安装平稳， 俞

建民哑口无言了。 而他的伟大也恰恰从

那时埋下伏笔。 因为不甘自己的技术落

于人后， 俞建民从那时起立志 “中国工

人要争气”。 经过数十年刻苦钻研， 他

不但做到了中国第一， 由他制定的安装

细则还被写进了国外厂方的 “标准操作

规程” 中。 如今， 若有游客在 “上海中

心” 的电梯地面竖起硬币， 那么从地下

二层到顶楼的 59 秒时间里， 这枚硬币

不会发生翻倒甚至滚动。 再比如宝钢股

份有限公司冷轧车间的技术专 家 王 康

健， 也是从学习国外技术一路努力， 终

于带领一群宝钢人引领起了国际先进水

平。 什么是工匠精神？ 如此精益求精、
创造极致， 如此攻坚克难、 冲破瓶颈，
又是如此为上海制造、 中国制造长脸、
争荣誉， 那便是了。

当然，工匠精神的内涵远不止这些。
朱海鸿为实现中国机器人梦而放弃海外

科研之路； 肖文浩一直在探索用品牌创

新来激活传统工艺； 胡振球虽出身农民

工， 但靠着不断努力最终成为技术核心

和发明能手； 丝毯工艺大师程美华手下

诞生的工艺品几乎每一条都价值百万，
但她却在抢救自己罹患白血病的儿子时

连 10 多万的手术费都凑不齐；还有洪新

华， 谁能想到如今的海派玉雕传承人曾

在毕业时被分配到了厨房拿切菜刀……
为自己的理想而兢兢业业， 为品牌

的重生而勇于创新 ， 同时还永 不 忘 初

心， 这些都是工匠精神的朴素内蕴， 也

是时代赋予所有年轻劳动者的使命。 一

切， 正如片中的 “模具大师” 张生春所

言 ， “中国梦的实现需要一批 ‘大 工

匠’， 而不是只有一个”。

综评批次考生较去年或增加
沪上9高校公布2017年综合评价录取改革试点招生简章

复旦大学、上海交通大学等沪上9所

高校昨天发布2017年综合评价录取改革

试点招生简章。即日起，各高校的网上报

名系统将开放， 并对提交报名申请的考

生进行初审。 5月下旬，各校会陆续公布

通过初审的考生名单。今年高考出分后，
通过初审的考生在规定时间内， 须在综

合评价批次填报心仪的院校及 专 业 志

愿，参加各校的校测选拔。
今年是上海实施新高考方案的第一

年。从昨天9校公布的综合评价录取招生

简章的内容可发现， 虽然综评的选拔模

式和往年基本相同， 校测以面试形式进

行，录取遵循“6-3-1”模式（即高考投档

成绩占60%，校测面试成绩占30%，高中

学业水平合格性考试成绩占10%），但各

校的招生简章里， 还蕴含着更多值得今

年高三考生关注的信息。

选考物理在大多数综合
性高校可选专业最多

从昨天公布的9校综合评价招生简

章看，选考物理的考生可以选择复旦、上
海交大等综合性高校的几乎所有专业。

但是， 同样设置医学院专业组的高校对

于选考科目的要求却并不相同。
复旦大学除了人文社科类专业不限

选考科目，其余专业，包括经济学类、金

融学类等， 都是可以在物理和化学两门

中选考一门，而医学院则可以在物理、化
学和生物三门中选考一门。

上海交通大学理工类专业大部分都

只录取选考物理的考生。 而未选考物理

的考生， 可以填报综合评价批次校本部

不限专业组和医学院专业组， 同时可填

报提前批次的生命与环境交叉平台、医

学技术类、护理学等，以及医学院本科普

通批次。
根据上海外国语大学公布的综合评

价录取招生简章， 该校今年投放的10余

个专业，选考科目不限，且列入一个专业

组。 而同济大学投放在综合评价批的专

业，则分为两类，一类要求选考物理，包

括建筑、城规、土木等，均为理工科专业；
还有一类不限选考科目， 包含社会科学

试验班、德语、新闻传播学类等。 而华东

师范大学、上海财经大学等校，在综合评

价批投放的专业， 也分为不限科目和有

指定选考科目两类。
一些业内人士认为， 虽然各大高校

在综合评价批投放的专业不一， 有的高

校投放了所有专业进行招生， 而有的只

拿出部分专业招生， 但从招生简章内容

可以发现，综评评价批次的专业分类，很
有可能与这些高校今后要公布的高考统

招的“院校专业组”是对应的。

同样选考科目，不同专业
组，分数线或许并不相同

根据今年市教育考试院早先公布的

《上海市2017年普通高等学校招生志愿

填报与投档录取实施办法》，本科批次的

志愿填报及投档的基本单位由“院校”变
为“院校专业组”。

“院校专业组”由招生院校根据不同

专业（含专业或大类）的科目要求和人才

培养需要设置， 一所高校可设置一个或

多个“院校专业组”，每个“院校专业组”
内可包含数量不等的专业，同一“院校专

业组”内专业可调剂。
目前 ， 各 大 高 校 还 没 有 公 布 今 年

本科普通批的招生简章 。 换言 之 ， 在

统 招 阶 段 ， 各 大 院 校 到 底 设 置 几 个

“院校专业组 ”， 实际上在此次院校公

布的综合评价批的招生简章中 已 可 依

稀看到雏形 。 据透露 ， 对于考 生 要 求

选考科目相同的不同专业组 ， 分 数 线

并不完全相同。

不少学校希望增加招生计划

和往年9校公布的综合评价批招生

简章相比，今年的一个不同点是，目前9
校都没有公布具体的招生计划数。 而一

些高校在昨天发布的招生简章或问答中

表示， 今年综合批次考生录取的人数较

之去年，或将有所增加。但是最终以上海

市教育考试院公布为准。
高校综合评 价 录 取 试 点 最 初 由 复

旦、上海交大两校试点，后扩展至沪上9
校。 据了解，以去年为例，复旦和上海交

大在综合评价批的招生人数分别是540
人和650人， 而同济等其他6校的招生计

划均占该校在沪招生计划一定 的 百 分

比，上大为80人。
有分析认为， 目前各高校没有公布

具体的招生计划人数，最主要的原因是，
最终的招生计划数还必须通过教育部审

批，尚未完全确定。据透露，“从一些高校

的反馈来看， 对综合评价录取试点都报

以积极的态度， 认为这种选拔模式最贴

近考试招生制度改革的目标， 不少学校

都提出， 希望能够在综合评价批次增加

招生计划。”不少业内人士在接受记者采

访时称。今年的高考对考生而言，这或许

蕴含着一些利好。

ｗww．whb．ｃｎ
２０17 年 4 月 29 日 星期六 3编辑/何轶君综合 广告

中国音乐剧市场，期待一个“爆款”
“上海之春”音乐剧发展论坛举行，与会专家指出———

“我们还没找到

打开音 乐 剧 市 场 的

那把钥匙。 ”面对处

于 “婴儿期 ”的中国

音乐剧 产 业 ， 本 届

“上海之春” 音乐剧

发展论坛邀请150余位音乐剧领域的

专家学者，为这个“舶来品”的发展和

市场化运作出谋划策。 论坛上，上海文

化广场总经理张洁的一番话引人深思，
最近，全国演艺家协会发布了全国演出

数据。据统计，2016年，全国的演出市场

规模469.2亿元。 其中，娱乐演出的票

房所占比重最高，接下来是音乐会、儿
童剧、话剧等，“遗憾的是，在这份数据

中，并没有标明音乐剧市场的比重，可
见这个市场目前还是小众”。

业内人士认为， 音乐剧产业能否

落地生根，关键在于找准定位。无论是

引进还是原创， 都需要找到音乐剧与

中国文化和观众审美之间的连接点。

一台戏撬动整个市场
不是没有先例

“跟中国市场类似，法国音乐剧的

发展历史也不长。 ” 经典法语音乐剧

《巴黎圣母院》 制作人之一尼古拉斯·
特拉在论坛上追溯了法国音乐剧市场

的发展历史。从上世纪60年代开始，音
乐剧在法国演出市场一直以“亚文化”
的身份出现， 并没有受到艺术圈和观

众的关注。
“拐点”出现在1998年，那一年《巴

黎圣母院》横空出世。为了补贴音乐剧

前期的制作成本， 该剧制作人将剧中

的单曲制作成概念CD发售。 没想到引

发轰动，单曲《美人》的销量创纪录地

突破200万张。 在这种气氛的推动下，
《巴黎圣母院》 第一轮演出就大获成

功。 《巴黎圣母院》的成功直接导致

了法国音乐剧的蓬勃发展, 法国一跃

成为欧洲音乐剧重镇。
无独有偶， 日本的音乐剧发展也

经历了“爆款”带动整个市场的阶段。

日本CN Playguide副社长於保義教在论

坛中举例， 日本最出名的音乐剧演出团

体———四季剧团，1983年在东京设立临

时剧场驻场演出日语版《猫》。1985年，日
语版《猫》在大阪的临时帐篷剧场再次上

演13个月之久。 《猫》的成功为日本音乐

剧开启了一个辉煌的年代。截至2015年，
日本音乐剧市场票房达到620亿日元，占
整个舞台演出36%的份额。

“中国音乐剧的‘爆款’什么时候能

够出现？ ”听完两位的分享，张洁十分感

慨，“中国观众需要什么样的音乐剧？ 是

欧美款，日韩款，还是属于中国的‘原创

款’？ 这是我们应该好好研究的问题。 ”

“爆款”出现非偶然，需要
的是精准定位

一台戏撬动整个市场看似偶然，实

则不然。在《巴黎圣母院》之前，法国市场

上零星出现过如《五月花》《追星狂人》等
口碑不错却商业反响平平的音乐剧。 正

是这些音乐剧不断“试错”，为法国音乐

剧制作者开拓了一条有别于百老汇或伦

敦西区的道路。
“法国音乐剧中，舞者与歌手角色分

开， 不像百老汇音乐剧要求演员能歌善

舞。 这样就让很多专业歌手能够登上

音乐剧舞台。”尼古拉斯·特拉说，不盲

目抄袭百老汇模式， 反而成为法国音

乐剧异军突起的关键。 由于剧场条件

不同，法国音乐剧一般采取大制作、巡
回演出的方式运营， 而不像百老汇剧

目常年在中小剧场驻场演出。“音乐剧

是高度商业化， 面向广大人群的艺术

样式。 符合审美需求、定位清晰、营销

方式精准，是音乐剧成功的关键。 ”
“音乐剧要符合本国观众审美需

求”， 这一观点受到了与会专家的认

同。 日本舞台市场自从2008年达到顶

峰后，一路下滑。然而，到了2014年，舞
台市场开始回暖。《凡尔赛的玫瑰》《美
少女战士》《网球王子》 等陪伴日本几

代人成长的漫画， 被逐一搬上音乐剧

舞台，吸引了大量动漫粉丝进入剧场。
“音乐剧是‘舶来品’，能否发展壮

大， 关键还在于从业者更精确把握音

乐剧中的文化价值， 并将其与我们的

现实生活产生关联。”上海大剧院艺术

中心总裁张鸣说，要做到这点，对观众

群体的了解、强大的创作能力、营销能

力缺一不可。达到了这些要求，属于中

国音乐剧市场的“爆款”就能出现。

纪录片 《上海工匠》 片头。 东方卫视供图

原创音乐剧 《不能说的秘密》 剧照。 上海文化广场供图
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