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■本报记者 宣晶

■本报记者 姜方

■本报记者 徐晶卉

■本报记者 张晓鸣

本报讯（记者张晓鸣）昨天，上海迎来首波春节返程客流高
峰，交通总体平稳有序。根据铁路上海站的统计，昨天乘坐火车

到达上海的旅客为44万人次，其中上海站12万人次，上海南站
4.5万人次，上海虹桥站27.5万人次。

铁路上海站在旅客通道等关键部位加派工作人员，做好站

台、出站口等人流集中区域的引导和安全防护。近期气温下降

幅度较大，为给旅客提供舒适的候乘环境，车站空调维保人员提

高了巡检频次，保证各站区候车室的空调正常运转。

昨天起，部分轨道交通线路开行“多头班车”。其中，1、3、4
号线上海火车站站，1、3号线上海南站站，以及10号线虹桥火车
站站，会在首班车前后视情投放列车，及时疏运返程大客流，避

免与日常通勤流叠加。据悉，10号线虹桥火车站站始发的“多
头班车”仅开行至1月28日（正月初七），1月29日起将由2号线
虹桥火车站站接续进行“多头班车”加开。

道路交通方面，根据上海市交通指挥中心的预测，昨（初

五）、今（初六）两天为返程高峰，高速路网流量集中时段为9时
至11时、14时至18时。易拥堵路段为G40沪陕高速长江隧道
及长江大桥，正月初四至初六市区方向；G15沈海高速嘉浏段，
正月初五及初六市区方向。

44万人次旅客昨乘火车抵沪，
地铁开行“多头班车”及时疏运

上海迎首波春节返程高峰

昨天是农历大年初五，申城户外寒冷彻

骨。在距离地面以下28米的机场联络线7标
盾构施工现场，却是一派热火朝天的场

景——盾构机散发出的巨大热量，让地下空间

常年保持在40℃左右，不少工人穿着短袖工作。
作为上海市重大工程，机场联络线工程

今年春节假期施工“不打烊”。“一方面是盾构

机开了不能停，另一方面也是为了给接下来

的关键节点作准备。”申铁上海市域铁路机场

联络线7标项目负责人王凯对记者表示，“根
据施工安排，预计在2月中下旬，西侧的盾构
要穿越轨道交通8号线隧道，这是一个重大
节点。”

据介绍，目前项目部已制定了施工方案，

甄选了土层相近的区域进行了穿越模拟，积

累相关数据；同时，派专人24小时值班，并结
合监测数据调整盾构参数。

这几天，上海遭遇寒潮，低温天气会不会

影响施工作业？在王凯的带领下，记者来到了

地下的盾构隧道中。让人吃惊的是，地上地下

完全是两个世界：工作人员穿着短袖、单衣在

工作。“盾构机作业时，会产生大量热量。”王

凯介绍，隧道里面温度很高，虽然地下有休息

室，控制室也有空调，但作业环境仍比较艰

苦。当然，寒潮还是对一些配套项目产生了影

响。例如，施工材料、构配件都需要从地面吊

装运输下去，而寒潮带来的大风会影响吊装；

此外，气温过低也会对浆液拌和造成影响。对

此，项目部提前准备了固定式吊具卡扣，确保

吊装稳固；对于拌浆设备进行全封闭处理，增

加保暖性能。

机场联络线7标全长9.2公里。为了让项
目顺利推进，项目部要确保两台盾构机同时

推进，每日单线盾构掘进8环（16米）。操作间
内，盾构司机李雨海对着操作台，紧盯屏幕上

实时跳动的数据，查看盾构的姿态、路线，一

旦有偏差，便要人工干预修正。

像李雨海师傅一样，今年春节期间项目

部共有100多名工作人员留了下来，以保障
这一重大工程顺利进行。他们中既有专业技

术员、监理，也有负责供电、管片运输的工友。

盾构推进期间，大家都会在旁待命、各司其

职，确保项目安全平稳。

“我们负责盾构机的日常维护保障，和家

里人都沟通过了，打算过完春节空下来了再

回去。”电工组组长邓文宪的老家在甘肃，他

表示，自己班组的11个人基本上每年都是轮
流回家过年。

机场联络线作为上海首条新建市域铁

路，最高时速可达160公里。建成后，虹桥和浦
东两大综合交通枢纽间的通行时间将缩短为

40分钟。此外，机场联络线与多条既有和在建
轨道交通实现换乘，将进一步增强浦东和虹

桥综合交通枢纽对长三角区域的辐射作用。

截至目前，机场联络线隧道建设里程完成过

半，累计推进36.4公里。全线计划今年三季度
实现隧道贯通，年底完成车站主体结构施工。

机场联络线建设春节“不打烊”，盾构机施工现场温度高达40℃左右

地下28米，工友们一身短打干得热火朝天

转版导读

“春节期间，百联ZX创趣场的客
流量天天创新高，需要预约进入的区

域已满约至农历正月初八。”百联ZX
创趣场市场部负责人给记者提供了一

组最新数据。这家位于南京路步行街

的商场赶在春节前夕焕新开业，受节

庆消费、文旅消费与首发经济三者叠

加效应影响，客流量、销售额双双迎兔

年“开门红”。

岁末年初，上海一批新商场集中

开业，包括百联ZX创趣场、张园西区、
MOHO等“新面孔”在春节假期的人气
都格外旺盛。南京路步行街上，百联

ZX创趣场于1月中旬开业，正好赶上
“春节档”。记者昨天在店内看到，这里

人来人往十分“闹猛”，而且几乎都是年

轻人结伴而来。“现场客流情况比我们

预期更好。”商场负责人介绍，开业之后

商场客流就不断走高，春节期间每天都

创新高，其中中国首家MegaHouse、模
玩熊全国首店、小黄人hobby屋等门
店更是人气爆棚。

位于商场7楼的万代魂海外首店
兼中国大陆首店，售卖区域需要预约

才能进入，大部分消费者都是提袋出

门。来自江苏南京的游客王先生特地

预约了正月初五11时30分的时段，终
于买到了心仪的限量版产品。他给记

者展示了预约小程序，上面显示每45
分钟一个场次，每场可预约30人，每
天共计15场，目前正月初八之前所有
档期均已约满。

今年上海将增强消费对经济发展

的基础性作用，把恢复和扩大消费摆

在优先位置，深化国际消费中心城市

建设。这批新开业的商场能在春节迎

来“开门红”，除了节庆因素之外，也与

沪上商场不断开拓消费新场域、引导

消费新观念、深耕个性化发展有关。

以百联ZX创趣场为例，它的“前
身”是上海人熟悉的华联商厦。去年

2月底，这一老牌商场启动焕新升
级。经过大量调查之后，百联股份最

终决定以“二次元文化聚落”的新定

位刷新商业认知，并以此为基础，将

其打造为国内首家综合类二次元主

题商业体。从目前的商场品牌设置

来看，它一方面全力引入全球二次元

相关IP的品牌首店和旗舰店，另一方
面通过招募大批本土高人气IP及衍
生品牌，担负起扶持本土文化产业链的责任，为全国商业市场

探索新模式。

同样，焕新开业的张园西区、新天地时尚Ⅱ、MOHO等新商
场也自带个性化标签。新天地一直以时尚的标签为人熟知，也

是上海时装周的常年主发布场。相关负责人介绍，焕新升级的

新天地时尚Ⅱ在选择品牌首店时，更多会考虑时尚元素的展示
与原创生态的培育，为中国年轻原创品牌构筑时尚产业链孵化

平台，向世界展示中国的原创生态。而从商业模式看，这里未来

将衔接艺术、展览及各类时尚活动，承接和落地更多世界级新品

首发、首展、首秀。
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大年初四，知名意大利歌剧导

演马可 ·卡尼蒂和他的助理弗雷德 ·

桑塔布洛焦解锁“上海文化”一日

游，这也是他们第一次在中国“过

年”。在朱家角的园林和锦鲤亲密

接触，感受江南文化的温润与雅致；

在新天地的商铺购物，流连于精美

的石库门建筑，领略海派文化的美

好；在一大会址纪念馆前，了解上海

深厚的红色文化底蕴……“我们被

‘中国年’彻底迷住了，只想对中国、

对上海说一句很有爱的‘谢谢’。”行

程结束后，两位意大利文艺工作者

热烈拥抱了独家随行采访的记者。

马可 ·卡尼蒂应上海歌剧院院

长、著名指挥家、钢琴家许忠之邀来

沪，与中国艺术家共创剧目《波西米亚

人》。紧张排练之余，他也深度感知了

上海的城市魅力。恰逢春节，上海歌

剧院又特地为他们安排了“乐游”上海

的行程。马可告诉记者：“这里既有现

代的，比如高耸入云的高楼大厦，让人

惊喜又震撼；也有历史的，比如江南园

林、小桥流水，古镇里的一砖一瓦都让

我十分着迷；还有很多充满未来感的

都市元素——在这座2500万人口的
大都市，我仿佛能看到世界的未来。”

朱家角古镇从历史中延
伸而来，却是如此真实鲜活

“上海这么大的城市，为啥春节

期间，马路上有些空了？”“上海文

化”一日游开始了，第一次在沪过年

的马可，好奇地提出了这个问题。随

行担任翻译、即将在《波西米亚人》

中扮演舒奥纳的男中音歌唱家窦乾

铭，用意大利语向马可解释：“中国

人的家庭观念很重，好多朋友都回家

过年了。”

许多漂泊在外的游子归乡了，上

海本地的新春氛围依然是祥和温暖

的，更迎接了包括马可在内络绎不绝

的游客。在朱家角古镇，马可畅游江

南花园、庭院。 ▼ 下转第二版

意大利歌剧导演首次在上海过“中国年”，着迷于中华文化和城市魅力

“想对中国对上海说句很有爱的‘谢谢’”

呈现“最海派”风情，
石库门老街区“向史而新”

■遵循“留改拆并举、以保留保护为主”，
虹口区17街坊历史文化风貌保护示范项目
春节期间加紧施工
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上图：春节长假，申城各大商圈过

年气氛浓郁。长宁龙之梦商城里人来

人往。 本报记者 赵立荣摄

国韵新生，英雄远征。日前，上海本土

游戏公司莉莉丝游戏的《剑与远征》三周年

推出国风庆典版本，发布新英雄木兰和主

题曲《吾道》《天命》，并联名非遗传承人打

造具有中华文化神韵的多款游戏皮肤。目

前，两首主题曲在哔哩哔哩（B站）平台播
放量已近300万次，海外平台播放量约60
万次，让全球玩家通过游戏感受中华文化

的独特魅力。“歌曲优美动听，动画很好地

传达了情绪和故事。我已经迫不及待想得

到木兰这个角色啦！”海外玩家纷纷表示对

新英雄和中国风版本的喜爱。

国风题材游戏反响火爆，其本质缘由是

Z世代对传统文化的自信、认同与寻根；国产
游戏“出海”势头强劲，其内在逻辑是创意制

作精品化和中华文化影响力的双核驱动。

“一直以来，我们都热衷于将中华文化、中国

故事以游戏的方式推向全球市场，《剑与远

征》国风版本是一次全新探索。”据莉莉丝游

戏联合创始人胡睿介绍，《剑与远征》不仅推

出新英雄木兰、悟空和武松的皮肤，还通过

纽约时代广场巨幕、海外社交平台等展示播

出国风主题曲和宣传片，把皮影戏、京剧脸

谱等非遗文化推到全球大众面前。

展现中国气质，向世界
讲述东方英雄的故事

“木兰的事迹广为人知，我们更想诉说

的是木兰把握自己命运的精神内核。”《剑

与远征》设计团队透露，他们的灵感围绕

《木兰辞》展开，呈现勇敢不屈的坚定意志、

谦和包容的中国气质。考虑到木兰女扮男

装的特点，角色发型采用束发设计，兼具柔

美与飒爽；服装整体配色以红黑色为主，黑

色代表她骁勇善战的一面，红色展现她炽

热的内心；当木兰获胜时会取下束发，露出

少女温柔的一面。

据悉，双主角主题曲《天命》由美籍歌

手唐伯虎Annie和中国歌手戴荃合作演
唱，同时上线了剪影风格的概念PV，以“乾
坤无定数，我命不由天”为主题，展现巾帼

英雄木兰与神话人物孙悟空不屈从于命运

的抗争精神。唐伯虎Annie10岁跟随父母
来华，成年后选择留在中国工作生活，花木

兰是她非常喜欢的英雄人物。“中华文化有

一种独特的魅力，我是在学习汉语的过程

中慢慢爱上的，希望这次合作能为传播中

华文化尽一分绵薄之力。”另一首木兰专属

角色曲《吾道》由歌手祖娅纳惜演唱，融入

戏腔演唱风格，结合精美动画，向世界讲述

东方英雄的故事。视频在海内外多平台同

步上线，引起Z世代玩家热烈讨论。
《剑与远征》《万国觉醒》是莉莉丝游戏

自研产品，在海外拥有超过一亿用户下

载。在数据机构Data.ai发布的2022年全
球移动发行商52强榜单上，莉莉丝游戏排
名第19位。《剑与远征》中有木兰、悟空等
国风角色；《万国觉醒》则加入曹操、关羽、

孙武等中国历史名人，在游戏活动中还融

合了中华传统节日和历史文化主题。2022
年，莉莉丝游戏发布新游戏《Dislyte》，上线首
月就在美国市场取得AppStore下载榜第一和
畅销榜前十的首发成绩。这款游戏将哪吒、

悟空、女娲、杨戬等神话人物，与年轻人喜爱

的潮流文化、潮流元素相融合，让全球玩家通

过另一种演绎方式来认识中国神话符号。
▼ 下转第二版

中国风新英雄新版本引发海外玩家热烈追捧

国韵新生，爆款游戏“带火”非遗文化
当下，爆款游戏、网络小说、数字艺术、云展览等新型文化业态迅猛

发展，向全世界讲述着生动的中国故事。创新传播模式，助推中华文化
走出去，既是对传统文化时代内核和边界的扩充，亦是对“活化”非遗传
承的开放性探索。本报今起推出的系列报道，旨在厚积文化之势，推动
产业更新，强化数字赋能，更有创造性地打响上海文化品牌，唱响中国
之声。

开栏的话

融合游戏特色，让Z世
代充分感受非遗文化的独特
魅力

■“创新传播模式，助推中华文化走出去”系列报道①

美国纽约时代广场的纳斯达克巨幅屏幕展示木兰专属宣传片。 （受访者供图）

右图：意大利歌剧导演马可 ·卡尼

蒂和他的助理弗雷德 ·桑塔布洛焦参

观朱家角古镇。

本报记者 姜方摄


