
24日，正值中国农历新年正月初三，菲

律宾旅游部长弗拉斯科和中国驻菲律宾大

使黄溪连共同前往马尼拉国际机场，亲自迎

接厦航班机带来的约200名中国游客。

兔年春节，东南亚、南亚国家政府高级

官员亲往机场迎接中国游客已成常态。备

受中国游客热爱的泰国再次引领了这股热

潮。9日，泰国副总理兼公共卫生部长阿努

廷、旅游和体育部长皮帕等来到曼谷素万那

普国际机场热情迎接中国实施新冠“乙类乙

管”措施后首批269名中国游客。不久，18

日，马尔代夫旅游部长毛素姆等高级官员也

前往机场迎接搭载198名乘客的中国包机，

“疫情暴发前，中国是我们的主要客源地，我

们期待中国游客再次荣登榜首”。

菲律宾
海豚湾度假村挤满中国游客

2019年，中国以174万人次成为菲律宾

第二大旅游客源国。1月上旬，菲律宾总统

马科斯对中国进行国事访问，旅游合作再次

成为双边关系亮点。菲旅游部长弗拉斯科

与中国文化和旅游部长胡和平签署中菲旅

游合作谅解备忘录执行计划。随即，菲律宾

宣布向拥有当前有效的美、日、澳、加或申根

签证的中国公民开放免签入境，每次最多可

停留21天。

与此同时，中国驻菲律宾大使黄溪连前

往著名旅游景区长滩岛所在的阿克兰省考

察，推进当地与中国的旅游及农业合作。据

阿克兰省省长米拉弗洛斯介绍，疫情之前，

长滩岛每年吸引40万中国游客，成为菲律

宾最热门的旅游景点。疫情期间，长滩岛旅

游业遭到严重打击。相信随着中国游客重

返长滩岛，当地旅游业和整体经济将迅速恢

复。黄溪连大使指出，旅游合作是中菲人文

交流的重要内容之一，希望菲方在旅游业软

硬件方面做好准备，保障中国游客安全及正

当权益，让他们乘兴而来、平安满意而归。

厦航马尼拉办事处销售经理余磊祥对

记者表示，去年年底以来，随着中国防疫政

策持续优化，中菲间人员往来日渐频繁。厦

航抓紧推进中菲间航班的恢复。自1月17

日以来，厦航已率先恢复每日一班马尼拉-

厦门往返定期航班，后续还会根据政策和市

场动态，继续恢复中菲间往返航班。

离马尼拉2小时车程的海豚湾，近年来

以其绮丽的风景和上佳的潜水条件迅速成

为中国游客的“新宠”。来自上海的旅游业

者傅强已经在海豚湾创业十年。兔年春节

他尤其繁忙，因为上百名中国游客把他的蓝

鳍潜水度假村挤得满满的。疫情近三年中，

傅强趁着游客不多，把原来的客栈彻底装修

了一遍，还新建了规模不小的中餐厅。现在

看来，他的投资绝对有眼光，“欢迎从小白到

专业水平的潜水爱好者来海豚湾，我们这里

可是诞生了很多世界纪录的地方”。

泰国
普吉岛成为旅游复苏风向标

著名国际旅游网站TRIP.COM数据显

示，中国游客近期在该网站上搜索春节期间

出境游产品的次数比去年同期暴涨6倍，以

泰国为首的东南亚国家是最受青睐的目的

地。中国国际旅游交易会去年12月发布的

调查显示，76%的中国旅行社将东南亚列为

首选目的地。花旗银行的调查报告指出，疫

情之前的2019年，约有1.5亿人次中国人出

境旅游，消费额高达2546亿美元。相关调

查显示，从今年二季度开始，中国公民出境

游将迎来全面复苏。

东南亚旅游业的领头羊泰国，在“备战”

中国游客方面再次走在前面。泰国国家旅

游局已经上调了2023年旅游业目标预期。

春江水暖鸭先知。作为泰国旅游业的

“名片”，普吉岛已经开始感受到中国游客的

热情。新冠疫情以前，这个位于泰国南部，

面积543平方公里，常住人口仅42万的小

岛，每年接待的中国游客达到惊人的250万

人。当地旅游业者保罗告诉本报记者，除了

绝美海滩和热带风情，这里的滑水、浮潜、滑

翔运动，甚至国际学校都吸引了大批中国游

客。疫情期间，由于中国游客急剧减少，普

吉岛约五分之一的酒店、餐厅和旅行社被迫

关门或大幅裁员。而这个春节，普吉岛成为

引领泰国旅游业复苏的风向标，欣喜地看到

中国游客回归。据当地旅游部门预计，今年

将有150万名中国游客到访普吉岛。

“普吉新闻网”报道称，普吉岛一家旅行

机构已经采购6头大象充实其象群，以满足

即将到来的中国游客的需求。这家旅行社

负责人称，他是在接到大量来自中国旅行团

的订单后才采取紧急行动的。这6头大象

的加盟，将使他的“大象营”项目每天可以接

待至少300名游客。

普吉岛只是中国游客潮回归的一个缩

影。泰国旅游部门预计，泰国今年将迎来

500万名中国游客，相当于疫情前2019年

1099万游客的一半。热潮已经牵动泰国相

关行业复苏。当地媒体报道称，泰国旅游业

者已经在为即将到来的中国旅行团做准备，

包括加紧雇佣会说中文的导游。泰国交通

业者协会预测，为接待来自中国的大批游

客，泰国交通行业急需将目前运行的1万到

1.5万辆大巴车，增加到4万辆左右，而这正

是2019年的水平。

除了传统的空中通道外，中国游客还将

通过中老铁路前往泰国旅游，因此敦促当局

做好陆上口岸的接待准备。泰国酒店业协

会则建议，随着中国经济2023年加速发展，

泰国还应当发展针对中国人的高端旅行项

目，包括会议、展览、医疗等。

马来西亚
让中国游客重拾来马旅游信心

中国游客钟爱的另一个东南亚旅游热

门国家马来西亚也没有落在后面。根据马

来西亚旅游局的数据，疫情前的2019年，约

有310万中国游客到访马来西亚，是该国第

三大国际入境客源市场。每位中国游客平

均在马消费超过1.7万元人民币，是所有国

际游客中最高的。2023年，马来西亚预计

将有150万到200万中国游客到访。

对于即将到来的中国游客潮，马来西亚

首相安瓦尔表示欢迎，“我们不会（因为疫

情）歧视任何人”。马来西亚旅游、艺术及文

化部长张庆信近日宣布，2023年，该部将派

遣熟悉中文的官员前往国际机场，帮助中国

游客处理入境沟通问题，让中国游客重拾前

往马来西亚的信心。该部还考虑在马来西

亚机场设立特别通道，帮助中国人入境。

吉隆坡动感之旅有限公司总经理杨俊

成对记者表示，中国游客“缺席”马来西亚三

年，让一些当地旅行社损失惨重。在疫情之

前，大马至少有数十家专门接待中国客人的

旅行社，从业人员数千人，更养活了很多大

巴公司和餐厅。但2020年疫情暴发后，中

国游客大幅下降，导致不少旅行社被迫关

张，导游失业。不少当地导游被迫改做网约

车司机或经营小买卖。从中国农历新年开

始，前来马来西亚的中国游客已经开始有所

增加，预计从今年2月起，团体游客将逐渐

恢复正常，“马来西亚旅游业者翘首期盼中

国游客回流”。

马来西亚规模最大的旅行社之一“自游

佳”疫情前每年接待超10万中国游客，其平

台雇佣的司机和导游高达五六千人。“2020

年疫情暴发后，这个数字下降到100以内”，

公司总经理吴厚汶告诉记者。整个2020年

和2021年，马来西亚对国际游客关闭，在此

期间，平台司机和导游大多自谋职业。2022

年5月1日起，马来西亚终于重开国门。

吴厚汶原以为中国游客的回归要等到

2023年下半年甚至年底，因此1月8日中国

全面放开国际旅行的消息让他有点措手不

及，“幸福来得有点突然”。为此，吴厚汶春

节期间没有休息一天，亲自带领公司上下抓

紧备战，“要做的事情很多，从产品更新，到

对接国内旅游平台，以及招募新司机和导

游”。他透露，公司正与中国合作伙伴一起，

进行“全平台推广”，在包括抖音等视频平台

上吸引中国游客。为此，公司打算近期再招

募1万名司机和导游，以满足中国游客的需

求，“我们评估到今年底，中国游客数量将超

过2019年”。

这个春节 东南亚已感受到中国游客的热情
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■本报驻马尼拉记者 张松

左图：22日，印度尼

西亚旅游胜地巴厘岛迎

来2023年首架中国游客

包机。图为游客们佩戴

欢迎花环走出伍拉莱国

际机场。

新华社发

上图：24日，中国驻

菲律宾大使黄溪连(右

二)和菲律宾旅游部部长

克里斯蒂娜 · 弗拉斯科

(中)在马尼拉的尼诺伊 ·

阿基诺国际机场迎接来

自中国的游客。

视觉中国

大眼睛、红须、火焰纹装饰的“龙头”随

着小姑娘骑行的自行车车把摆动，彩色塑料

桶搭配红色穗带置于车身两侧，在车后甩出

长长的“龙尾”。“龙身”位置的童车上坐着一

只红色“小兔”，明显蹬得很吃力，却引来满

场笑声与喝彩。

1月23日是中国农历兔年正月初二，在

与北京有14个小时时差的墨西哥城还是周

日。改革大道天使独立纪念碑环岛旁，墨西

哥城“周日骑行”与第六届兔年“自行车生肖

装饰大赛”相遇。

天使独立纪念碑是墨城的标志性建筑，

位于长14.7公里的改革大道上。纪念碑下方

的台阶上坐满了前来观赛的市民，他们高举

手机，欢声笑语，很多人戴着兔耳朵发饰，也

不时能见到身着汉服、头戴面具的“兔子”。

在清脆高亢的锣鼓声中，舞龙、彩狮轮番登

场，在“好运来”的中国歌舞后，儿童组参赛者

先后亮相，展示关于中国兔年的奇思妙想。

“自行车生肖装饰大赛”由中国驻墨西

哥使馆、墨西哥中国文化中心与墨城市政府

联合主办，自2017年启动以来，受到墨城市

民的广泛关注与热情参与。今年的活动是

此项大赛与墨城民众阔别3年后重新回归线

下，墨城市长辛鲍姆通过“脸书”账号邀请市

民积极参赛，数千名观众陆续到达现场观看

比赛。

比赛分少儿组和成人组两个组别，分别

有13和26位选手报名参赛。以两辆儿童自

行车为框架装饰而成的“龙兔呈祥”令所有

观众眼前一亮，墨西哥小姑娘身着彩色旗

袍，对中国文化的热爱溢于言表；“年年有余

兔”坐在绘有鲤鱼图案的元宝上，诠释了墨

西哥人对中国春节文化的理解。在评分统

计环节，观众们也没闲着，大赛带来汇聚中

国舞蹈、武术和墨西哥韦拉克鲁斯民间舞的

综艺节目，欢呼声、叫好声此起彼伏。最终

“龙兔呈祥”“年年有余兔”和“鸿运报纸兔”

分获儿童组一、二、三等奖，而成人组一、二、

三等奖分别被春色满园的“瑞兔迎春”、满身

中国红的“皮影剪纸兔”和活灵活现的“立体

折纸兔”摘得。

头顶兔耳、祥云环绕的成年组一等奖获

得者梅西亚表示，自己第一次参加这项比赛

就能拔得头筹，心里十分高兴，期待能够在

明年的比赛中有更好的发挥。梅西亚解释

说，“瑞兔迎春”的创意是她相信新年伊始是

崭新的、充满活力的，“我们可以期待丰硕的

成果，而兔子就是能带来万象更新的吉祥

物，会给我们带来好运。”梅西亚说，这些都

是她通过互联网了解到的中国文化的一部

分，“真心希望能够去中国实地看看，中国文

化真的让我着迷。”

在“皮影剪纸兔”创作者古铁莱斯看来，

红色是中国色彩中最重要的组成部分。“我

们的设计理念是通过红色的兔子来表达已

经到来的兔年是幸福的、繁荣的、和谐的。”

古铁莱斯说，“这也是我连续第二年参加比

赛，很高兴能够获奖，也期待有一天能去中

国观光旅游，亲身体验更多的中国传统。”

跨越国家与文化，“自行车生肖装饰大

赛”把人们对“祥和、健康”的幸福感的追求

融合在一起，也把中墨两国的友谊联系在一

起，已日益成为墨城的传统文化项目。墨方

代表表示，墨城自行车健康骑行活动已举办

16年，生肖装饰大赛的融入丰富了骑行的内

涵，不仅是对中国新年的欢庆，更是拥有兄

弟般情谊的中墨两国人民对文化、和平、团

结与希望的欢庆。

（本报墨西哥城1月24日专电）

当骑行运动遇上农历春节——

中国生肖文化让墨西哥城民众着迷
■本报驻墨西哥城记者 孙华

当 地 时 间

22日，墨城天使

独立纪念碑附近

聚集了大量前来

观摩“自行车生

肖装饰大赛”的

民众。

本报记者

孙华摄

据新华社北京1月24日电 综合新华社

驻外记者报道：地标点亮“中国红”、精彩

春晚迎兔年、游园赏花迎福回家、中国美食

饱口福……中国春节期间，一场场庆祝活动

在多国展开，既为中国人民送上新春祝福，

也让各国人民沉浸式体验欢乐祥和的中国春

节文化。

纽约市地标建筑帝国大厦和世贸中心在20

日晚均点亮“中国红”以庆祝兔年春节。这是帝

国大厦连续第23年为庆祝中国农历新年亮

灯。帝国大厦86层观景平台当天还推出以大

红灯笼和中国“福”字为主体的农历新年装饰，

吸引不少游人驻足留影。

日本首都东京的地标性建筑东京塔21日

晚再次在夜幕中披上喜庆吉祥的“中国红”。

今年恰逢《中日和平友好条约》缔结45周年

纪念，也是东京塔点亮“中国红”的第5个年

头。当天，中日友好人士在东京塔举行点灯仪

式。以即将回国的大熊猫“香香”为原型的吉

祥物携手小兔子“甜甜”吉祥物亮相，在台上

用童声传递出新年祝福。100多名中日儿童手

拉手与中国音乐人斯琴格日乐以52种语言共

同唱响新歌《你好》。

一年一度规模盛大的迎新春活动“新春花

市同乐日”21日在新西兰最大城市奥克兰举

行，当地上万名各族裔民众聚集一起，共迎中

国春节。新春花市内锣鼓喧天，鞭炮齐鸣。精

彩的中国传统民俗和文化表演以及数百个美食

和年货摊位，吸引大批当地民众参加。

在英国，不少民间团体、机构纷纷加入庆祝

中国春节系列活动。布里斯托博物馆高级策展

人凯特 ·纽纳姆告诉新华社记者，该馆新春活动

已经举办20多年，成为当地“一大盛事”。今年

庆新春活动将于1月28日至29日举行。活动

期间不仅有舞狮、功夫表演、中国舞蹈展示等项

目，博物馆还将展出一块兔形翡翠，象征兔年吉

祥。她说，除当地华侨华人、中国留学生，英国

民众也特别喜欢到博物馆体验新春庆祝活动，

“他们想了解中国、体验中国文化，这对当地人

而言是一个分享文化和相互学习的好机会”。

美国迪士尼加州冒险乐园20日开启中国

农历新年庆祝活动，让来自世界各地的游客在

红红火火的喜庆氛围中领略中国以及亚洲多国

文化的魅力。为了庆祝兔年春节，幸运兔奥斯

华以及米奇、米妮、花木兰等众多迪士尼影视

形象都身着东方色彩浓郁的盛装加入了欢庆行

列。“花木兰的农历新年游行”吸引了数以千

计的游客夹道争睹；“亲爱的快回家”夜间水

秀则采用了著名美籍华人作曲家谭盾的配曲，

讲述了一个小灯笼踏上归途与家人团聚的温馨

故事。

津巴布韦“春晚”20日晚在首都哈拉雷的

一家大剧院与中津观众再次相约，共同庆祝中

国春节。流光溢彩的舞台上，身着中式服装的

津巴布韦少年在练中国拳，身着非洲传统服装

的津巴布韦青年手捧篆书、隶书、楷书、草书、行

书等五种字体的大红福字向华人社区拜年，津

巴布韦当地歌手“王子”的中国歌曲联唱更是精

彩，营造出浓郁的喜庆氛围。

哥伦比亚最具影响力的电视台之一波哥大

电视台日前两次播出四川省眉山市歌舞剧院演

出的大型诗乐舞《大国芬芳》，反响热烈。哥伦比亚伊瓦格市

文化局官员维维亚娜表示，伊瓦格市是著名的音乐舞蹈之乡，

《大国芬芳》诗意盎然、浪漫唯美。曾在四川大学留学一年的维

维亚娜说：“疫情结束后，我的第一个梦想就是重回四川，去剧场

一睹演员的风采。”

由马德里中国文化中心主办的“中华美食节”于兔年春节期

间在西班牙首都马德里举行，来到现场的观众们得以体验“舌尖

上的春节”。马德里密蒂珂餐馆的厨师现场展示了一道富有特

色的广东炒饭——以野生黑米与蔬菜、海鲜烹饪而成的炒饭，令

有幸品尝的民众赞不绝口。“中华美食节”活动将一直持续至2

月12日。在此期间，来自马德里的13家中餐馆将各自推出“春

节特供”套餐，以美食拉近两国人民之间的距离，为2023中西文

化旅游年的到来开一个好头。

芬兰赫尔辛基“欢乐春节”活动21日如约而至。在赫尔

辛基市中心步行街，大红灯笼高高挂，以兔子为主题元素的

冰雕晶莹剔透、美轮美奂，吸引人们驻足观赏、拍照留念。

芬兰本地功夫爱好者献上舞龙和舞狮的传统民俗表演，引来

现场此起彼伏的掌声与欢呼声，将庆祝气氛烘托得更加浓

郁。除了线下活动，赫尔辛基市政府官网和中国春节庆祝活

动官网还同步直播了一场精彩晚会，让人们足不出户也能感

受喜庆的中国年味。
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■本报记者 陆纾文

随着中国农历新年的到来，素有“欧洲屋脊”之称的瑞士少

女峰装点一新。缆车起始站早早就布置起了兔年装饰和红灯

笼，冰雕区内，一只晶莹剔透的兔子前方用中文书写着“兔年大

吉”。“我们想用特别的方式欢迎来自中国的游客，”少女峰铁路

公司管理人员凯斯勒如是说。

自中国有序恢复公民出境旅游后，今年伊始，进入欧洲的中

国游客明显增加。在瑞士的滑雪胜地少女峰，人们又重新听到

了来自中国客人的、熟悉的汉语交谈声。

瑞士联邦公共卫生局11日发表声明说，当前在中国流行的

奥密克戎毒株对瑞士人口及卫生系统构成的风险很小，不应要

求来自中国的旅客接受强制新冠病毒检测。

瑞士旅游局还针对中国市场制定了特别的营销计划——让

退役的“网球天王”费德勒担任瑞士旅游“代言人”。

根据瑞士《星期日新苏黎世报》本月早些时候发表的题为

《费德勒应把中国人带回来》的报道，以费德勒为品牌形象大

使的活动将于本月底在中国开启，其目标就是把中国游客重新

带回瑞士。报道称，瑞士旅游局将在中国展开持续一整年的强

大宣传攻势，以期实现2023年有80万人次中国游客在瑞士酒

店过夜的目标，并且在2025年达到170万人次，重回2019年

水平。据报道，中国游客每人每天在瑞士平均花费380瑞士法

郎（约合2760元人民币），是仅次于中东游客的第二大旅游消

费群体。

在历经新冠疫情、俄乌冲突和能源危机后，欧洲正需要中国

游客这样一剂“强心针”来复苏旅游业，缓解当地社会和经济压

力。对中国游客回归的期望还反映在瑞士本土钟表制造商历峰

集团和斯沃琪的股价上。根据彭博社的消息，早在中国宣布调

整出入境政策和措施时，这两支股票就出现了3%左右的上涨。

“中国游客习惯在国外旅行时消费购物，”斯沃琪负责人在接受

当地媒体采访时表示，“未来我们拭目以待。”

此前，瑞士旅游局曾公开表示，中国优化调整防疫政策，公

民出境旅游有序恢复是期待已久、众望所归。鉴于目前航班容

量和签证发放还有待恢复，瑞士旅游局预测，中国游客的大规模

到访可能要在几周或几个月后才会出现。

少女峰上冰雕兔 费德勒成代言人

瑞士全力以赴吸引中国游客


