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▲中国国际进口博览会主会场

国家会展中心（上海）。

本报记者 张伊辰摄

日前，全球500强企业ABB提前签约

锁定第六届中国国际进口博览会（CIIE）

“入场券”。近五年来，ABB已累计展示了

170多款创新产品和解决方案。ABB（中

国）有限公司总经理康亮说，“进博会是折

射中国经济高质量发展的一面镜子”。

9月20日，由香港空运至上海浦东国

际机场的25件珠宝艺术作品，成为第五届

进博会的首批进境展品，申报货值达5.6

亿元，是进博会举办以来单批价值最高的

展品，也开启了四海展品的“进博之旅”。

打开一扇门，迎接八方客。2018年11

月5日，第一届进博会隆重开幕，成为首个

以进口为主题的国家级展会。正如创立之

初的口号“新时代，共享未来”——这是一

道中国作答的时代命题，“在历史前进的

逻辑中前进、在时代发展的潮流中发展”。

回头望，已成功举办四届的进博会，

“全球之最”荟萃黄浦江畔，先进理念激荡

虹桥论坛，大笔订单描摹一幅经济全球化

的流动盛景，国际采购、投资促进、人文交

流、开放合作四大平台作用愈发彰显。往

前看，第五届进博会近在咫尺，开放的中

国，合作共赢的宽广大道必将越走越宽。

一个开放的平台：走向更
高水平的开放型经济

赴东方之约，跨彩虹之桥。宛若巨大

“四叶草”的国家会展中心（上海），已然成

为中国向世界开放的一个风向标。短短6

天会期，进博会变成一个链接世界的大舞

台，中国与世界在这里相遇、交融。

“我们为‘全球之最’而来。”强生全

球资深副总裁、中国区主席宋为群说。

作为全球500强企业，强生已连续5年参

展，今年将带来约200款创新医疗健康

产品，包括约40款全球和中国首秀产

品。其中，一款名为“棕榈帕利哌酮酯注

射液”的药品将迎来“全球首秀”，这是全

球第一款、也是唯一一款一年两针有效

治疗精神分裂症患者的药品。

每届进博会都会印刷一本“参展商

名录”，这本名录逐渐变厚，见证着进博

会“朋友圈”越来越大，很多参展商感叹：

从一本小小的名录就可以看遍世界，“看

到一个越来越开放的中国”。

第四届进博会上，哈比终于如愿把

他创立的企业名字印上了“名录”。这位

90后参展商来自巴基斯坦，曾在中国留

学，去年带来了巴基斯坦特色展品喜马

拉雅盐灯，为当地特产进入中国市场探

路。结果，100多个盐灯只用了一上午

就被订购完毕。

是的，在进博会这个会发光的舞台

上，无论是全球500强企业，还是来自世

界各地的中小微企业，只要有一技之长，

都能找到自己的一席之地。

今年，正逢进博会迎来第五年，主办

方特别设立了“展商变投资商”主题区，

武田制药主动提出要参展。企业全球高

级副总裁、中国总裁单国洪算了一下，自

首届进博会以来，企业已有9款创新产

品在华获批、3款在研创新药物被纳入

“突破性治疗药物品种”，“得益于进博会

强大的溢出效应，武田制药旗下创新药

物和突破性疗法在华获批上市的速度不

断创下新纪录”。

一个蝶变的机遇：在进博
效应里紧抓中国机遇

越来越多参展商来到进博会，不仅

看中了这里“聚光灯”般的平台效应，更

觅到了展会背后如大海般的中国机遇。

一笔笔订单、一场场签约，用跳跃的数

字为进博会抹上高光。从首届进博会累计

意向成交额578.3亿美元，到第四届进博会

的707.2亿美元，显现出进博会越来越强的

吸引力和影响力。

展商看得见，展品变商品的落地速度

在加快。德国卡赫在去年进博会上为第三

代AI智能清洁机器人进行全球首发，今年

春节期间，这款展品已在不远处的虹桥高

铁站“上岗”。卡赫中国副总经理、首席财

务官柯瑞霖手中的数据显示，去年公司整

体销售规模突破40亿元，较上年逆势增长

35%，“这其中有进博会的功劳”。

因为看得见，所以“量变”成了“质

变”——很多参展商变成了投资商，加码上

海，加码中国。去年，波士顿科学签约本土

战略合作伙伴，将首次参展的用于肝癌内

放射治疗的玻璃微球技术，转移至国内一

家医疗科技公司，迈出了技术变产品的本

土化步伐。全球乳品巨头达能去年不仅将

30多款“展品”变成“商品”，还投资1亿欧

元，在上海设立科研中心，在青岛建设奶粉

新工厂。

看得见的速度背后，还有看不见的营

商环境加持。过去4年来，尽管新冠肺炎

疫情笼罩全球，世界经济的不确定性增多，

但一年一度的进博会总是如约而至，这给

所有参展商吃下一颗“定心丸”。不仅如

此，营商环境还体现在各个方面，今年，市

场监管部门将首次实施参展商分类分级管

理；海关将对符合条件的参展车辆优先检

验、出具相关证明……而基于过去4年的

实践总结，市十五届人大常委会第四十四

次会议已表决通过《上海市服务办好中国

国际进口博览会条例》，于2022年10月1

日起施行，为进博会“越办越好”提供有力

的法治保障。

一个聚合的场域：让溢出效
应辐射海内外

“四叶草”内，进博会“一展汇全球”。

但它的影响力，却远远超出展品的物理维

度，成为人文交流、开放合作的重要场景。

作为进博会的重要组成部分，每年的

虹桥国际经济论坛总是格外受人关注，几

十场高规格的论坛，议题设置覆盖绿色发

展、数字经济等领域，为全球政商学界嘉宾

提供了一个激荡思想、谋求共识的高端对

话平台，为推动构建人类命运共同体发出

了响亮的“虹桥声音”。

进博会还成为中外文化交融的重要平

台。去年进博会首设文物艺术品新板块，莫

奈、张大千、草间弥生等艺术家的大作走出

博物馆和拍卖行，在进博会上亮相。而另一

边，全国多个省份带来的非物质文化遗产、

中华老字号品牌等，同样在“四叶草”驻足，

成为一道亮丽的风景线。

文化的交流，也融入展品之中。“对于

泰佩思琦而言，中国不仅是至关重要的市

场，更是品牌寻求突破与创新的灵感之

源。”泰佩思琦亚太区总裁、蔻驰中国区总

裁兼首席执行官杨葆焱有感而发，这家奢

侈品企业一直在寻求与本土优秀艺术人才

的合作，助力中国创意设计力量参与国际

交流。去年，旗下品牌蔻驰携手东华大学

共同启动“国潮创承”青年设计人才培养校

企合作项目，部分优秀作品已在去年进博

会上亮相，今年这个合作还将继续“发声”，

展现当代中国年轻设计力量对时尚与国潮

的思考与理解。

凡益之道，与时偕行。第五届进博会即

将开幕，这场“东方之约”将见证正加快构建

新发展格局、推动高质量发展的中国，与世

界携手谱写“新时代，共享未来”的新篇章。

国际采购、投资促进、人文交流、开放合作四大平台作用日益彰显

已成功举办四届，第五届下月开幕

进博会让世界看到一个越来越开放的中国

就在9月底，越南中原传奇集团旗

下首家海外咖啡旗舰店在南京西路上开

业。这个总面积约500平方米的旗舰

店，以“世界上最好的罗布斯塔咖啡豆”

发源地为灵感设计布局，带领消费者走

进曼妙的咖啡世界。

从连续参展四届进博会，到落地虹

桥品汇，再到在上海开出首家旗舰店，中

原咖啡的“中国故事”，正是进博会溢出

效应的生动体现。而这样的故事还有无

数个，来自全球的咖啡豆汇聚进博平台，

不仅带来人文交流，更是贸易促进、产业

升级和开放扩大的缩影。东方国际集团

进博会推进办副主任金丹艳介绍，即将

到来的第五届进博会上，将一口气引入

来自10个国家和地区的精品咖啡庄园。

来自世界各国的咖啡豆在进博会上

亮相后，绝大部分都选择在上海“安营扎

寨”。首届进博会后，来自巴西、墨西哥

等国家的13个咖啡品牌、近百个品类入

驻与“四叶草”隔街相望的绿地全球商贸

港，很多咖啡豆从此成为遍布上海的精

品咖啡店里的“座上客”。还有些参展商变

成了投资商，第三届进博会期间，墨西哥亚

太商业联合会带来的咖啡产品全部卖空，

会长立刻决定在中国投资生产咖啡产品。

经由进博会，一条可见的咖啡产业链

迅速成长，上海也成为咖啡豆国际贸易的

重要枢纽，在价值链、产业链、供应链上发

挥更大作用。2021年5月，虹桥国际咖啡

港开港，打造“从种子到杯子”的全产业链，

越南中原咖啡相中了这里的产业集聚效

应，主动前来对接，半年后与其他30多家

品牌一起，成为首批签约入驻的企业。记

者在虹桥品汇进博商品畅购集看到，中原

咖啡不但带来了珍贵的猫屎咖啡、G7速溶

咖啡，更设置了首个越南滴漏咖啡体验站，

展示越南传统咖啡技艺。

根据咖啡港的规划，至“十

四五”期末，将在虹桥形成百

亿元级咖啡产业规模，争

取咖啡豆“上海价格”

的话语权，让“进博

效应”进一步提升

上海国际贸易中

心能级。

一杯咖啡里荡漾的“进博涟漪”

举办中国国际进口博览会，是习近平总书记亲自谋划、亲自提出、亲自部署、亲自推动的重大开放举措。连

续四年，习近平总书记在进博会开幕式上发表主旨演讲，向世界传递出新时代中国“开放的大门只会越开越大”

的鲜明信号。“中国真诚向各国开放市场，中国国际进口博览会不仅要年年办下去，而且要办出水平、办出成效、

越办越好。”这是在首届进博会开幕式上，中国对世界的承诺。
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