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■本报记者 单颖文

■本报记者 王宛艺

午后，一群年轻人聚在欧阳路上的

社区咖啡店欧邑小站，头脑风暴着下一

场主题社区活动。他们中除了咖啡店

负责人允儿，还有几位居民、设计师和

社区工作者。而这样的场景，在今年才

开业的欧邑小站时常会发生。

“做什么活动，就像推什么咖啡一

样，‘15分钟生活圈’里，大家说了算。”

在允儿看来，上海每个角落都有文化，

历史绵长的欧阳路更有着说不完的故

事。随着欧阳路一期更新项目落幕，欧

邑小站正式开门营业，这里不仅有价格

亲民的咖啡，有好玩的文化活动，更有

着讲不完的社区故事。这爿嵌入街边

的小小咖啡馆，如同一个“活力枢纽”，

让一整个街区都活跃起来，如同一个时

空花园，连接着这条百年马路的过去、

现在和未来，也成了共建共治共享“15

分钟生活圈”的新场域。

改变居民日常，也慢
慢改变社区

在吧台喝一杯美式，是老王雷打不

动的日程。老王在咖啡馆旁的弄堂里

住了大半辈子，以往喝咖啡，要么去几

百米开外的星巴克，要么在家泡速溶

粉。“欧阳路上怎么连个能喝喝咖啡聊

聊天的地方都没有？”老王曾这样对社

区干部“吐槽”。

欧阳路沿线以居民区为主，和老王

有一样想法的居民不在少数。去年，欧

阳路街道对这条小马路进行微更新，首

期工程以大连西路、祥德路为两端，在这

条近500米的路上“螺蛳壳里做道场”，

清理公共空间、整饬绿化、改善照明体系

等，最后“开一家社区咖啡馆”也被写进

了方案里。经公开招投标，90后设计师

李云白团队的方案脱颖而出。

在 街 道 牵 线 下 ，附 近 居 民 区 书

记、居民代表与设计师团队见面、交

流意见。李云白没想到，“真做起来那

么难”。住在楼上的阿婆担心雨棚反

光，住在旁边楼的爷叔怕空调外机声音

大……李云白拿出设计方案一一解释：

雨棚会向下15度做出斜面，用材不会反

光；空调外机会装在面向停车场的墙

边，与居民家保持距离。“原来，设计师

都考虑到了。”大家自觉散去。

后来，老王隔三岔五来“监工”，看

着欧邑小站如许诺中一点一滴做到

位。落成试营业那天，他来喝了“第一

杯手作咖啡”，之后更是每天离不了。

如今，老王发现，欧邑小站改变了他

的日常，也在慢慢改变着社区。最初一

两个月里，他发现这里的雨棚换过两次，

听说是被居民乱扔杂物砸坏的。咖啡馆

每次都默默换一面新的，只是在店内海

报上突出“睦邻”理念。后来，雨棚再也

没有换过。老王不禁感慨：有了这家小

店，每天打照面的，不仅是人，更是一种

曾经生疏了的邻里间的热络与体恤。

每当咖啡馆灯亮起，
整个社区就“有了神采”

见到端着相机的老伯走进欧邑小

站，允儿立即起身，向他推荐店内“好出

片的场景”。这时，一位买了咖啡的阿

姨折返回来，说杯盖没套好翻了半杯。

店员边道歉边用纸巾为她擦去污渍，还

重新制作一杯送上。阿姨倒不好意思

了：“我也不小心，在门口绊了下。”老伯

用相机拍下两个人的笑靥，竖起大拇

指：“这爿咖啡店难怪能做好！”

作为新型社区会客厅，欧邑小站在

集纳多种公共服务功能的同时，也努力

讲好社区故事。咖啡馆外墙使用红褐

色搭配银白色，是致敬当年欧阳路建造

者欧阳星南寓所的红砖和已经消失的

万峰玻璃厂。在和居民闲聊中，设计

师们不断搜集这个街区如今的故事，

并幻化成了欧阳路上的墙绘和露天博

物集。

叶阿婆的家在欧阳路祥德路路口

的小区，这里曾住着不少原铁路系统职

工，参与过成昆铁路建设。叶阿婆患有

阿尔茨海默症，不记得父亲名字，却找

出了父亲当年修路用的铜锤和获得的

勋章。这个故事也成了小区外墙上的

一幅画，铜锤和勋章复制品成了小区门

口露天博物集的展品，更由此延展出下

一场社区活动的主要议题：如何营造认

知障碍友好社区。

欧邑小站对面是朱屺瞻艺术馆。

观完展，文艺青年也常在这里相聚，丰

沛着“15分钟生活圈”。李云白干脆组

织了一场“欧阳路历史城市漫步”，带着

新老朋友们逛了一圈焕新的欧阳路，品

读历史，再坐下来喝着咖啡，畅谈社区

治理。“欧邑小站的出现，让欧阳路‘活’

了起来，成为周边便捷生活的枢纽。”常

客小金说，每当看到咖啡馆的灯亮起

来，便感觉整个社区“有了神采”。

百年欧阳路一期更新落地，讲故事的咖啡馆点亮“15分钟生活圈”

首家社区咖啡馆“活跃”了整个社区

本报讯 （记者徐晶卉）第三届上海
“五五购物节”标杆活动——2022上海夜

生活节，将于8月20日至9月12日举

行。市疫情防控办日前发出《关于印发

〈第三届“五五购物节”夜市疫情防控工

作指引〉的通知》，在入场管理方面提出

明确要求，确保有序推动夜间经济发展。

《通知》要求，在场所管理方面，夜

市出入口、不同活动区域等相关场所应

提前布设“场所码”或“数字哨兵”、配备

体温测量等设施设备，按要求储备足量

的口罩、消毒用品等必要的防疫物资。

夜市应合理规划人员路线和流量管控方

案，科学规划场地分区及活动区域布局、

合理设置通道宽度和休息区座位等。

在入场查验方面，夜市活动应安排

专人在夜市入口处进行入场查验，落实

入场人员扫“场所码”或“数字哨兵”（须

持有48小时内核酸检测阴性证明及健

康码绿码），佩戴口罩，配合测量体温且

无异常后方可进场。大型夜市活动入

场还应核对线上预约码。夜市应配备

足够的专人定期巡查，及时提醒消费者

佩戴口罩。

《通知》要求，大型夜市活动应通过

公众号、小程序等方式进行线上预约。

参加活动人员通过预约程序做好个人

健康承诺，鼓励一般夜市活动参照大型

夜市进行线上预约。同时，夜市活动的

承办方应当科学评估场地内最大安全

人员容量，安排专人负责实时人员密度

监测，避免人群集聚，原则上瞬时客流

不超过最大安全人员容量的50%。夜

市食品、餐饮商户比例原则上不超过夜

市商户总数的50%。

2022上海夜生活节将于8月20日至9月12日举行

夜市出入口布设“场所码”“数字哨兵”

本报讯 （记者张天弛）副热带高压
强势控制之下，申城气温昨天又全线飘

“红”。根据上海中心气象台发布的数

据，昨天13时53分，徐家汇站气温再破

“4”，达到40.1℃，拉响申城今年第5个高

温红色预警信号。至此，本市今夏

“40℃+”极端酷热天气已达5天，追平上

海自1873年有正式气象记录以来的最

高纪录。而更令人感到郁闷的是，未来

10天本市仍将持续高温晴热天气。

气象数据显示，截至昨天，上海今夏

已出现37个高温日，其中，≥37℃酷暑日

达21天，≥40℃极端酷热日5天，与2013

年并列成为有“史”以来极端酷热天数最

多的一个夏季。夜间热力也不容小觑，

最低气温高于29℃的夜晚高温（“热夜”）

已有12天。

北有冷空气、南有台风，而这些降温

因素近期都与申城无关。根据上海中心

气象台发布的数据，今年第7号台风“木

兰”已于昨天在广东徐闻一带沿海登陆。

“木兰”主要影响我国华南沿海地区，风大

雨急，为华南大部带来清凉。

而上海仍将“高烧”不退。据预测，

未来10天，副热带高压仍然强盛，本市

将继续出现持续37℃以上的酷暑日。其

中，今天至周六，极端最高气温可达40℃

至41℃。

气象专家表示，近150年以来，徐家

汇站年高温总日数最多的年份出现在

1934年，当年曾有55个高温日。保守估

计，今年高温日总数将接近历史极值。

气象专家提醒，未来10天本市中暑

指数可达3级（容易中暑）和4级（极易中

暑）级别，建议市民面对持续高温热浪天

气，一定要把防暑措施贯彻到底，午间时

段避免长时间待在户外，一旦出现头晕、头

痛、口渴、多汗、全身疲乏、心悸、注意力不

集中、动作不协调等先兆中暑症状，应及

时脱离高温环境并采取现场降温措施。

今夏极端酷热天数追平历史最高纪录，高温日总数预计将接近历史极值

40.1℃！申城发布今夏第5个高温红警

伴着落日余晖，溽暑渐消。徐汇滨

江，西岸美术馆大道上，游人渐渐多

了起来，或漫步、或骑行，还有一种新

体验——夜间观展。

日前，余德耀美术馆延长展览开放

时间，启动夜展。馆内正在展出的奈良

美智大型个展，是艺术家在中国大陆的

首次个展。而龙美术馆（西岸馆）也将

在本周末增加夜场。创新的夜间文化供

给，丰富了市民的文化体验，点亮了都市

的夜经济。就在7月，拟入选第二批国家

级夜间文化和旅游消费集聚区名单公

示，上海“西岸美术馆大道”入列。

数据显示，上海美术馆数量稳居全

国首位。专家认为，美术馆开启夜展，

接驳了夜经济，拓展了美育平台。“美

术场馆公共服务通过创新而使艺术日

常化，其本身也是城市文化特质的重

要呈现”。

余德耀美术馆自7月1日重启后，

延长展览时间至21时，运营数据显示，

工作日夜场时段客流占据当日客流约

32%，周末夜场时段占比27%。观众以

青年学生、年轻白领等95后群体为主。

“真是美术馆奇妙夜！晚上人流量

更少，可以安安静静地看展，调动感官融

入作品营造的环境，而夏季也适宜晚上

出行。”90后观众潘凌选择在生日当天独

自来观展。此次奈良美智大型个展，呈

现了艺术家70余件重要绘画、雕塑、陶

瓷、装置作品，以及700余幅纸上作品，包

括大量未曾公开展出的珍贵手稿。

美术馆之夜，“不止亮灯那么简

单”。龙美术馆（西岸馆）工作人员卢辉

红介绍，他们将相应延长工作时间，用

好场所码和数字哨兵做好防控，安保巡

逻从开馆到闭馆不停歇，提醒观众佩戴

口罩等；在闭馆日还要重点排查设施、

设备等。

目前，“西岸美术馆大道”每年呈现

近百场高品质艺术展览、品牌首发首秀

等夜间活动，配合生态公共设施及夜间

文旅活动，多维度丰富市民游客的夜间

文化与旅游消费形式和体验。由此，如

何用好夜间开放的文化场馆，引导、激

发、丰富人们的体验和消费，这是向管

理部门提出的一个全新课题。

“很多观众看完展览会小酌一杯，从

而带动了购物、餐饮等消费。”余德耀美

术馆市场与商务总监孙元辰深有体会。

“闲暇时间艺术化，都市生活时尚

化。”在艺术评论家、独立策展人王南溟

看来，我们所处的社会中，到处都有新

鲜的艺术作品，美术馆不仅要发现、呈

现有启发性的作品和艺术家，还应主动

“打破”围墙，与现实社会生活场域链

接，发挥艺术感召力，让艺术场馆在与

城市空间的融合、与周边居民的对话

中，成为城市的心灵客厅。

除了开设夜展，更多的创新探索起

步。比如，西岸美术馆启动“书架”项

目，并与沪上各大高校联手，逐步成为

艺术教育反哺公共文化生活的载体。

徐汇艺术馆等推出美育普及教育项目

“美育卡”，开展美术馆里上美术课、美

术创意作品展、艺术加油站、艺术修身

等活动，让美育走出围墙，浸润滋养城

市和市民精神。

点亮都市夜经济，也让艺术美育日常化——

美术馆开夜场，“奇妙夜”不止亮灯的精彩

落日余晖下的西岸美术馆。

▲ 周边居民、艺

术青年成了欧邑小站

的主流客群。

 欧邑小

站外摆位

全天候迎

接来客。
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 人们可以在欧邑

小站写下心愿贴。

均本报记者 单颖文摄图图：洁洁

（上接第四版）

从此，徐淙祥手上经常捧着农业科

技书，还四处向农技专家拜师学艺。只

要在田间地头搜罗到新品种，他就像宝

贝一样种到自己家的地里。

就这样，徐淙祥硬是从一个“门外汉”

成了乡农技站站长，还被破格晋升为高

级农艺师，成了当地响当当的种粮能手。

在徐淙祥的农业实验室里，“阜航麦

1号”的种子被放在最显眼的位置。老

徐满脸得意：“这可是坐着神舟十号飞船

上过天的好种子。”

有了好种子，老徐把自己也“种”到了

农田里，每天不是在农田里观察侍弄庄稼，

就是奔波在路上。“靠着好种子，今年夏收，

一亩地打了1600多斤粮，又创了新纪录。”

正说着，徐淙祥腰间的手机响了，孙

子徐旭东从实验室打来电话。“催着我把

样品带回去检测哩！”徐淙祥说，儿子徐

健跟他种示范田，孙子大学毕业后给他

做起了科技助手。“爷仨接力种好粮，咱

后继有人啊！”

新华社记者 陈诺 姜刚 刘晓宇
（据新华社合肥8月10日电）

带领乡亲们多种粮、种好粮

（上接第一版）在MaisonMargiela里，可

以喝到咖啡；在AMIRI里，可欣赏三幅

有上海文化符号的艺术作品；在 JIL

SANDER里，能买到鲜花……当这四个

品牌与年轻消费者之间产生文化沟通与

链接，品牌本身的形象也更加饱满。

虽然意外接踵而至，但从
未想过要打退堂鼓

其实，这几家首店的开业，并没有翟

雅戈想象中那么顺利。他告诉记者，

OTB亚太区去年7月已与业主方宝华企

业集团签订协议，确定了开店计划，10

月拿到场地，12月进场装修，“按照原计

划，这4家门店本该在今年4月开张”。

但意外接踵而至：去年12月回巴黎

度假的翟雅戈，先是感染了新冠病毒，

不得不推迟到今年3月才来上海，而在

他结束隔离后，所有装修又受疫情影响

暂停。

也正是在这个关键时刻，上海给了

他们很多支撑：在装修暂停的日子里，企

业被免除租金，极大减轻了运营成本；在

恢复正常生产生活秩序之后，200多名

装修工人同时进场施工，为7月开店抢

回了时间；对于4家门店需要办理的开

工许可、外立面施工许可等证照，静安区

提供一站式服务，加快审批速度。

“从头到底，我都没有打退堂鼓的念

头。”翟雅戈对自己的目标十分坚定。集

团今年在中国的48个项目，没有一个因

不可抗力而取消。

持续发力“首店经济”，让
外资投下“信任票”

来自市商务委的数据显示，尽管受

到疫情影响，但今年上半年，上海累计引

进各类首店366家，数量、质量双双领跑

全国。中商数据显示，包括OTB集团的四

家品牌首店在内，上海7月迎来超120家

首店，“首店经济”已有重回正轨的态势。

这背后，是外资敢投“信任票”的缘

由。就在几天前，艾梵达中国内地首店

在前滩太古里开业，线上线下同步启动

运营。中国区总裁兼首席执行官樊嘉煜

感叹，集团对中国市场长期看好，并将持

续投资。恒隆地产高级董事彭兆辉用一

组数字来印证外资信心：位于南京西路的

恒隆广场云集了100多个世界知名品

牌，有些品牌的单店销量已达全球第

一。“今年‘五五购物节’期间，我们将带来

多家全国首店，持续发力‘首店经济’”。

翟雅戈说，他第一次来上海是1995

年，过去20多年，这座城市用其他地方

看不到的速度完成了蜕变，这也是OTB

旗下品牌深耕上海的信心所在。去年年

底，OTB已将上海公司升级为亚太区总

部，接下来最重要的投资都会放在中国。

市商务委主任顾军表示，上海将继

续深化发展“首发经济”，加大制度和政

策创新供给，培育壮大从“首发”到“首

店”到“总部”的“首发经济”效应，让“首

发经济”成为打响“上海购物”品牌的一

张王牌。

这家外企为何将4个全球最大旗舰店落沪


