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“一定再来！”第四届中国国际进口博览

会落幕前，达能全球执委会成员谢伟博许下

了新的“进博之约”。今年，这家跨国食品

巨头将连续第五年参展，谢伟博说，达能跟

随着中国扩大开放的步伐“越走越踏实”。

就在6月21日，主办方公布了第五届进

博会筹备最新进展情况，包括达能在内，已

签约的世界500强和行业龙头企业达到260

家。虹桥国际经济论坛也将继续发布《世界

开放报告2022》，打造世界共同开放的“风

向标”。

背靠长江水，面向太平洋。在领中国开

放风气之先的上海，进博会即将迎来第五

届。过去四年多，进博会有很多变化——

“朋友圈”变大了，创新变多了，每一年的

成交数字在变，周围大环境在变，进博会的

国际采购、投资促进、人文交流、开放合作

“四大平台”作用也愈发彰显。但它也坚守

着很多不变——中国扩大高水平开放的决心

不会变，推动经济全球化的目标不会变……

数字在变，各方的期待与
信心不变

打开一扇门，迎接八方客。作为世界上

首个以进口为主题的国家级展会，进博会从

举办伊始，就提出“新时代，共享未来”的

口号。很多参展商都说，从进博会这个点，

可以看到经济全球化流动的盛景。

过去四年，这幅流动的盛景，体现在进

博会的数字变化之中。

四年间，进博会“朋友圈”一再扩容。

老朋友寸步不离，连续四年参展的尼古拉斯

克雷亚集团是“铁粉”，去年，这家高端装

备生产商再次刷新订单新纪录，销售总监车

航标笑得合不拢嘴：“要不是进博会，我们

根本接不上头。”新朋友慕名而至，拜尔斯

道夫集团高管说和进博会有缘：十年前，这

家企业为了国家会展中心（上海）的建设毅然

搬迁；十年后，他们用全新方式“再续前缘”。

这些朋友来自五湖四海：很多企业都是

全球500强和行业龙头，花大手笔布置展台

做全球首发首秀；也有些企业来自最不发达

国家和地区，一张桌子、一把椅子，2平方

米迷你展位就是它们的舞台。但无论是谁，

每张面孔对进博会的期待从未改变——期待

首发成爆款，展品变商品；期待从进博会

“原点”出发，走进中国腹地，走向全球各

地。而无论是谁，只要来到进博会，这里也

必定张开双臂欢迎，给出一个坚定的“中国

承诺”。

四年间，进博会成交数字也在变。从首

届进博会意向成交578.3亿美元，到第四届

进博会的707.2亿美元，展现出进博会越来

越强的凝聚力和影响力。而一场场签约、一

笔笔订单的背后，是参展商对中国市场始终

不变的信心。

“四叶草”展馆内，短短6天的进博

会，大单不断、投资不停，让人意犹未尽。

展馆外，遍布上海的“6+365”常年展示交

易平台则着力促进展品变商品，展商变投资

商。德勤中国主席蒋颖感叹“变化中的不

变”：进博会已成为参展外国企业深入了解

中国市场、寻找在华投资机遇的重要平台，

在促进外商投资和促进消费升级等方面发挥

了积极作用。

环境在变，扩大开放的步
伐不变

过去四年多，进博会所面对的外部环境

也发生着变化，一方面，世界正面临“百年

变局”，外部不确定性增多；另一方面，新

冠肺炎疫情在全球蔓延，为世界经济带来更

多挑战。

面对这样的环境变化，中国对外开放信

心、决心始终不变。“进博会如期在线下举

办”——这是中国对世界经济的重要贡献。

“中国开放的大门不会关闭，只会越开越

大”——这是中国对世界的郑重承诺。

2021年10月17日落地上海，11月6日

结束隔离，嘉吉亚太区主席兼企业战略负责

人施孟泽几乎是掐着时间点踏入第四届进博

会展区的。“就算是隔离21天也要来，因为

中国是嘉吉最重要的市场之一。”他说，去

年恰逢嘉吉进入中国50周年，上海公司升

级为区域总部，一切都是因为中国坚定不移

的对外开放政策。

展商为何接受隔离也要参加进博会？因

为中国经济韧性十足。第三届进博会上，大

马可与小马可隔空对话的一幕给人留下深刻

印象——小马可带着100斤行李飞来上海，

1200多件展品被订购一空，挽回了意大利

家门口的损失。视频里，他隔空喊话：“你

真该来看看上海，进博会依然热闹。”

当然，面对疫情冲击，进博会也在与时

俱进。从第三届开始，进博会就设立了公共

卫生防疫专委会，并特设“公共卫生防疫专

区”，集约化展示国际先进公共卫生防疫产

品、技术、服务。进博会各项服务保障也更

为细致，确保展会期间疫情防控零感染、零

发生、零事故。

无论环境如何变化，初心不变。过去四

年，扩大开放、高质量发展、共享未来……

这些“中国答卷”里的关键词始终不变。因

为进博会，世界看到了一个更加自信的中

国。“让开放的春风温暖世界”，它展现出

的，是中国经济的底气和拥抱世界的决心。

愈发彰显国际采购、投资促进、人文交流、开放合作“四大平台”作用

因为进博会，世界看到了一个更加自信的中国

“朋友圈”变大了，创新变多了，展商信心不变，中国承诺不变

通过进博会看经济全球化流动的盛景

2017年 5月 14日 ，国 家 主 席
习近平在首届“一带一路”国际合作高
峰论坛上宣布，“中国将从2018年起举
办中国国际进口博览会”。作为世界上
第一个以进口为主题的国家级展会，进
博会将发挥国际采购、投资促进、人文
交流、开放合作“四大平台”作用。

2018年6月6日，在首届进博会
倒计时150天之际，进博会从“招展为
主”向“办展为主”转变。上海确认将负
责城市保障工作和“6天+365天”一站
式交易服务平台建设，并为此确定了
16个方面86项重点保障任务清单。

2018年6月21日，进博会上海
交易团的组织体系架构浮出水面，上
海交易团的组织体系按照“2+4+18”
设计，四大采购商联盟同步揭牌成立。

2018年7月26日，首届进博会
倒计时100天系列活动举行，七大展
区特色亮点公布，“一流服务阶段性成
果发布会”、“第二届企业集体签约仪
式”、服饰、日用消费品展区和消费电
子展区的供需对接会等同步举行。

2018年10月4日，进博会举行
首场全要素合成演练，全面检验筹备
情况，提升服务保障水平。

2018年 11月 5日 ，国 家 主 席
习近平出席首届进博会开幕式并发
表题为《共建创新包容的开放型世界
经济》的主旨演讲。

2019年4月18日，第二届进博

会透露将取消“社会公众日”，首次通过
进博会延展方式来满足市民热切的观展
愿望。

2019年7月26日，第二届进博会
倒计时100天新闻发布会在北京举行。
筹备工作重心已由招展阶段转向招商和
布展阶段。

2019年11月5日，国家主席习近平
出席第二届进博会开幕式并发表题为
《开放合作 命运与共》的主旨演讲，提出
推动建设开放型世界经济的三点倡议和
中国持续推进更高水平对外开放的五方
面举措。

2019年11月13日至20日，第二届
进博会国家馆向公众免费开放。

2020年4月18日，第三届进博会
倒计时200天之际，主办方宣布将在医
疗器械及医药保健展区首次设立“公共
卫生防疫专区”。

2020年5月18日，在国务院新闻
办公室举行的新闻发布会上，商务部副
部长王炳南做出明确回应，确认第三届
进博会于11月5日至10日如期在上海
以线下方式举行。

2020年7月24日，在第三届进博
会倒计时100天系列活动中，主办方宣
布第三届进博会共设六大展区，分别是
食品及农产品、汽车、技术装备、消费品、
医疗器械及医药保健和服务贸易展区。

2020年11月4日，国家主席习近平
在第三届进博会暨虹桥国际经济论坛开

幕式上通过视频发表主旨演讲。第三届
进博会是常态化疫情防控条件下，我国
举办的一场规模最大、参展国别最多、线
上线下结合的国际经贸盛会。

2021年7月26日，第四届进博会
举行开幕倒计时100天新闻通气会，宣
布本届签约展览面积已达36万平方米
的预期目标。国家展将首次采用虚拟现
实、三维建模等技术手段，为参展国搭建
标准化数字展厅。

2021年11月4日，第四届进博会暨
虹桥国际经济论坛开幕式举行，国家主席
习近平以视频方式出席并发表题为《让开
放的春风温暖世界》的主旨演讲，向全世
界进一步展现中国扩大高水平开放、分享
发展机遇、推动经济全球化的坚定决心。

2021年11月5日，“中国加入世贸
组织20周年：互利共赢 共创未来”高层
论坛成功举办，全面总结加入世界贸易
组织20年来，中国的发展成就和贡献。
第四届进博会期间，还举办了“中国加入
世贸组织20周年”专题展，全面展现过
去20年特别是党的十八大以来，我国全
方位对外开放的辉煌成就和新时代高水
平对外开放的新局面。

2022年6月21日，第五届进博会
筹备通报会举行，企业展签约面积已超
过规划面积的76%，已签约的世界500

强和行业龙头企业达到260家，新设农
作物种业和人工智能等专区，创新孵化
专区继续扩围。

第一届进博会
全球或中国首发新品570余件

第二届进博会
共举办380多场配套活动

扩大开放 共享未来
“中国答卷”的关键词始终不变
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■本报记者 徐晶卉
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