
每天都在诞生新纪录，
最“牛”春节档展示中国电影无限空间

六丑年开局 ， 中国电影市场迎来最
“牛” 春节档。 灯塔专业版数据显示， 首
日 17 亿元创下中国影市最高单日票房纪
录； 连续五天每日票房过十亿元； 六天总
票房超 78 亿元 ， 比 2019 年同期增长

33%； 约 1.6 亿人次观众入场， 整体上座
率高出 2019 年同期 10%??春节档六
天， 不仅每天都在诞生中国电影市场新纪
录， 同时创造了全球单一市场单日票房等
多项世界纪录。

学界 、 业界一致认为 ， 春节档之
“牛”， 在于七部国产片从形式、 内容、 视
野开阔度、 艺术创造力上， 分别彰显了中
国电影开创新气象、 新景观的势头。 《唐
人街探案 3》 拥有打造系列品牌电影的雄
心， 《你好， 李焕英》 的真挚情感让人眼
前一亮， 《刺杀小说家》 标注了国产电影
的工业标准新高度， 《熊出没·狂野大陆》

创造了面向特定受众的动画电影纪录 ，

《新神榜： 哪吒重生》 在传统文化当代性
的表达上做出尝新， 《侍神令》 实现了影
游联动与神话奇观的双重探索， 《人潮汹
涌》 则是一部气质独特又内涵丰富的荒诞
喜剧。

中国艺术研究院电影电视研究所高级
编辑支菲娜表示， 今年的春节档用实实在
在的消费数据证明了， 中国电影人才不离
场、 观众不离场、 投资不离场。 而在全球
疫情仍持续蔓延的背景下 ， 我们还应看
到， “中国电影获得了前所未有的、 与全
球同步甚至领先全球的机遇。 身处国内经
济反弹的大环境， 中国电影的文化自信正
与市场自信的建立同步发展， 具备了推动
全球电影产业复苏的能力。 一言蔽之， 从

本年度春节档的 ‘牛’ 势， 可以看出中国
电影的无限空间”。

中青年创作者的集体
进击，是中国电影更上层
楼的重要驱动力

展开春节档的创作班底， 年轻态是显
见的整体观感。 《刺杀小说家》 导演路阳
是 80 后， 《人潮汹涌》 的导演饶晓志是

80 后， 《新神榜： 哪吒重生 》 的导演赵
霁是 80 后 ， 以处女作 《你好 ， 李焕英 》

亮相的导演贾玲也是 80 后 。 相比之下 ，

1977 年出生的 《刺杀小说家 》 监制宁浩
与 1978 年生人的陈思诚已是相对年长的
创作者。

在中国文艺评论家协会副主席尹鸿看
来， 中青年电影人的集体进击， 既是近年
来中国电影一大亮点的集中呈现， 也是中
国电影更上层楼的一大驱动力。 “包括春
节档在内， 近年来中国电影有一个特别好
的现象， 大多数一线的中青年电影人都希
望自己的电影能有一些艺术探索、 表达创
新 、 工业突破 ， 商业性不再是唯一的考
量 。 所以 ， 中国电影的确整体迈上了新
台阶。”

以路阳为例， 处女作 《盲人电影院》

与两部 《绣春刀》 早早让他拥有了 “新一
代鬼才导演” 的美誉。 去年， 100 天 “速
成” 的 《金刚川》 上映， 这部充分体现中
国电影工业制作标准的影片就由路阳与擅
长战争片的管虎、 《流浪地球》 导演郭帆
联合执导。
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据上海旅游大数据监测， 今年春
节假期 ， 上海共接待游客 492.16 万
人次， 同比 2019 年恢复 96%， 其中
上海本地游客占比 81.55%； 实现旅
游收入 56.65 亿元。

这个春节假期， 市文化旅游局根
据市委、 市政府决策部署， 精心组织
“乐嗨上海过大年”， 聚焦留沪过年的
外来务工人员和本地居民两类人群，

突出信心、 安心、 称心、 暖心、 欢心
“五心” 总基调， 围绕 “高品质、 有
年味、 在线化” 三大特点， 推出了百
场演出、 百场展览、 百条微游线路、

百项在线服务等 “四个一百” 主题产
品， 使上海年味更加浓郁、 氛围更加
喜庆 ， 让市民游客在沪过年发现更
多、 体验更多， 过了一个健康祥和的
文化年。

“四个一百”成为
文旅新品牌

此次， 市文化旅游局精心打造了
“乐嗨上海过大年” 春节文旅服务新
品牌 。 推出包括覆盖全市 16 个区

600 处文旅打卡点的 “百条微游线
路”， 囊括沪上各大剧场和演出团体
的 “百场剧院演出”， 汇集各大博物
馆、 美术馆、 公共文化场馆的 “百个
文博展览”， 并携手各大在线文旅平
台的 “百项美好在线” 等， 整合全市
文旅资源， 打通线上线下平台， 为市
民游客带来随处可见、 随手可得、 随
心可享的文旅特色产品服务， 也为未
来上海假日文旅工作带来了新品牌、

新样式和新动能。

春节假期， 本市重点文化场所累
计接待游客 131.59 万人次 。 其中 ，

对外开放的 35 家美术馆举办展览 78

项、 公共教育活动 36 项， 接待观众

5.1 万人次 ， 同比恢复 36.4%； 全市
开放的 77 家博物馆举办临时展览 42

场， 接待观众 30.89 万人次， 同比恢
复 51.86%； 全市公共文化场所 （文
化馆、 图书馆、 社区文化活动中心、

非遗传习所） 组织开展各类线下活动

2664 场， 接待市民 28.14 万人次。

线上线下联动发展
成为新特色

与线下同样红火的是线上文旅市
场 。 数据显示 ， 在数字化转型驱动
下， 这个春节假期本市线上文旅活动
累计吸引浏览量 1.2513 亿人次 。 其
中， 美术馆举办 103 项线上活动， 浏
览量 170 万人次； 全市各博物馆推出
“云展览”， 浏览量超 40 万人次； 全市主要文化场所举办线上
活动 2051 场， 参与人次 138.3 万人次； 文化云开展在线活动

723 个， 云上浏览量 165.1 万人次； 携程、 百度、 驴妈妈、 阿
里巴巴、 美团点评、 小红书等在线平台推出的上海春节特别
“云旅游” “云活动” 浏览量达 1.2 亿人次。

全市各级各类公共文化场馆也通过线上线下融合， 演出演
播并举开展了群众喜闻乐见的特色公共文化产品。 市民不仅能
体验游戏乐趣， 还能学习传统民俗文化， 通过线上预约参与一
系列体验活动。 此外， 本市 60 家实体书店、 出版业的从业者
联手推出 80 场线上线下联动的公益活动， 为市民献上了牛年
第一场阅读好时光。

文旅商融合促消费成为新亮点

此次 “四个一百” 文旅服务受到人们青睐， 通过参与线上
线下活动体验， 极大地拉动了全市的假日消费。 数据显示， 春
节假期， 本市宾旅馆平均客房出租率恢复至 2019 年的 90%，

市郊出租率较往年明显上升。 特别是一些古镇古街， 纷纷结合
长三角非遗灯彩展示， 非遗民俗年俗体验， 塑造年味浓郁、 亮
点突出、 特色鲜明的 “古镇古街过大年” 的浓郁氛围。

春节期间， 市文化旅游局始终坚持一手抓供给、 一手抓安
全， 主动履责、 靠前指挥， 针对全市各大景区客流的新情况、

新趋势， 通过精准分析科学研判， 及时开展生产安全和疫情防
控大检查， 确保防疫举措落细落实。

《平“语”近人———习近平喜欢的典故》
第二季今起在央视综合频道播出
新华社北京 2 ? 17 日电 （记者

白瀛）由中共中央宣传部、中央广播电
视总台联合制作的特别节目《平“语”

近人———习近平喜欢的典故 》（第二
季） 将于 18 日起在央视综合频道播
出。节目涵盖党员领导干部党性修养、

社会主义核心价值观、新发展理念、中
国梦等四个方面。

据中央广播电视总台介绍， 第二季
节目以习近平新时代中国特色社会主义
思想为遵循，突出“不忘初心、牢记使命”

主题， 解读习近平总书记最新重要讲
话、文章、谈话中所引用古代典籍和经
典名句折射出的内涵和文化价值，以创
新手法展现习近平总书记新时代领路
人、人民勤务员的领袖风范和为民情怀。

12 集节目分别以 “我将无我 不
负人民”“胜寸心者胜苍穹”“留取丹心
照汗青”“为官避事平生耻”“愿得此身
长报国”“一言为重百金轻”“自强不息
日日新”“万物并育而不相害”“百花齐
放春满园”“不畏浮云遮望眼”“敢教日
月换新天”“直挂云帆济沧海”为题，
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■本报首席记者 王彦

年味浓郁，申城消费市场迎来牛年“开门红”
春节长假，上海共发生消费金额204.2亿元，同比增长82.2%

疫情防控常态化背景下的首个春节，

健康与祥和成为关键词。 留沪过年的市民
和外来务工人员明显增多， 也带动了上海
消费市场春节长假期间迎来 “开门红 ”。

市商务委发布的监测数据显示 ， 春节假
期， 本市共发生消费金额 204.2 亿元， 同
比增长 82.2%， 消费人次 1671 万人次 ，

同比增长 63.9%， 申城消费市场红红火
火、 购销两旺、 平稳有序， 呈现出传统与
新潮相互碰撞的 “上海年味”。

新春市场消费旺

根据消费市场大数据实验室监测， 2

月 10 日至 16 日， 本市支付端共发生消费
金额 204.2 亿元， 消费人次 1671 万人次。

其中， 外来消费次数高达 536.4 万人次 ，

发生消费金额为 76.6 亿元 ， 较去年春节
同期分别同比增长 95.4%和 1.2 倍。

从客流量看， 节日期间， 南京东路、

南京西路 、 陆家嘴 、 徐家汇 、 五角场 、

虹桥商务区等 13 个重点商圈 48 家百货
或购物中心客流量 343.4 万人次 ， 同比
增长 2.3 倍 。 比如 ， 南京路步行街举办
“人人街快乐 ” 营销活动 ， 线下营造 12

个沉浸式新春体验打卡点位 ， 世茂广场

首次携手敦煌博物馆推出 “飞天潮禧 ”

主题展览 ， 新世界城 、 新世界大丸百
货 、 第一百货推出满减优惠活动 ， 线上
定制商圈红包和新年刮刮乐小游戏 ， 春
节期间拉动南京路商圈销售额同比增长

3.5 倍。

市商务委相关负责人介绍 ， 春节长
假期间 ， 本市组织开展 “跨年迎新购物
季 ” 主题营销活动 ， 一手积极强化疫情
防控 ， 一手精心策划扩大消费 ， 春节假

期 （2 月 11 ?至 17 ?） 390 家零售重点
样本企业实现销售额 76.1 亿元 ， 同比增
长 1.2 倍 。 从业态看 ， 影院 、 汽车 、 家
电 、 金银珠宝 、 餐饮 、 购物中心等销售
保持较好增长 ， 同比增长 1 倍以上 。 其
中 ， 月星环球港 、 佛罗伦萨小镇 、 中信
泰富万达广场 、 新世界城 、 港汇恒隆广
场等样本企业 ， 春节假期销售额同比增
长 6 倍以上。
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■本报首席记者 徐晶卉

牛年首个工作日，400多辆“上海造”汽车驶往南美
“十四五”时期，上汽集团海外年销量力争突破150万辆大关

荩 刊第三版

制图： 李洁

新基建与新消费的双
重升级，为中国电影产业开
辟增量赛道

转版导读

中共一大、二大、四大都在上海召开，尽管侧重点不同，但蕴含着一种建党精神

履行同一种使命：勇于担当、矢志不渝
今年是中国共

产党成立100周年。
中国共产党立志于
中华民族千秋伟业，
百年恰是风华正茂。
本报今起推出“奋斗
百年路 启航新征
程”系列报道文章

■作为中国共产党诞生地、初心始发地，上海凝结着首
创、奋斗、奉献的建党精神。中国共产党成立后，党中央机
关长期驻扎上海近 12 年，更是为上海留下了宝贵的红色
精神和丰富的红色文化资源，进一步赋予这座英雄城市无
上荣光

修缮及建设工程忙碌着———

红色地标：开工复工一派红火
荩 刊第二版

■本报记者 何易

荩 刊第二版


