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上图百种珍稀文献织起文明互鉴历史脉络
文明因多样而交流，因交流而互鉴，因互鉴而发展———

四大名著中，哪本最早传入西方？

16 世纪之前，西方文明眼中的中国文

明是怎样的？

上海图书馆“文明互鉴：上海图书

馆徐家汇藏书楼藏珍稀文献展” 虽然

已于日前闭幕， 但引出的话题仍被学

界广泛讨论。 该展以 104 种珍稀文献

编织起四百年来“东学西传”与“西学

东渐”的历史脉络，深刻阐释了“文明

因多样而交流，因交流而互鉴，因互鉴

而发展”的内涵，以及上海包容、开放、

追求卓越的城市精神底蕴。

这是上海图书馆 2020 年的年度

大展， 也是上图第一次以馆藏外文文

献为对象的主题展览， 展品中近六成

是 1800 年前出?的西洋善本文献，包

含了两种 “摇篮本” 以及国内唯一的

1662 年拉丁文与汉语对照的《中国智

慧》等重要藏品。

古希腊文献记载的
中国人刀枪不入 ， 寿命
达二百岁

“上海在中西文化交流史上具有

重要的地位。明末的徐光启以‘中西会

通第一人’ 奠定了上海勇于面对时代

变革的潮流、 善于学习和接受外来文

化的历史基因。 与徐光启墓相邻的徐

家汇藏书楼， 不仅是一座建筑意义上

的图书馆， 它还以其深厚的文化与历

史文献收藏展现了中西文化交流的缩

影，是世界三大汉学文献中心之一。 ”

上海图书馆历史文献中心主任黄显功

如是表达了举办此次展览的缘起。

展览共分为六个部分，从“识华观

流”“汉学流变”到“中学西传”“西学东

渐”，再到“格致互通”，最后汇聚成一

条近代上海城市“融会创新”之路。

展览显示， 西方文明对中国文明的

认知，在时代更替中发生过多次转变。在

西方早期的传说与游记作品里， 中国是

如梦如幻的神秘之地。比如，早在公元前

4 世纪，古希腊文献上的“赛里斯”即中

国。据传在印度的北方住着赛里斯人，他

们身材高大， ?肤似河马厚重， 刀枪不

入；他们声音洪亮，寿命达二百岁，擅长

做生意。 这样的认知也被记录在 “摇篮

本 ”之一 、托名狄奥尼索斯的 《世界论 》

中，代表着古代希腊对当时世界的认识。

另一种西洋 “摇篮本”———1480 年

的意大利文献 《曼德维尔游记》 是西方

“游记汉学”的又一代表著作，十分畅销，

在当时的影响程度甚至超过了《马可·波

罗游记》。 有意思的是，这些游记无不将

中国描绘为“遍地是黄金”的天堂。神秘、

遥远、富裕、广阔是彼时西方对中国最深

的印象。

200 年前， 中国四大
名著已陆续传入西方

随着大航海时代的来临， 越来越多

的欧洲人开始探究真实的中国。 1662 年

出?的《中国智慧》是第一部中拉双语对

照的儒家经典译著。 上海图书馆徐家汇

藏书楼所藏?本是国内的孤本，仅存《论

语》部分，已被列入第五批《国家珍贵古籍

名录》。

“四书” “五经” 之后， 中国其他文

学作品也开始进入欧洲人的视野， 其中包

含了四大名著。 据介绍， 四大名著的翻译

都是先有节译本， 后有全译本。 目前所知

最早的四大名著翻译是 《三国演义》。 英

国人汤姆斯将该小说的第八回与第九回译

成英文， 题为 《丞相董卓之死》， 发表在

1820 年的 《亚洲丛刊 》 上 。 《水浒传 》

的第一个节译出现在 1834 年， 德国

汉学家威廉·硕特将小说第一回和有

关武松的片段翻译成德语。

《西游记》 与 《红楼梦》 的翻译

相对较晚。 记者在现场看到一本由英

国人裘里翻译的英文? 《红楼梦 》，

出?于 1892 年到 1893 年之间。 这本

百年老书尽管封面已残缺不全， 但煌

煌中国古典名著的厚重还是能从中窥

知一二。

“西学东渐 ” 里程
碑：《几何原本》 的传译
跨越了 200 ?年

文化的交流是双向的 ，“东学西

传”相对应的则是“西学东渐”。 其中，

《几何原本》 的引进翻译堪称里程碑，

它的传译过程足足跨越了两百多年的

时光才真正完成。 本次展出的三部不

同时代的《几何原本》记录了这一段文

化交流史上的佳话。

先是利玛窦和徐光启协作翻译了

十五卷 《几何原本》 前六卷， 刊行于

1605 年。 两百多年后，同样是来自两

个世界的两位学者———李善兰、 伟烈

亚力在徐光启的故乡上海相遇了，两

个人一拍即合，决心完成利、徐二人未

竟的事业， 经过数年的努力， 终于在

1858 年刊印了 《几何原本》 后九卷。

《几何原本》的故事，到这里才算画上

了一个句号。

在本次展览中， 上海图书馆从馆

藏的珍稀文献中选出了三种具有代表

性的《几何原本》：1591 年科隆出?的

拉丁文十五卷本， 清代的手抄六卷本

以及存世量极少的 1858 年后九卷初

刻本，可谓《几何原本》的三代同堂，以

此纪念在“会通中西”的过程中作出过

贡献的中外前贤们。
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用“技术力”讲好故事，上海游戏业迎“二次腾飞”

上海出品游戏《原神》入围“游戏界奥斯卡”，风靡全球背后，是许?技术上的“第一次”

由上海米哈游网络科技公司历时

四年精心打造的游戏《原神》，近日交

出上线首月成绩单：登顶全球 20 多个

国家地区 App Store（应用商店 ）游戏

畅销榜，在被誉为“游戏界奥斯卡”的

TGA（The Game Awards）奖项中同时

入围最佳角色扮演游戏与最佳手游提

名， 并揽获英国最有分量的游戏产业

大奖“金摇杆”，而此前，这些游戏界顶

级奖项评选中鲜有中国游戏的身影。

一亿美元投入研发， 将开放世界

搬入手游，打破电脑、手机、主机等游

戏平台的壁垒……《原神》风靡全球的

背后，是许多技术上的第一次尝试。

事实上，不止《原神》，近年来频频

在游戏界“出圈”的《明日方舟》《江南

百景图》《恋与制作人》等“爆款”手游，

都出自上海游戏公司。 有业内人士认

为，随着故事、技术和发行渠道不断成

熟，上海游戏业正迎来“二次腾飞”。

四年 400 ?人参与
研发 ，将 “开放世界 ”首
次搬上手机

漫步在《原神》中的提瓦特大陆，

玩家可以随心所欲地从高山草甸走到

繁华都市， 不会遭遇走几步便加载地

图的尴尬，这种“无缝地图”加上高自

由度探索游戏被称为“开放世界”。 它

极大提高了游戏的沉浸感， 一度是单

机游戏大作的“标配”。

“开放世界”难在哪里？ 因为每次加

载地图， 计算机就要通过计算和渲染将

地图上所有的草木、建筑“画”出来，如果

地图上需要计算的模型太多， 加载就会

变慢。有数据表明，人们对打开一个网页

的“忍耐力”在 3 秒以下。所以，游戏厂商

一般通过把地图分割成一个个小盒子的

方式，让计算机只调用当前数据。这也导

致了一个弊端：当进入别的“盒子”，需要

重新加载数据，这时计算机就会黑屏。

在电脑、主机等平台上实现“开放世

界”尚且很难，何况搬到容易发烫的手机

上。 正因如此，《原神》立项之初，许多人

并不看好这一愿景。 米哈游整合了 400

多人的研发团队， 历时四年终于捧出了

全球首款在手机上也能玩的“开放世界”

游戏。

“事实上，中国在移动游戏中已经具

备了全球领先优势。”米哈游公共事务负

责人殷春波说， 这得益于中国智能手机

普及率和移动业务的迅速发展。比如，著

名“吃鸡”游戏《绝地求生》想在手机端推

广时， 就找到腾讯合作研发。 殷春波认

为，从《原神》的表现来看，国外拥有大量

手游潜在用户， 中国游戏可以依托移动

网络实现弯道超车。

建立游戏行业的工业
化体系，助力文化产品“量
质齐飞”

2011 年，三位上海交通大学学生创

立了米哈游。创业近十年，这家公司推出

的五款游戏，四款还在运营，其“生命力”

在平均寿命仅为一年半的手游市场上也

不多见。

“我们要做世界一流的 ACG 公司，

对产品有着严格的质量管控。 ” 殷春波

说。 所谓 ACG，是动画、漫画、游戏的总

称。去年，米哈游营业收入的三分之一来

自海外市场， 今年海外营收比例有望突

破二分之一。

殷春波认为，中国不乏好故事，缺的

是在全新的时代语境下将故事转化为高

质量产品的能力。比如，几乎所有国内动

画制作团队都参与了《哪吒之魔童降世》

的制作， 某种程度上意味着这样的高水

平动画产出， 一年最多一两部。 相较而

言， ?克斯等动画工作室的生产效率则

高很多。

怎样才能让文化产品 “质 ” 与

“量 ” 齐飞呢 ？ 米哈游给出的答案是 ，

建立文化产品的工业化管线 。 打个比

方， 玩家之所以至今仍对 《巫师 3》 津

津乐道， 很大原因是这款游戏在细节上

“抠” 到了极致———主角的目光、 回礼

等动作， 对不同对象是不同的。 而要实

现这一点， 就需要一点点细抠人物的运

动轨迹。

殷春波透露， 借助 《原神》 这一项

目， 米哈游已经建立了一套游戏制作的

“流水线”。 比如， 通过动作捕捉技术，

将动捕演员的动作直接导入系统内， 就

能自动生成游戏人物跳跃、 跑动的动画

效果， 而在此前， 一个动作就需要一名

熟练工程师 “精雕” 一个小时以上。

内 容 创 新 +? 道 拓
展，“上海出品” 游戏频频
“出圈”

20 年前，以盛大游戏、第九城市、巨

人网络为代表的上海游戏公司一跃成为

中国游戏界龙头。 而今年手游 iOS 畅销

榜 TOP50 游戏中， 有 15 款是当年发行

的新游戏， 其中 8 款来自上海的游戏公

司或团队。上海游戏业正呈现出“二次腾

飞”的趋势。

在米哈游看来， 消费者更愿意为高

质量的游戏买单是促成近年来上海出品

游戏频频“出圈”的主要原因。 过去消费

者主要通过手机内置渠道接触游戏，上海

在发行渠道上并不占优势。如今，伴随着

TapTap、B ?等隶属上海的社区型平台

的诞生，米哈游、莉莉丝、鹰角、叠纸这四

家被誉为“上海 F4”的游戏公司开始发力。

“上海游戏公司主要做内容，也很有

创新精神。”殷春波说。如鹰角网络的《明

日方舟》开拓了二次元塔防游戏先河，椰

岛游戏的《江南百景图》则从江南文化中

汲取灵感，在放置类游戏中独树一帜。

随着数字经济的发展， 游戏影响力

也从线上向线下铺开。设计《原神》时，其

东方风格的世界区域璃月就参考了张家

界、黄龙和桂林等地的景色。而在相关主

管部门的牵线下，米哈游把游戏中的“传

送点”实物搬到了桂林象山景区，双方联

手探索 “动漫游戏+?游景区 ”联动 ，欢

迎全球玩家实地“打卡”领略中华之美。

米哈游与四川黄龙探索 “动漫游戏+?游景区” 联动。 上图为米哈游游戏产

品场景。 下图为四川黄龙风景。 （均米哈游供图）

■本报记者 李婷

上海总部型经济打通“双循环”链接海内外
（上接第一版）

最新统计显示， 今年以来， 全市新

增跨国公司地区总部 43 家、 研发中心

16 家。 截至目前 ， 在上海落户的跨国

公司地区总部和研发中心分别达到 763

家和 477 家 。 本市总部型经济 “向心

力” 持续凝聚， 在服务新发展格局中赢

得开放发展的战略主动。

“聚本土”：在城市沃土上
开辟新局

不仅外资总部在上海这片沃土上开

辟新局， 培育发展富于创造、 敢于超越

的本土企业总部 ， 也是上海提升号召

力、 增强吸引力的应有之义。

把构建以国内大循环为主体、 国内

国际双循环相互促进的新发展格局这篇

大文章做足， “聚本土” 的总部型经济

需在更高处洞察趋势， 在要素配置中占

据关键环节， 在供需对接中锻造关键链

条， 在内需体系中打造关键支撑， 做融

入全球产业链的 “开路先锋”。

“要做引领性本土品牌， 更要做引

领性世界品牌” ———起步于上海的伽蓝

集团， 从创业之初就将高科技作为立足

之本， 逐渐形成在 3D ?肤模型、 航天

科技 、 表观遗传学等领域的核心竞争

力。 第三届进博会上， 美妆定制化成一

大亮点， 伽蓝集团公关传播总经理陈涓

玲说 ， 上海企业不输任何国际品牌 ，

“我们去年就推出了国内化妆品行业首

个专属定制功效性精华， 也是首个获得

国家食药监总局批准试运行的企业， 目

前这个定制系统已在新世界大丸百货自

然堂专柜使用”。

今年 7 月， 月星集团获颁民营企业

总部 。 月星集团董事局主席丁佐宏表

示 ， 总部型经济是做好 “三个关键 ”

“四个链接 ” 的重要落脚点 。 近年来 ，

随着 “一带一路” 建设推进和进博会溢

出效应不断扩大， 月星旗下上海环球港

持续在首发经济方面探索新模式， 仅今

年上半年开业的首店品牌就超过 10 家。

同时， 以上海为中心， 诸多国内外品牌

借助布局全国近百家的环球港项目， 有

效实现辐射全国。 “环球港现象” 其实

就是总部型经济在供需对接中锻造关键

链条的一个缩影， 有利于促进服务产业

与区域经济的协调发展， 进一步推动消

费升级和产业繁荣。

据悉， 去年 5 月 《上海市鼓励设立

民营企业总部的若干意见》 颁布实施以

来， 截至目前， 上海已认定 193 家民营

企业总部。

“优环境”： 带动产业升
级，提升城市功能

全球城市运作全球， 总部型经济放

眼世界。 上海要打造吸附全球要素资源

的引力场、 融入全球产业链的桥头堡、

参与全球经济治理的试验田， 努力成为

“走出去” 的最好跳板、 “引进来” 的

前沿阵地， 离不开一流营商环境的鼎力

支撑。

“我们选择将中国区总部设在上

海， 因为这里有更具国际市场竞争力和

影响力的独特潜力， 更因为上海不断深

入推进高水平制度型开放 ， 打造市场

化、 法治化、 国际化的一流营商环境。”

欧瑞莲集团大中华区高级营运总监董明

华说。 这家化妆品企业上月获颁跨国公

司地区总部， 进一步强化了中国市场在

欧瑞莲全球战略中的引擎地位。

胸怀大局， 不仅在于将跨国公司地

区总部引进来 ， 更需要把握 “时 ” 与

“势 ”， 准确识变 、 科学应变 、 主动求

变， 尤其是涉及深层次、 制度性、 规则性

的探索与突破。 这些年， 上海持续优化营

商环境， 密集出台各类让企业有获得感的

政策 ， 新一轮跨国公司总部政策 “30

条”、 服务业扩大开放 “40 条”、 营商环

境改革 3.0 ? 、 深化服务贸易创新发展

“80 条”、 上海市外商投资条例， 再加上

本月即将施行的 《上海市鼓励设立和发展

外资研发中心的规定》 ……一条条既有创

新又有温度的政策， 用更高水平、 更大力

度的全方位开放 ， 不断完善与国际投资

贸易通行规则相衔接的基本制度框架 ，

为总部型经济安心扎根、 发展营造更好的

环境。

察势者智， 驭势者赢。 总部型经济已

成为推动上海经济高质量发展的活力因

子， 带动产业转型升级、 提升城市能级和

核心竞争力的重要力量， 也将助推上海稳

步提升全球资源配置力、 不断放大开放门

户枢纽影响力。

荨展览现场情景

复原了徐家汇藏书楼

内景，让观众有身临其

境的观展体验。

▲《红楼梦》英译本。

荨《几何原本》1858 年刻本。

茛《西游记》英译本。

均本报记者 叶辰亮摄
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