
长三角文博会上海报业集团展厅。 （均主办方供图）

■本报记者 宣晶
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昨天， 第三届长三角文博会连续

发布两项研究报告中的数据显示， 长

三角城市群数字文化指数总量排名全

国第一， 数字文化新业态成为长三角

城市的独特风景。 上海领衔， 杭州、

南京、 苏州等紧随其后， 共同构成长

三角数字文化消费的区域 “四大中

心”， 其数字文化指数总和占长三角

比例约 50%， 头部效应明显。

据 《长三角数字文化消费研究报

告 》 统计 ， 在全国 11 大城市群中 ，

长三角城市群数字文化指数总量排名

第一， 区域数字文化指数增速排名第

一， 显著高于其他城市群， 彰显区域

发展潜力。 《中国城市文化报告（长三

角卷）2018-2019》则表明： 江南文化

品牌数量基数较大， 网络成为江南文

化品牌传播进而产生影响力的核心载

体。 长三角城市群的文化发展不但领

先， 文化水平也普遍较高， 城市间人

均指标差异不大， 文化发展共同体雏

形显现。 城市间文旅产业强势联动，

文化生活品味提高与文化参与度提

升， 成为长三角共同体发展的共性。

报告还解密了长三角文化新消费

“密码”： 网络游戏表现亮眼， 用户数

量多且粘性强； 网络视频用户活跃度

高 ， 多屏互动推动 “客厅经济 ” 回

归； 数字阅读呈现年轻化和多频使用

特征， 有声听书用户活跃； 观影需求

全国最强， 助推电影消费升级； 电竞

产业引领国内相关产业发展……

上海社会科学院文学所原所长荣

跃明提出， 为进一步释放长三角数字

文化消费活力， 应加强支撑数字经济

发展的新型基础设施建设， 完善和优

化数字文化领域的政策激励， 加快文

化领域的 “放管服” 改革， 切实转变

政府职能， 为数字文化新业态持续健

康发展创造良好市场环境。

“没有对长三角城市群高度的文

化认同， 在现实中就很难走出 ‘单打

独斗’ 的怪圈。” 上海交通大学城市

科学研究院院长刘士林认为， 长三角

一体化得以形成和发展在于江南文化

基因的认同， 以文化之力助推长三角

一体化国家战略的实施， 是新时代背

景区域协调发展的最佳路径 。 他指

出， 江南文化是长三角区域共同的精

神家园， 以长三角文化共同体建设助

推新时代 “江南文化” 的构建， 凝聚

区域文化认同， 将为长三角一体化发

展提供强劲的文化动力和丰厚的社会

资本。

这么多媒体融合新玩法，

竟然都和上海报业集团有关

当武康大楼、 莫奈 《日出·印象》 与

阿尔法蛋机器人同场共鸣， 历史、 人文、

艺术与科技在第三届长三角文博会碰撞出

怎样的全新火花？ 来第三届长三角国际文

化产业博览会 7.2 场馆 A-07 展位， 上海

报业集团的展厅里可以找到答案。 今年上

报集团以 “文创启航、 智领未来” 为主题

的 500 平方米沉浸式未来观感空间内布置

有直播间 、 洽谈室 、 活动区 ， 内容 、 服

务、 技术环节被融入一个个生动的场景，

展现着从传统媒体深化媒体融合发展、 迈

向智媒体未来的发展趋势。

展厅内炫酷看点真不少， 不仅有虚拟

主持人、 阿尔法蛋机器人、 VR 技术、 妙

手写? AI ?诗、 互动魔墙、 电子留言墙

等装置和互动设备， 还有海上文创、 元聚

听书、 珍品书籍展示等内容， 多场线上直

播和现场销售活动更是把展厅开到了网

上， 既呈现上海报业集团媒体发展态势，

又展现媒体集团勇担社会责任的形象， 全

方位展示了集团内各家单位在文创产业上

的亮点。

展区中央是上海著名历史建筑武康大

楼 30?空间的复刻呈现 。 在武康大楼 30°

空间展台中， 近期热门的莫奈 《日出·印

象》 展览和 “以花之名” 当代艺术群展，

通过视频形式为观众带来身临其境的体

验。 这座由上海新华发行集团运营的武康

大楼 30°空间 ， 围绕 “上海×世界 ” “上

海×品牌” “上海×文艺” 三大系列主题，

依托 “新华文创” 品牌在空间管理方面的

优势， 打造四季常新的 “海派文化” 城市

橱窗。 曾经风靡一时的明珠美术馆的经典

展览 “慕夏” 和 “风景与书： 明珠美术馆

两周年庆典展”， 也通过 VR 技术栩栩如

生地来到观众 “眼前”。

传承自 1937 年延安新华书店的上海

新华发行集团始终不忘血脉中的红色基

因， 致力于经典传承与传播。 包括 1872 年

马克思著德文版 《资本论》、 1998 年中央编

译出版社原版初印 《共产党宣言》 发表 150

周年特制精装纪念珍藏版、 上海科学技术文

献出版社出版 《首版中译本共产党宣言》 珍

藏本等， 共计 8 本红色经典书籍珍贵版本在

这里集中展示。

展厅一侧， 由新华文创和 LILY ?务时

装共同打造的 “好运年年” 齐白石新年系列

服装， 吸引了不少时尚达人驻足。 依托 “文

化赋能产业” 战略理念， 新华文创将文化与

?业融合， 携手 LILY ?务时装推出 “好运

年年” 齐白石新年系列， 将中国传统文化元

素与时尚结合， 完美呈现在顶级时尚舞台，

用时装致敬经典艺术， 是深化文化与产业融

合发展的一次颇具新

意的尝试。

为了突出此次参

展的 “可交易性” 服

务特点， 上海新华发

行集团将其自主知识产权营运品牌 “新华成

长空间” 的洽谈室带到现场。 新华成长空间

以 “空间即服务” 为理念， 为入驻文创企业

提供全产业链服务， 通过集团文化服务和园

区资源， 搭建 “优势资源对接优质企业” 的

国际化共享发展平台， 侧重文化+?业社群

建设， 在书香与艺术的陪伴中， 完成平台与

企业的共同成长。 展台负责人告诉记者， 相

较去年， 本次文博会新华发行集团将聚焦集

团大文创产业的未来方向和形态， 重点展示

文化和产业的结合， 与上海报业集团携手迎

接各界参会者， 共同探讨当今

文创产业如何在资源多元整合

发展中获得新生。

■本报记者 宣晶
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