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?所有的艺术都在不断地向着音乐的境界努力。 ”
———英国作家兼艺术评论家沃尔特·佩特

正如 20 ?纪头几十年创作的许多最早的

抽象艺术作品所显示的那样，先锋抽象艺术家

寻求创作的作品，不是捕捉现实，而是传达一

种精神或氛围， 就像音乐为听众所做的那样。

俄裔法国艺术家瓦西里·康定斯基的目标是创

造出音乐的图像对等物。 他认为颜色和形状既

可以用来创造和谐，也可以创造不协调，并希

望通过一种非客观的视觉语言来调动观众的

情感。 康定斯基并不是唯一一位从听觉?界中

汲取灵感的抽象艺术家。

20 ?纪四五十年代的平面设计很大程度

上是从艺术的抽象中汲取灵感的，因此我们要感

谢启发康定斯基等人的那些音乐。 如果没有抽象

艺术的发展，难以想象平面设计能发展成我们今

天所看到的样子。 然而，平面设计和音乐之间的

关系是双向的，在唱片封套里，两者的联系是最

纯粹的。 唱片封套必须传达各种事实性信息，如

专辑名称、艺术家、曲目列表、指挥、作曲家、词作

家、表演者、管弦乐队和唱片公司。 除了技术上的

需要，一张专辑的封面还必须捕捉音乐本身的一

些东西，其抽象的音调品质需要一些视觉上的类

比。 在 20?纪中期，制作唱片封套的平面设计师

首先会考虑那张唱片所承载音乐的特点是什么：

是舒缓还是静谧？严肃还是幽默？传统抑或现代？

异域风情还是耳熟能详？ 当然，能回答出这些

问题，便能找到与该音乐相符的视觉线索。
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《20 世纪中期现代主义平面

设计》

［英］西奥·英格里斯著

陈丁力译
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20 世纪中期现代

主义平面设计的美学

别具一格， 它捕捉到

了“二战”后充满能量

与不断进步的时代思

潮。 过去由机器美学

所主导的设计， 让位

于一种新的设计手

法。 这种手法凸显了

手写体、手绘插图、撕

纸和拼贴画等手工设

计的地位，带来了一种直观的体验、乐观的态度及视觉上的趣

味性，至今仍影响着当代的平面设计。

何谓“世纪中期现代主义”设计？ 与设计史上那些有着明

确定义、有着清晰起源的风格和运动不同，世纪中期现代主义

并非设计师们自己给作品所起的称谓， 同时代的评论家也没

有将这个说法推广开来，我们无法找到一份关于“世纪中期现

代主义”的宣言，亦不存在与之相关的流派分支，它更不属于

哪个国家或者哪片大陆，就连所谓“中期”的这个时间跨度也

并不十分确切， 各路专家和爱好者对其早期阶段及时间节点

界定的讨论相当激烈。 21 世纪以来，“世纪中期现代主义”一

词逐渐成为设计界与传媒界的通用语———从书籍标题和展览

主题，到时尚杂志和报纸副刊的文章，甚至是拍卖网站上二手

家具的小广告用语———随处可见。 平面设计师和插画师常在

专访和博文中称其为灵感源泉， 家具装饰企业为了顺应客户

需求，也卖力地让自家产品与这种风格沾点边儿。

西奥·英格里斯对这一段富有创新精神的时期做了深入

研究，记录了来自世界各地的艺术家、设计师和插画师们的

作品，并将它们置于更广阔的社会和历史背景之

中，从书籍封面、唱片封套、海报招贴、杂志封面

到图书茶话， 上百位设计师，600 多张精

选作品， 展现了艺术史上颇受欢

迎且广为流传的平面设计风格。

“海报就像我们穿的衣服一样，

总会随着时尚潮流改变。 ”
———汤姆·埃克斯利，《海报设计》

早在 1952 年，索尔·斯坦伯格就评论说，“公众已经对色彩失去

了兴趣”，并补充道，“海报早已失去了吸引力，主要是因为霓虹灯和

荧光涂料的竞争太过激烈”。 事实证明，这样的断言为时过早，电视

甚至互联网的兴起并没有让海报或印刷广告过时。即使海报在主流

商业中失去了些许影响力，它在反主流文化中仍然具有至关重要的

作用。 20 ?纪中叶以后出现的许多最重要、效果最好的海报都不是

出自广告， 而是服务于社会事业， 或者伴随着某个运动而诞生的。

1975 年，曾任现代艺术博物馆设计策展人的约翰·加里根说道：

高度发达的大众传播系统似乎会让海报过时。然而在海量电子

信息的时代，它变成了针对一群人或某个人的观点表达。事实证明，

这种一对一的直接交流更能引起人们的关注……一张好的海报代

表了一个产品、一项事业乃至一场运动。海报将信息与方法综合，能

使人震惊或愉悦，激起人们的情感，并在他们的脑海中驻留。从这个

角度理解，海报作为一种交流方式，仍然无法被超越。
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