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行走世界

■王林知

■本报记者 吴 姝

疫情下，时尚业由“快”转“慢”
谁也未曾想到， 一场新冠疫情让

年产值达 2.5 万亿美元的全球时尚产

业受到了前所未有的重创。 由于时尚

业的供应链长， 这场危机不仅威胁到

供应商、设计师、零售商的生计，甚至

还预示着当前高产量、高消费的“快时

尚”模式可能面临转折。

“当你宅在家里不用去公司、不去

外面吃饭 、不去参加活动时 ，对服装

的需求几乎不存在。 ”英国时装委员

会首席执行官卡洛琳·拉什对欧洲新

闻电视台表示 ， 人们正在面对一场

“库存危机”。

3 至 4 月， 全球时装和奢侈品行

业的销售额下降近 70%； 截至 5 月，

孟加拉国服装制造中心 15 亿美元的

订单已被取消；许多以“快速消费”理

念为核心的“快时尚”品牌关门之后，

不得不面对眼前庞大的库存……

为了避免已经生产出来但卖不出

去的衣服走向被焚烧或填埋的命运，

H&M、Zara、Gap 等“快时尚”品牌纷纷

将大多数库存挂到网上，通过降价和其他

活动促销。 尽管这些时尚集团第一季度

的线上销售额均有大幅增长， 但数据显

示， 由于线上销售额占总销售额的比例

低，并不能弥补实体店关门带来的损失。

例如，Zara 母公司西班牙 Inditex 集

团第一季度亏损 4.09 亿欧元，这是该集

团 2001 年上市以来的首次亏损。在全球

疫情形势最为严峻的时候， 该集团关闭

了 88%的门店并采取线上销售的方式。

但由于线上销售额原本只占总销售额的

14%， 因此第一季度线上销售额虽然猛

增 50%，也不过是杯水车薪。该集团于 6

月 10 日宣布， 关闭全球近 7500 家门店

中的 1200 家，并争取将线上销售份额增

至 25%。

人们突然意识到，“快时尚” 行业竞

争的焦点不再仅仅与速度有关。 “快时

尚”在 21 世纪初随着“即兴消费”的兴起

而繁荣。时装秀上的新款服装一经展示，

“快时尚”品牌就能迅速复制、生产、上架

最新时装的翻版。 消费者可以以低廉的

价格买下最潮的服饰， 也可以只穿一两

次就把它们扔掉。

在“快时尚”趋势的带动下，2006 至

2016 年 ， 人们的服装购买量增加了

60%， 但每件衣服的平均寿命却只有原

来的二分之一。据英国议会的报告显示，

在“快时尚”产业发达的英国，人均购买

衣服量比欧洲任何国家都多， 约 300 亿

英镑的衣服闲置在英国人的衣柜里，每

年都有价值 1.4 亿英镑的衣物被送入垃

圾填埋场。

英国时装行业顾问伊丽莎白·斯泰

尔斯认为 ：“在时装店重新开业后 ，‘有

意识的消费主义’将真正崛起。 一个品

牌幸存的关键在于有品牌故事、有令人

称道的产品和具备可持续的属性 。 ”

“新冠疫情促使消费者减少冲动购买 ，

在购物时有更周全的考量。 ”意大利服

装和纺织工业联合会的常务董事奇安

弗兰科·迪纳塔莱认为，“快时尚” 正面

临变革。

其实， 关于时尚产业可持续发展的

讨论由来已久， 但据时尚搜索平台 Lyst

今年的报告显示，自年初以来，与“可持

续性” 相关的关键词搜索量激增 37%。

与此同时，“慢时尚”的搜索量达 9000 万

个， 这暗示着人们的消费行为正在发

生改变。

“慢时尚”虽没有统一的定义，但

它是对“快时尚”负面影响所作出的反

应。它反对过高的产量、过于复杂的供

应链和无意识的消费主义；与此相对，

它鼓励更慢的生产周期、 更公平的工

资和更低的碳排放量。 经典、持久、环

保是“慢时尚”的特征。

据联合国能源署的数据显示，时

装产业的碳排放量占全球总量的

10%，超过航空和航运业的总和。随着

人们对“快时尚”行业的质疑声响起，

越来越多品牌开始意识到可持续发展

的必要。 Zara、Pull&Bear 等品牌于去

年 7 月作出承诺，到 2025 年，旗下所

有衣服都用可持续面料制成， 它们不

会再把衣物送到垃圾填埋场。

英国《大都市报》也给普通消费者

提供了一些“慢时尚”的入门方法。 想

要改变自己消费习惯的人们可以试着

整理整理衣橱、逛逛二手集市、学习缝

纫技术或是投资品牌的主打产品，从

而可以用上更长的时间。

代夫特，诉说着荷兰黄金时代代夫特是距离海牙不远的一座小
城。 托荷兰发达的公共交通的福， 从海
牙随便搭乘一班火车或地铁， 十多分钟
就能到达。 这座小城风姿卓然， 其独特
的光彩并不因为地处荷兰政治中心海牙
之侧而被遮蔽。

代夫特的风貌，17 世纪的人是这样
描述的：“一座最赏心悦目的城池， 每条
街上都有好几座桥和一条河”。这个描述
套用到今日，依旧实至名归，丝毫无差。

历史已经踏过了 400 年，如今走在代夫
特城中，连绵密集的运河，古朴拱形的石
桥，挨挤鳞次的房屋，依稀可见荷兰黄金
时代的风貌。

如今的代夫特人口不过十万， 实在
不算是个大城市，然而这小小城镇，在荷
兰历史上却颇为重要。作为一个短暂到访
代夫特的旅行者， 城镇中两座高耸的教
堂，正可以作为深入了解代夫特的入口。

代夫特老教堂始建于 13 世纪 ，历
年来多有增补。教堂外景极美，古朴壮丽
的教堂倚水而建，绿树拥簇，显得格外秀
丽宁静。 最有趣的是，教堂的钟楼在 17

世纪的一次修缮中出现失误， 因此小有
歪斜。塔楼向河流的方向微偏，倒像是略

略弯腰，正要临水照影的模样。

相比于独特秀逸的教堂外景， 代夫
特老教堂内饰就颇为素净了。 荷兰的大
部分教堂都是如此， 因为经历过宗教改
革的洗礼， 所以褪去了天主教时代的奢
靡华丽 ， 只留下素淡简净的内观 。 然
而， 代夫特素净的老教堂中， 却有一处
特别值得探访的地方———荷兰黄金时代
的画家扬·维米尔， 就葬在这里。

维米尔是代夫特城的骄傲。 维米尔
之于代夫特， 就像伦勃朗之于阿姆斯特
丹、 鲁本斯之于安特卫普， 这些顶尖的
艺术家和他们的城市血脉相连， 是城市
王冠上最流光溢彩的珍宝。

这位荷兰黄金时代的顶级画家一生
都生活在代夫特城中， 至今还能在城中
寻到他的不少痕迹。维米尔在这里出生，

在至今仍存的代夫特市政厅中结婚，参
与了画家们的官方组织 “圣路加行会”

（这个行会的建筑如今改建成了维米尔
中心），死后又葬在代夫特老教堂中。 时
至今日，走在代夫特潺潺流淌的运河边，

看着小城清幽古朴的街景， 还是忍不住

想象当年维米尔在此生活的情形。

维米尔一生留下了 34 幅作品 ，如
今散落在世界各地顶级的博物馆中。 代
夫特小城陪伴了维米尔一生， 最终却没
有留下他一幅作品。 不过，距代夫特 10

公里的海牙莫瑞泰斯皇家美术馆收藏着
好几幅维米尔的画作， 其中包括他最著
名的《戴珍珠耳环的少女》。 维米尔是处
理光影的大师， 他用精细得几乎奢侈的
笔触去描绘光线的照射、明暗的过渡，他
笔下那个蓦然回首、 双唇微启的少女欲
诉还休的神情，深深吸引了后世观者。朴
素又神秘、恬静又灵动，维米尔的画有这
样的气质，代夫特城也有这样的气质。

代夫特的另一座重要教堂， 则是位
于市集广场上的新教堂 。 说是 “新 ”，

这个教堂也有五六百年历史了。 它和非
常好看的市政厅对向而立， 构成了代夫
特的城市中心， 也是代夫特城市风景最
好的地方。 面对着新教堂， 是市集广场
的热闹烦嚣； 绕到教堂后面， 则小桥绿
树， 民居幽然， 相互映照， 一片宁静。

爬上新教堂高高的塔楼， 居高望远， 可

以将整个代夫特尽收眼底， 在能见度好
的时候， 甚至能看到海牙和鹿特丹。

新教堂内饰同样素雅。 虽说没有华
丽装饰， 但浅棕黄的墙砖和木制天花板
形式感很强， 端庄肃穆， 非常严整。 新
教堂实在应当有此气质， 因为这里是如
今荷兰王室的归葬之所。

1584 年， 奥兰治亲王威廉一世在
代夫特遇刺身亡。 这位奥兰治亲王是荷
兰共和国的国父， 他领导起义打败了当
时的西班牙统治者，赢得了荷兰独立，荷
兰人至今都在国歌中称颂他。威廉死后，

遗体就葬在新教堂的祭坛下方。 后来世
事翻覆，奥兰治家族最终成为荷兰君主，

新教堂也就成为了荷兰王室的墓地。

代夫特风景清新美丽， 在荷兰历史
文化上占有重要地位 ， 更值得一提的
是， 此地与中国颇有渊源。 17 世纪这
里生产的 “代夫特蓝陶”， 是海外模仿
中国青花瓷最成功的产品。

17 世纪的欧洲人是中国瓷器的拥
趸， 他们不顾昂贵的价格大量从中国进
口。 荷兰东印度公司是陶瓷贸易的主力

军， 而作为荷兰东印度公司重要港口的
代夫特， 更是中国瓷器到达欧洲的第一
站。 由于中国瓷器在欧洲的价格过于昂
贵， 非富贵者不能享用， 代夫特人便亲
身上阵， 试图自行烧出中国青花瓷的替
代品， 这就是 “代夫特蓝陶”。

当时的荷兰人并没有掌握瓷器烧制
技术， 所以他们用陶器上锡釉来烧制充
数。 这样烧出来的器皿， 其实比不上正
经青花瓷的细腻精雅。 但是荷兰人非常
精准地复刻了青花瓷的图案纹样。 代夫
特蓝陶虽然出自欧洲人之手， 却难得地
忠实于中国瓷器的特色和审美， 一点儿
没有中西混血的 “洋泾浜” 味儿。 如今
回头去审视欧洲历史上生产的陶瓷， 若
论起哪家风格与中国瓷器最为相仿， 还
是要数代夫特蓝陶。

代夫特蓝陶物美价廉， 作为中国瓷
器的替代品在欧洲颇为流行 。 极盛时
期， 只代夫特一地便有三十几家陶瓷制
造厂， 其中的佼佼者皇家代夫特瓷厂至
今还伫立在代夫特城中， 讲述着中西文
化交流史上的一段佳话。

■本报记者 吴 姝

6 月 12 日

在英国伦敦拍

摄的电脑屏幕

上显示的时装

周官网内容。

新华社发

今夏最时髦：欧洲时装周全面数字化
伦敦时装周已在线上举办，巴黎、米兰也宣布于下月在网上举行———

新冠病毒席卷欧洲数月后，伦敦、

巴黎和米兰欧洲三大时装周正经历蜕

变，在盛夏到来前“重生”。 不过这一

次，它们都采用了数字化的形式，别开

生面地亮相。

英国伦敦时装周于 6 月 12 日至

14日在网站上举办；法国巴黎时装周宣

布在 7 月 9 日至 13 日在线展示 2021

年春夏男装；意大利米兰数字时装周也

将在 7月 14日至 17 日举行……今夏

的时装周 100%数字化， 意味着全球

买家和业内人士可以足不出户在线收

看设计师访谈、参加网络研讨会，并步

入数字化的时尚殿堂。

“我认为这是一个新时代的开始，

我们将永远不会回到过去。 ”业内权威

人士亚历山大·代·贝克说，他所在的幕

后制作公司 Bureau Betak 专为迪奥、

圣罗兰等大牌打造秀场。疫情催生的数

字时装周打破了时空限制，重新定义实

体和数码虚拟世界之间的关系，将两者

结合即是“实体数字化”（phygital，实体

physical 和数码 digital 的结合）———它

是今夏时装界最时髦的热词。

“在家走秀 ”“3D 时
装秀”应运而生

什么是时装秀的实体数字化？《纽

约时报》把今年 5 月首场“完全在家举

办的高级时装秀”作为例子。这场时装

秀在社交媒体上闪亮登台。 它由法国

版《Vogue》时尚杂志前主编卡琳·洛菲

德主办，数十位国际名模撑场，还有发

型师、化妆师远程指导。

大秀开场，即是位列全球 50 强模

特第二名的娜塔莎·波莉闪亮登场，她

穿着发光的金色链式超短裙，以自家黑

色厨房为背景，娴熟地摆出几个专业姿

势；镜头迅速切换，世界级名模卡莉·克

劳斯身穿海军蓝西装裙向镜头走来，她

把自家阁楼长长的走廊作为 T台，绽放

潇洒迷人的风采；令人意外的是，早已

回归家庭的人气名模米兰达·可儿也

“在家营业”，她身着一袭白色长裙在后

院草地上走秀，回眸一笑仍是当年的甜

美模样……还有不少名模带着自家宠

物狗走秀， 男模查德·怀特甚至抱娃上

场，萌娃成为他最吸睛的“配饰”。

“在家走秀”这一概念是时装秀实

体数字化的方式之一， 但不代表就是

最好的方法。人们把这次展示视为“超

模豪宅秀”，观众很容易不再专注时装

本身， 甚至在这场秀中时装已经显得

不重要了。

时装界的首场 “3D 时装秀”5 月

22 日也在疫情中诞生。 这场时装秀更

容易把人们的注意力聚焦于时装本

身。 因为它没有 T 台，也没有模特，只

有一套接一套时装在黑色背景中 “摇

曳生姿”。 刚果女设计师安妮法·姆巴

用三维建模技术为自主品牌 Hanifa

新系列打造舞台，并通过 Instagram 直

播，她的这一创举被称为“改变了时装

界的游戏规则”。

现有的技术可以走得更远， 模特

乃至消费者的面容和身材也可被写入

3D 模型。 时尚科技公司 Bigthinx 已经

设计了一个软件， 可以制作出模特穿

上时装走秀的 3D “化身”。 今年 6 月

12 日，该公司和纽约时装创新大会合

作举办了一场 3D 时装秀 ，10 位 3D

模特穿着 10 套 3D 服装在虚拟 T 台

上走秀。

此外 ，Bigthinx 公司还掌握了人

体扫描技术， 客户只需穿上紧身衣裤

站在手机摄像头前， 打开应用并拍摄

两张照片，3D 扫描仪就会在 5 秒内进

行 100 多次测量， 勾画出你的面容和

身材，当你再看手机时，专属的 3D 模

型就出现了。 Bigthinx 利用这项技术

还可以和电子商务平台合作， 让买家

宅在家中就能定制合适的时装。

许多大牌告别传统
“时尚日历”

数字化的时装秀不仅打破了空间限

制，同样可以突破传统的“时尚日历”。通

常时装界按照西欧和美国的季节设置日

程，人们熟知的四大时装周分别在纽约、

伦敦、米兰、巴黎这四大城市举办，一般

特指女装周，2-3 月举办秋冬时装周，9-

10 月举办春夏时装周。 此外在每年 1 月

和 6 月还将举办两场男装周。

疫情之下， 许多知名品牌与传统时

装周日程说了再见。 意大利品牌古驰 5

月 25 日宣布告别传统时装周日程，把举

办时装秀的次数从每年 5 次减少到 2

次。“时装周日历已经过时，”古驰时尚总

监亚历山德拉·米歇尔表示，“衣服的寿

命应该比春夏、 秋冬这些陈词滥调所赋

予的寿命更长。 ”《时尚芭莎》评论认为，

意大利时装巨头的这一举动也许是个最

大的信号， 预示着该行业即将发生重大

改变。

法国圣罗兰也宣布不再遵循今年时

尚日历的其余部分， 放弃参加今年秋天

在巴黎举行的 2021 春夏时装周，该品牌

声称“圣罗兰将拥有自己的时尚日历，并

以创意为驱动”。

更轻松的日程可以帮助奢侈品牌缓

解 2 月以来巨大的财政赤字， 放慢脚步

也可以减轻设计师的创作压力， 这可能

会成为时装周日程的未来趋势。 “慢时

尚”这一概念开始走热，意大利著名时装

设计师乔治·阿玛尼 4 月重申，需要放慢

奢侈品更新的速度，“奢侈品不能也不必

走得很快，”他说，“谨慎且明智地放慢速

度才是出路。 ”

其实，传统、严格的时尚日历也让买

家和时尚编辑们苦不堪言。 “多年来，我

们已经看到参加时装周的观众变得越来

越疲倦，”美国时装设计师和电影制作人

劳拉·穆勒维对《Vogue》商业版表示，“编

辑已经很累， 而买家一年有 9 个月在路

上。 ”而且，时装秀上展示的成衣一般在

6 个月后才能到买家手中。

针对这些问题， 时尚界业内人士发

起了“重写时尚”的倡议，他们呼吁将男

装周和女装周合并， 把春夏时装周改为

1-2 月进行， 把秋冬时装周改为 6 月进

行，尽量缩短购买和交付的时间，也可以

减少过多的旅行。

在时尚界激进变革的潮流中， 也有

不同的声音。 米兰时装周主办方意大利

国家时装商会主席卡洛·卡帕萨仍然

认为，传统的时装周日程仍会延续。

“我们应该每年举办两次男装周

和两次女装周 。 ” 据时尚电视网

（FashionNetwork）报道，卡帕萨完全不

同意在开始销售某个系列之前才举办

时装秀， 他给出了很多保持传统的理

由：“首先， 这样一来时装秀变成了推

销活动，而非创意的展示；其次，我们

需要给杂志足够的时间去拍摄和展示

新潮流，把信息传递给顾客，让他们慢

慢消化。杂志对于时装界十分重要，如

果 我 们 扼 杀 了 它 ， 那 就 只 剩 下

Instagram 等社交媒体了。 ”

亚历山大·代·贝克预测：“时装秀

在今夏 100%数字化， 然后慢慢变为

混合型，到今年年底，四分之一的时装

秀仍会采用直播的形式。 ”

微软永久关闭全球实体店

新华社纽约 6 月 26 日电 美国微软

公司 26 日宣布， 将永久关闭其全球实

体店铺， 把零售业务转移到线上。

受新冠疫情影响， 微软自今年 3 月

起临时关闭所有实体店。 微软在全球约

有 100 家实体店， 其中绝大多数位于美

国本土。 实体店主要展示和销售笔记本

电脑等硬件产品。

微软当天发表声明说， 公司将采取

新的零售策略， 未来继续投资于线上商

店 ， 每月在全球 190 个市场为超过 12

亿顾客服务。 公司还将打造四家体验中

心， 利用分别位于纽约、 伦敦、 悉尼以

及微软总部所在地华盛顿州雷德蒙德市

的四家实体店铺改造而成。

有行业人士指出， 微软关闭实体店

也是由于其推出的 Surface 平板电脑等

产品在消费市场上反响平平。

韩国保宁泥浆节线上举办
一年一度的保宁泥浆节是韩国最具

知名度的夏季活动之一。 今年受新冠疫

情影响，保宁泥浆节将以线上方式展开。

往年保宁泥浆节在忠清南道保宁市

大川海水浴场举行，为期 10 天，游客可

以尝试泥浆滑梯、泥浆浴、泥浆摔跤等数

十种泥浆玩法。韩联社 27 日以活动组织

方为消息源报道， 今年保宁泥浆节定于

7 月 17 日至 26 日举行， 将经由线上方

式组织多场虚拟活动， 包括在多座城市

经由电子大屏幕展示泥浆节场景， 组织

社交媒体优兔用户在线聊天。 组织方还

打算送出 1000 套“泥浆体验套装”，让人

们不必到保宁就能感受泥浆节。

大川海水浴场的泥浆细腻且富含矿

物质，据说有助延缓皮肤衰老。保宁泥浆

节始于 1998 年，最初是一场营销宣传活

动，后来发展成当地人欢度夏日、吸引国

际游客的重要节日。

乔颖 （新华社供本报专稿）

汽车音乐节成为新潮流

你会参加汽车音乐节吗？ 这可能是

今夏音乐节流行的新形式。

6 月 23 日，在巴西利亚机场的一个

露天停车场内， 一场汽车音乐会成功举

办。 机场停车场“摇身一变”成了露天电

影院， 在开幕当天为人们带来了一场交

响音乐会。乐迷们可以买票入场，全程在

车内观看。据报道，这里每周二至周日还

会放映电影，活动将持续至 8 月 15 日。

英国普雷斯顿也在 6 月 26 日举行

了一场露天汽车演唱会。 为了适应疫情

防控需要， 观众们直接开车进场， 坐在

车里或在车旁欣赏歌手演出。

6 月 27 日，另一场露天汽车音乐节

在瑞士黑尔金根举办，人们或坐于车顶，

或倚靠在引擎盖上，跟着节奏摇摆欢呼。

此外 ， 全球现场演出巨头 Live

Nation 宣布将在美国 3 个城市举办 9 场

汽车演唱会。据福布斯网站报道，巡演将

在 7 月 10 日至 12 日举行， 演唱会门票

于 6 月 26 日开售，每辆汽车至多搭载 4

名乘客。为了拉开社交距离，每辆车可占

据两个停车位。 （吴姝）

疫情改变英国人心中家园
受新冠疫情影响， 英国不少民众居

家隔离。英国一项调查显示，这段特殊经

历改变不少人心目中理想家园的样子，

例如，更多人更看重带后花园的房子。

英国斯基普顿建筑协会调查 2000

名成年人，发现超过 25%的人自称居家

隔离经历改变他们对理想家园的看法。

英国 《都市日报 》援引调查结果报道 ，

后花园成为人们心中理想家园的第一

大 “要素 ”。 多数人希望拥有更多户外

空间 ，有一块能种植果蔬的地 ，以便能

应对超市供应短缺 。 三分之一调查对

象希望拥有更大的厨房，以便再次居家

隔离时能精进厨艺。 30%调查对象则希

望有间车库，以放置自行车和其他健身

器材。

王鑫方 （新华社供本报专稿）

26 日 ， 一名女子经过美国纽约曼

哈顿一家微软店铺。 新华社发

23 日在巴西利亚 ， 一女子坐在汽

车后备厢里欣赏露天音乐会。 新华社发


