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本报讯 （记者李婷）

历史是最好的教科书， 也

是最好的清醒剂。 如何发

挥上海红色资源优势在

“四史” 学习教育中的作

用？ 昨天上午， “红色起

点再出发， 初心使命永不

忘” 红色场馆系列 5G 直

播活动在中共一大会址纪

念馆启动。 该活动将于 7

月 1 日起正式上线， 通过

易于社会公众， 特别是青

少年接受的形式对革命精

神进行展示， 传承红色基

因、 发扬红色传统。

据悉， 参加此次直播

活动的 15 家文博单位包

括中共一大会址纪念馆 、

中共二大会址纪念馆、 中

共四大纪念馆、 陈云纪念

馆 、 上海市历史博物馆

（上海革命历史博物馆 ）、

上海孙中山故居纪念馆 、

上海宋庆龄故居纪念馆 、

上海市龙华烈士陵园 （龙

华烈士纪念馆）、中国航海

博物馆等，内容涉及展览、

主题活动、原状陈列等。活

动将依托联通 5G 和直播

平台优势， 自 7 月 1 日起

通过网上信息交互平台 、

综合性网络媒体同步推

出， 在整个 7 月间为上海

及全国人民献上一场场内

容丰富、形式新颖、极富革

命教育意义的红色文化大

餐。 届时， 多位馆长、 金

牌讲解员将现场讲解， 讲

述革命文物背后的动人故

事 ， 部分场馆还将运用

5G 和 VR 技术 ， 实现观

众身临其境云看展的感官

体验， 云游红色历史。

本次红色系列直播是

上海市博物馆协会与中国

联通上海分公司的首次跨

界合作， 双方整合了各自

领域优势资源， 力求讲好

红色故事 、 传播红色文

化 ， 是一次有益的尝试 。

7 月 1 日的首场直播将聚

焦中共一大会址纪念馆举

办的 “星火初燃： 共产党

早期组织与中国共产党的

创建文物史料展 ”。 该展

围绕共产党早期组织成立 100 周年这一重

大历史主题， 聚焦中国共产党从孕育到诞

生的历史进程， 深入展示共产党早期组织

与中国共产党创建的历史关联， 以昂扬的

姿态迎接建党百年。
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纽约百老汇或许
回不到“旧时风光”

联盟主席发表声明，重启不会早于明年1月

本报讯 （记者吴钰） 据外媒报道， 百老汇复演日期不

会早于 2021 年 1 月 3 日。 百老汇联盟主席夏洛特·圣马丁发

表声明称， 演出 “极有可能” 要到 2021 年后才能回归， 目

前仍未敲定确切日期。 受此影响， 越来越多业内人士认为

“百老汇再也回不到 ‘旧时风光’”。

由于复工复演的日期一再推迟， 原定于 6 月举行的托尼

奖颁奖典礼也迟迟没有宣布何时举办。 “我们需要某种形式

的托尼奖， 即使没有电视转播或直播， 业内也可以相互鼓舞

庆祝、 共同纪念哀悼， 做好准备迎接困难。” 不少制作人对

此十分不满， 尤其是 “无止境的延期” 的托尼奖颁奖典礼致

使 《红磨坊》 等这一演出季较早的演出失去了光彩， 并使得

悲观情绪在行业内蔓延。

据悉， 百老汇联盟已经三次宣布延后复演日期 ， 以方

便剧院和制作人管理现金流。 但这次延后仍然让一些非盈

利剧院措手不及 ， 因为在春季疫情暴发时为了规避风险 ，

这些剧院将不少演出安排到了今年秋季。 百老汇联盟在声明

中提醒观众， 剧院给出的退换票日期不等于演出正式重启的

日期， 百老汇联盟正在与制作人和剧院共同商讨此事 ， 但

最终何时重新开放取决于当地政府。 按照纽约州政府的计

划， 剧院将在防疫的第四阶段即最后阶段， 迎来重新开放。

而周一纽约州刚进入第二阶段， 重新开放了户外餐饮和美

发沙龙。

有业内资深制作人呼吁， 百老汇剧院所有人， 商业制作

人、 非盈利组织等各方， 都应把疫情当做一次重新审视行业

现行架构的机会。 “我希望大家可以审视不平等如何根植于

我们的业务结构之中， 并调整出更好的商业模式， 我们不可

能回到过去的 ‘常态’ 了。”

据专业人士分析， 百老汇正面临停演带来的复杂挑战，

复演对任何百老汇剧目来说都并非易事。 从财务角度来看，

演出都需要评估重启和恢复运营的成本， 并估算可能实现的

收入。 对长演不衰的经典剧目来说， 即便拥有品牌知名度，

往往吸引的观众都是游客， 而目前纽约以外地区的游客到百

老汇观演的可能性不容乐观。 新的剧目则面临如何建立知名

度的问题。 据 《纽约时报》 调查， 由于纽约百老汇的本地观

众大多是有基础病的 “银发族”， 百老汇即使复演， 他们对

剧院的热情也不足以使其甘冒风险第一时间冲进剧院。

分析人士认为， 百老汇的 41 家剧院可能不会 “集体复

出”， 而是逐个演出、 逐个剧院地恢复。 长演不衰的经典剧

目在这次停演后， 或许将一去不复返， 演出的剧目种类也将

面临重新洗牌。

对伦敦西区来说， 形势同样不容乐观。 资深制作人卡梅

隆·麦金托什已经审慎地表示， 他制作版本的 《悲惨世界》

《欢乐满人间 》 《汉密尔顿 》 和 《歌剧魅影 》 都不会早于

2021 年重启演出。 “这个决定让我心碎， 但我确信这么做

是正确的。” 麦金托什表示， 伦敦西区的演出业因疫情全面

停摆， 他的公司也遭受重创， 现金流大大减少。 由于社交隔

离尚不清楚何时才能解除， 演出业很难为未来进行适当的规

划， 这迫使麦金托什不得不大刀阔斧地削减支出， 并延后复

演计划， 以确保未来生存所需的资源。

文化

第三届长三角文博会11月如期相约“四叶草”

百余场发布活动聚焦“首发”“首秀”，新设“双创”板块展示文化消费新业态

据第三届长三角国际文化产业博览会上

海推介会透露 ， 第三届长三角文博会将于

2020年11月19日-22日如期相约 “四叶草” 国

家会展中心 （上海）。 这预示着， 随着长三

角地区的沪苏浙皖政府部门相继发布扶持政

策， 文化企业将进一步加速重启， 推动长三

角一体化向更高质量发展， 助力国内经济稳

步向好。

本届展会将在第二届的基础上， 进一步

突出“交易优先、品质优良、服务优质”的办展

特色， 成为海内外大批文化企业和贸易伙伴

迎接市场复苏的一次大对接， 成为开发文化

消费新业态和新市场的一次盛大聚会。 目前，

腾讯集团、阅文集团、文广集团、上海报业集

团、上海图书馆、GAA国际艺术品机构 、澳门

特区政府文化产业基金、 瑞士创意中心等诸

多重点企业和知名机构已明确参展意向，更

多的海内外文化企业正在积极接洽参展。

5+2布局展现文创企业百花齐放

去年第二届长三角文博会成功汇聚海内

外874家展商，吸引观众12.8万人次，达成约50

亿元的签约金额，显示了国际化、市场化、专

业化和品牌化的特点， 为企业构建了多维度

的展示和交易平台。 第三届长三角文博会将

以此为基础，形成5+2展览布局：包括综合发

展板块、海外菁华板块、数字创意板块、文化科

技板块、“双创”板块以及文化生活专题展、授

权交易专题展， 并且同步推出多场论坛和特

色发布活动。

其中，“双创”板块为本届展会全新设立。

主办方希望以此助力文化产业领域 “大众创

业、万众创新”，也让参与“双创”的各类文化

主体，包括初创企业、高校师生、个人工作室

等获得展示成果、对接市场的大舞台。 “双创”

板块还将大力展示文化消费的新业态 ，如

KOL 推广、智能化文旅营销、体验式消费等，

同时向各类金融和投资机构积极推荐“双创”

新成果。

此外， 综合发展板块汇聚全国文化龙头

企业，展示产业最新成果；数字创意板块主打

“电竞娱乐嘉年华”，以活动结合展览，营造为

期四天的活力盛宴；文化科技板块以“科创+

文创，激活新市场”为主题，拓展文化产业发

展的新维度；授权交易专题展以“文化授权，

商机无限”为主题，聚焦文博、艺术品、老字号

国潮、动漫等领域，促进更多文化企业寻找商

机，推动优质IP变现；海外菁华板块将设 “海

外云互动空间”， 拓展海外展商参展渠道，进

一步延伸全球文化产业链和价值链。

鼓励“首发”“首秀”提升展商收益

据了解， 与此前展会有所不同的是， 考

虑到疫情发生以来， 大批文化产业企业期盼

市场复苏的迫切愿望， 所以特别提出 “交易

优先”， 即供需对接作为首要目标。 这就需

要作为平台的长三角文博会在展览展示的同

时 ， 进一步提供精准对接供需的桥梁与机

制， 进而让海内外企业都能 “收获满满”。

相较去年 66 场发布活动的规模 ， 本届

展会活动将扩容至百余场， 并将重点支持文

化企业的 “首发 ”“首秀 ”“首映 ”“首用 ” 活

动， 提升优质产品企业的 “能见度”。 与此

同时， 展会还将联手各大互联网平台企业，

充分利用流量优势和渠道优势 ， 以短视频

直播 、 网红带货等新型营销方式 ， 搭建多

维度的营销平台， 形成线上销售和线下展示

交易相结合的参展新模式 ； 聚焦于数字创

意 、 文化科技 、 文创生活 、 授权交易等领

域 ， 大力推介参展商的拳头产品和核心技

术， 展示新颖实用的案例， 积极提升参展商

的营销收益。

赋予小而美的古老香囊当代文化蕴意
为非遗传承立下“高标准”，国内香囊行业首个企业标准在沪制定完成

屈原在《离骚》中写下“扈江离与辟芷兮，

纫秋兰以为佩”，和《孔雀东南飞》“红罗复斗

帐，四角垂香囊”的文字，都曾写到佩戴、悬挂

香囊的传统习俗。端午节将至，小而美的香囊

也成为深受欢迎的文创产品之一， 承载着上

千年的文化积淀与对美好生活的不变向往，

向人们展示它的生动与活泼。

日前， 我国香囊行业的首个企业标准制

定在上海完成。 起草者上海荣庆堂实业发展

有限公司，2015 年作为香囊制作技艺唯一代

表入选上海市级非遗保护单位。 传承人代表

余东告诉记者，造型别致、图案吉祥又香气怡

人的香囊，寄托了人们祈求祥瑞、辟邪纳福的

美好愿望；随着香囊的走俏，出现了品质良莠

不齐的情况，“非遗的传承， 需要更多市场参

与主体以高标准自律”。

“良心香囊长期佩带有保健功效，但有些

香囊闻起来很美，对人体未必有益，甚至可能

有害。 ”余东告诉记者，香囊的制作工艺看似

简单，门道却不浅，有选料、裁料、刺绣、中药

磨粉，研细粉、填棉、加粉、缝合、加穗等十大

工艺。一道工艺就是一道门槛，而长期以来缺

少行业规范导致不少做工粗糙、 质量低劣的

香囊香包流入市场，损害了消费者的权益，也

损害了传统文化的价值与内涵。

要传承中国传统医学理论， 也要为 “非

遗”与当代生活建立更多场景，作为传承人的

余东在刺绣工艺、图案花样、造型寓意上动了

很多脑筋， 致力于为古老的香囊文化赋予当

代蕴意。去年，余东应邀参加了意大利佛罗伦

萨国际手工艺展览会、 伊斯坦布尔 “一带一

路”上海非物质文化遗产精品展，每一款香囊

里都有一张“千锤百炼”的处方，为中国香囊

赢得了世界赞誉。 在土耳其伊斯坦布尔参展

时，来自上海的香囊礼盒一打开，香气便弥漫

开来，会商代表们都被吸引了过来。 “香囊虽

小，展现的却是深厚的中医文化以及‘师法自

然、天人合一’的中国哲学。”在向海外友人介

绍香囊文化时， 余东充满了自豪感。

今年新冠疫情发生后， 他们赶制了万余

只“避瘟散”香囊，送到杨浦区一线医护和社

区工作人员手中， 并专门问女性医护人员设

计了易于佩戴在颈项胸口的袖珍锦囊， 颇受

好评。“非遗‘活下去’的命脉在于融入生活。”

余东说，只有当传统香囊进入当代审美空间，

触动人们的心灵，才能够焕发新的生命力。 制图： 李洁

▲清朝时期流行

的香囊款式。

▲避秽香囊。

荨防疫香囊礼盒。

（均荣庆堂开发设计）

▲走进上海首家中版书房，

“四史” 专架推出精选书单。

▲以红色读物为主题的 “先锋书屋” 亮相钟书阁徐汇店。 （均书店方供图）制图： 李洁

沪上书店开辟“红色阅读空间”

助力“四史”学习融入读者生活

钟书阁新建首个“先锋书屋”，华东师大出版社24小时阅读空间特设主题书单———

“七一”党的生日前夕，沪上多家实体书店推

出“四史”专柜专区，打造红色文化阅读空间，助

力“四史”学习融入市民读者的生活。

一抹抹亮眼的红， 绽放在申城多处人文地

标———“最美书店” 钟书阁徐汇店新辟出 “先锋

书屋”， 免费提供给周边单位、 组织预约使用，

组织策划 “四史” 主题小型讲座、 阅读分享会、

经验交流会等； 华东师范大学出版社 24 小时阅

读空间特设 “四史” 学习参考书单， 开展形式

新颖有趣的主题教育活动， 激发读者和师生们

的学习热情……

全市上下掀起学“四史”热潮，党史、新中国

史、改革开放史、社会主义发展史相关图书成为

书店人气颇旺的门类。 在业内看来，实体书店不

光是图书销售的地标场所，也是学习型社会的灵

活载体，有助于挖掘传播“四史”中蕴含的初心之

源、奋斗之魂。 恰如钟书阁徐汇店店长朱兵所说，

拿出“最美空间”传承红色文化，既是从业者义不

容辞的社会责任， 也能充分发挥书店的出版资

源、场地资源和活动策划优势。

“先锋书屋”首度亮相，打造
理论学习基地

走进钟书阁徐汇店， 店内新辟出近 20 平方

米的一处独立活动空间，“先锋书屋”四个大字十

分醒目，以红色读物为主题的“四史”学习教育推

荐书单和相关格言，营造出火热的气氛。

书屋精选设立了“党的发展历史”“新中国发

展史”“改革开放发展史”“社会主义发展史”“上

海党建”“少年学四史”等主题专架，在架品种约

1500 种。 其中，“少年学四史”专架将红色文化空

间的服务对象扩展到青少年群体，涵盖了《习近

平讲故事》（少年版）、《红星照耀中国》（青少版）、

《少年毛泽东》等 70 余种图书；“学习强国”专架

以学习强国 App 读书频道推荐的图书为主，涵盖

红色读物以及文化、经济、社科、科技等品类。

今年 5 月以来，在上海市促进全民阅读办公

室的指导下、 在市书刊发行行业协会的组织下，

包括钟书阁在内的上海八家综合性实体书店，推

出“上海书展·阅读的力量”特别季———深入学习

“四史”坚守初心使命主题展，上海书城、大隐书

局等全市近 30 家实体书店同步开展专题展陈活

动。 最近一个月，光是钟书阁徐汇店已实现“四

史”主题图书销售码洋逾百万元。

除了传统的红色图书销售之外，作为斜土街

道党建 500 米服务站，“先锋书屋”还将为区域内

各级党组织免费提供线下活动场所，面向书店所

在绿地缤纷城周边白领青年党员等群体，一系列

文化讲座和理论学习正在酝酿中。 街道党员团员

凭学习强国 App 注册信息可在书屋办理推荐书

单免费借阅，将线上学习引入线下，借期 10 天。

书店与出版方互相“导流”，

提升红色读物传播力

不少书店吸纳沪上出版社新书、 学者资源，

双方互相 “导流 ”， 增强红色主题读物的传播

力 。 比如 ， 著名报告文学作家何建明携新著

《革命者》 亮相钟书阁静安店， 回望峥嵘岁月，

讲述上海地下党的故事， 堪称一场生动的主题

党课。 钟书阁徐汇店与上海人民出版社、 学林

出版社合作， 将 《初心之地———上海红色革命

纪念地全纪录》 中与徐汇相关的 35 个地标， 汇

集成 “徐汇区初心之旅” 海报， 该书主编之一、

上海师范大学历史系副教授姚霏主讲的 “初心

之地” 八讲微党课走进虹梅街道虹梅庭， 并在

抖音、 B 站同步直播。

丽娃河畔的华东师范大学出版社 24 小时阅

读空间，不仅在红色专区重点陈列了华东师大版

“四史”学习类书籍，主动为教工提供“四史”学习

参考书单，书店经营团队还根据自身民俗学专业

背景的特色，开发了“弦丝画”课程系列，利用“弦

丝画”制作党徽、党旗、中国地图等，让教工在读

“四史”的同时能亲自动手，在“一针一线”缝制党

徽的过程中感受 “初心”。 阅读空间还策划举办

“四史读书茶会”，将中国茶冲泡体验的“廉美和

敬”融入读书会。 这种新颖的学习和创作方式令

读者们跃跃欲试，不少院系师生纷纷点赞：“情境

式沉浸体验有创意！ ”“能感受到大家高涨的学习

热情”……

校内校外积极联动， 高校周边的大夏书店，

以醒目位置推荐华东师大版 《红色弄堂》《初心》

《走近中国战舰》《70 件文物里的中国》《教育现代

化的中国之路———纪念教育改革开放 40 年丛

书 》《新时代人民满意的教育 ： 多学科视角 》及

“2035 中国教育发展战略研究”丛书等，并对接学

校有关院系部门，邀请“四史”研究专家，近期将

在书店和校内举办专场讲座。

此外，上海中版书房长宁店根植“出版国家

队”的深厚资源，“四史”精选读物涵盖了中国出

版集团旗下多家出版社，吸引了一批批读者驻足

阅读选购。


