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一场音乐会、一次手工 DIY、一次

与书的美妙邂逅……是很多家长与小

朋友心中的首选活动，文化消费与上海

购物叠加，成了“五五购物节”的亮点。

从昨天下午 3 点开始， 兴业太古

汇迎来 “More& 直播间 ”第三场 ，在亲

子娱乐类促销专区中， 商场将联动 20

余家品牌带来全方位生活体验展示 。

不仅如此，消费者还能报名参加“鸣音

焕新” 活动季的 “绘聚”“夏威夷音乐

家”“一日小老师” 等适合全家参与的

活动和趣味手工课程， 体验亲子生活

的乐趣。 小朋友也可以选择分布在商

场内的 15 架涂鸦钢琴， 与家长互动，

实地感受活动季带来的艺术魅力 ，在

彼此陪伴中享受悠闲亲子时光。

上海海昌海洋公园也为孩子们准

备了深度体验机会。 记者获悉，公园打

造了一场大型互动式情景讲堂 《极地

大讲堂—听·见南极》，可以让孩子“零

距离”感受南极环境气候，一同探索神

秘的极地世界。 此外，海豚剧场内上演

的明星剧目《海豚之恋》已全新升级 ，

超广角全幅式投影结合声、光、电等高

科技手段，打造了沉浸式海洋观感，为

孩子带来初夏的视听盛宴。
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儿童节遇上购物节，体验式消费成孩子和家长最爱
如何让小朋友们度过一个有趣而特别的儿童节？ “五五购物节”用深度体验来作答

看舞台剧 、坐旋转木马 、玩机甲

战士 、尝麦当劳新品 、晒热门 IP 互动

照……5 月 29 日至 6 月 2 日， 一座限

时 5 天的“潮玩乐园”亮相南京路步行

街世纪广场，这种体验式消费也越来越

成为家长与孩子的共同选择。

今天是“六一”国际儿童节，小“神

兽”在家憋了很久，如何度过一个有趣

而特别的儿童节？“五五购物节”用深度

体验来作答。

辰山草地广播音乐节
经典旋律点亮最美艺术天空

时雨时晴“欢乐颂” “亦刚亦柔”贝多芬

本报讯 （记者姜方 ）作为上海 “五五购物

节·品质生活直播周” 的重要活动之一， 经典

947 辰山草地广播音乐节如约而至。 经历了周

六的阴雨天气，暖阳在昨天明媚现身，辰山植物

园绽放出初夏最美的模样。市民游客畅快游园，

乐迷热情也高涨起来，在艺术、自然、生活交融

的氛围中感受美好日常。

整个周末，音乐节大、小舞台两天内上演四

场不同形式的音乐演出。 虽然昨晚大舞台演出

要到夕阳西下的傍晚时分才开始， 而许多观众

白天就早早入园，或在亚洲最大温室中的“爱的

照相馆”留下和家人、亲友的美好瞬间，或在小

舞台前驻足观赏阿卡贝拉演出；逛累了，就喝上

一杯 947 音乐家咖啡， 或品尝一支以贝多芬为

灵感的冰淇淋，完成一次新鲜的文化消费体验。

昨晚大舞台的音乐会上， 旅奥指挥家张亮

携手上海爱乐乐团， 带来一场贝多芬的音乐派

对。 历年来最受听众欢迎的贝多芬交响乐作品

及其乐章， 在当天的舞台上集中呈现———《英

雄》《命运》《田园》《舞蹈的颂赞》 等深入人心的

旋律与广大爱乐者的心持续共振。 除交响乐作

品外， 上海小提琴家王之炅和乐团合作带来贝

多芬两首小提琴浪漫曲， 展现了人们印象中坚

毅不屈、豪放不羁的贝多芬柔美的一面。

今年的音乐节以公益场的形式， 特别邀请

抗疫一线上的上海援鄂医护人员、公安干警、志

愿者、社区工作者、环卫工人等代表，携家人共

同入座音乐节现场。 上海广播的部分听众也通

过广播与新媒体平台互动获赠门票， 或是通过

音视频直播平台，共同感受众志成城、齐心抗疫

的信念与勇气。“我们能够在大自然中呼吸新鲜

空气，感受音乐带来的温暖和力量，我很欣慰，

也很感谢！”现场观演的杨浦区中医医院心内科

主任、上海市第三批援鄂医疗队队员陈军说。

除了大舞台演出， 音乐节于周末两天下午

在小舞台呈现阿卡贝拉专场演出， 在植物园的

绿草花丛间穿插美妙和谐的人声表演。 穿梭于

园内， 市民游客还能与经典 947 和星期广播音

乐会的吉祥物九九、小星以及今年的“主角”贝

多芬人偶相遇， 摆个姿势来张自拍……这些活

动瞬间拉近了古典音乐与普通市民， 特别是与

孩子们之间的距离。 而让音乐成为陪伴左右的

好友，也是很多人理想中的品质生活。

无论是独特的游园体验设计、有趣的衍生产

品还是细节之处的精益求精，都使这个可以“玩

上一整天”的音乐节影响力逐渐辐射至长三角乃

至全国，不少城市正在借鉴它的举办经验。 辰山

草地广播音乐节不仅是中国规模最大的户外古

典音乐节，也已成为国内艺术生活跨界实践的标

杆案例，在申城艺术天空闪耀“活力之美”。

右图 ： 整个周末 ， 辰山草地广播音乐节

大、 小舞台两天内上演四场不同形式的音乐演

出， 市民游客在艺术、 自然、 生活交融的氛围

中感受美好日常。 （上海辰山植物园供图）
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儿童节来临，上海各大购物中心都

把“C 位”留给了小朋友。 各种精彩活

动、大 IP 云集申城，陪小朋友过节。

南京东路世纪广场把步行街上多

家拥有自主 IP 的品牌都请来了， 包括

火影忍者、 杜莎夫人蜡像馆的明星、惊

魂秘境等。 在“潮玩乐园”里，小朋友们

可在 IP 衍生产品售卖区“打卡”，一不

小心还会有 IP 中的 “人物” 来身边合

影。 露天的文化表演， 也有一串 IP 作

陪，小朋友可以观看经典的安徒生童话

舞台剧， 聆听充满童趣的儿童歌曲，也

可以与小丑进行互动体验。

以“童趣未泯、汇玩乐”为主题的徐

家汇商圈活动，请来的大 IP 也不少，十

大商场亲子品类联手，为亲子家庭带来

欢乐和期待。 记者获悉，5 月 25 日至 6

月 1 日，美泰芭比火速组织旗下芭比娃

娃、托马斯与朋友、费雪、风火轮、侏罗

纪世纪等玩具品牌“赶来”，在汇金百货

一楼中庭开展互动体验主题活动，现场

精心设置多个游戏体验区，通过“芭比

的魔镜”互动装置、“托马斯”小火车轨

道竞赛活动，开展妙趣横生的亲子互动

环节。 这里也设有售卖专区，展示火热

上线的芭比“小灯管”，邀请亲子家庭共

同探索梦想中的芭比世界。

不仅如此，5 月 30 日至 6 月 1 日，

商圈内 6 家商场还为小朋友、 大儿童

准备了千余份免费到店礼， 上大众点

评领取免费到店礼卡券， 初中生及以

下年龄段凭学生证 （或其他有效证

件），本人到店，即有机会领取价值 100

元的好礼。

大IP相陪 购物中心把“C 位”留给小朋友

亲子娱乐 文化消费和深度体验成为主流

美团点评开启徜徉在
舌尖上的“文化之旅”

在“品质生活直播周”活动中，首次采用
景点与餐饮美食叠加直播模式

在 “五五购物节·品质生活直播

周” 活动中， 美团点评是一个特别专

业的平台。 “帮大家吃得更好， 生活

更好 ” 的美团 ， 以及 “发现品质生

活” 的大众点评， 恰到好处地诠释了

“品质生活直播周 ” 的宗旨 。 在直播

的加持下， 美食与它背后的故事， 将

被更多人知晓和 “打卡”。

以吃为维度， 探寻人文景点与餐

饮的叠加效应。 前天，美团点评开启长

达 8 小时的直播，主播走进武康路，一

边讲述沿街名人故居的上海老故事 ，

一边“打卡”上海最潮的“网红店”。

“此次直播中， 美团首次采用景

点与餐饮美食叠加的直播模式， 赋予

美食更多意义 。” 美团点评副总裁毛

方说， 武康路一直是上海网红美食一

条街， 但这条梧桐婆娑的小马路也是

上海名人故居密度最高的马路之一 ，

包括巴金故居、 黄兴旧居在内， 风格

迥异的老别墅洋房浓缩了许多上海的

老故事， “此次我们特别安排了一场

一个半小时的直播 ， 推着美团单车 ，

一边介绍武康路的人文故事， 一边探

寻人气网红店 ， 还会推出三波盲盒 ，

把吃与文化结合在一起。”

美食+文化消费， 可以有更新颖的

打开方式。 记者注意到，除了“美食+景

点”的组合之外，本次“品质生活直播

周”期间，美团还将推出不少直播探营。

在价格方面， 中国人自己的美食

榜“黑珍珠餐厅指南”也在直播中放送

特别的福利优惠：美团点评推出“上海

品质生活周—黑珍珠甄选套餐”，联合

45 家沪上黑珍珠餐厅推出 56 款甄选

套餐，售价最低五一折。

“五五购物节·品质生活直播周” 5 月 30 日开启， 上海以品质生活、 美好生活提升消费能级， 更点燃一座城市消费的新引擎。 图为刚刚过去的这个周

末， 午夜之下， 上海新天地的露天餐馆家家顾客盈门， 生意火爆。 本报新媒体中心 张挺摄影报道

国内首家电竞餐厅探索文化与消费“共鸣”

上海对新业态的包容扶持力度不断增大，将推动电竞线下消费场景成为行业新增长点

在顶级电竞俱乐部环伺的物理空

间，吃一顿“电竞饭”、看一场电竞赛，甚

至直接连线“开黑”，是怎样一种体验 ？

坐落在灵石路的 Nice 奈锶电竞生活馆

里，复合式体验感扑面而来。

“五五购物节·品质生活直播周”昨

天迎来“活力之美”主题日，美团的直播

镜头就对准了这家电竞餐饮 “全国首

店”， 探索电竞活力与美食文化叠加所

迸发的火花。 首店经济是“上海购物”的

一张名片，但它更是消费与多元文化的

融合与共鸣，将为消费市场创造更多新

的商机。

“主菜”带着文化消费属性

上海的“首店经济”，半壁江山来自

餐饮首店，除了把各种异域风情的餐厅

与名家名店引入申城，文化的沉浸融合

也是一张“王牌”。

Nice 奈锶电竞生活馆是去年年中

落地的“全国首店”，走进店内 ，记者发

现，这里的确有厨房，也有十几张圆桌

餐台， 它们构成电竞生活馆的基本空

间，但似乎又与普通餐厅不一样。 EDG

整体运营负责人 “猫叔 ”指着桌椅 “揭

秘”，一般的餐厅以两人位 、四人位 、六

人位来设计，但在这里，为方便玩家“开

黑”打王者荣耀，运营方特别定制了五

人位的电竞风格餐桌，中央升起的屏幕

可以点餐，也方便桌与桌之间“开黑”。

但对电竞爱好者而言 ，点个 “吃鸡

套餐”或者“冠军薯条”都只是“配菜 ”，

这个餐厅的“主菜”带着文化消费的属

性———落地玻璃门旁边放置的终极电

竞王座“掠夺者电竞座舱”，是英特尔公

司送给英雄联盟 1 号选手的礼物，全球

限量款必须要合影“打卡”；橱窗里展示

的电竞手办或纪念品，是运营方的 “私

家收藏”，一定要观摩；布满一面墙的 15

平方米超大电子屏开机就很震撼，一边

“开黑”一边观赛也是种享受。

把电竞周边能量释放出来

上午 11 点半，直播镜头打开，主播

与“猫叔”的沉浸式体验，是从周边环境

开始的———Nice 奈锶电竞生活馆所处

的位置很特别， 它不在购物中心里，而

是隐匿在珠江创意中心中，一片属于电

竞的“新天地”。

“我们的目标群体都是按图索骥来

的，餐饮、观赛、周边是三个关键词 ，因

此，电竞主题餐饮必须与电竞的氛围融

合在一起。 ”“猫叔”介绍，电竞生活馆的

创建初心， 是 EDG 俱乐部对电竞行业

发展的思考和布局，它集合美食 、电竞

赛事 、偶像活动 、游戏特权 、电竞周边

等，开业半年多已开展 98 场线下活动，

不仅有英雄联盟年度沙龙、西部数据新

品发布等电竞相关活动，有效把电竞周

边的能量释放出来，也有航空航天领域

企业、 大宁社区等组织的团建等活动，

让思想交流跨界掀起更多“后浪”。

今年还有“升级版”落地

记者在探访中获悉 ，升级版的 “峡

谷市集”将于年底前亮相 ，地点选择在

上海的电竞文化新地标———主场 ESP

电竞文化体验中心附近。 “电竞与餐饮

的跨界合作有个过程，我们会把电竞生

活馆运营中的沉浸式体验模式复刻到

新市集中，同时联合其他商家一起构建

电竞与餐饮新业态，将整个地下一层的

市集打造成电竞文化新消费地标。 ”“猫

叔”说，未来这个升级版场景可以让“宅

男宅女”从家里走出来，在这里待一天，

满足从物质到精神的多元需求。

Newzoo 发布的 《2020 全球电竞市

场报告》显示，今年全球电竞观众将达

4.95 亿。 “猫叔”认为，电竞已在线上承

载了近 5 亿用户，需要更多线下物理空

间为文化消费增加选项，上海对于新业

态的包容与扶持力度不断增大，将推动

电竞线下消费场景成为行业新增长点。

戏曲的传统美学元素跨界掀开文化新市场
（上接第一版）而在此过程中，引入文化

的重要性越发凸显出来。 5 月 30 日，七

宝老街的“海上文创”非遗集市就迎来

上海民族乐团青年演奏家的身影。活动

中，演奏家不仅以《姑苏行》《秋湖月夜》

等充满江南风韵的经典曲目为 “逛吃”

一路的游客放松身心，也通过汉服体验

活动，吸引更多游客了解汉服背后的历

史、文化与礼仪知识，全方位推广中国

传统文化。

而作为国家级非遗项目传承单位，

上海民族乐器一厂“敦煌”则特别选择

了 6 月 5 日芒种这一节气，打造民乐新

零售的“芒种”场景。当天“敦煌”旗下的

上海馨忆民族室内乐团，不仅将在多平

台上线全新改编的乐曲，集合张梦创作

的民族室内乐音画剧场 《廿四节气》中

的《芒种》与由音阙诗听推出的同名网

络爆款国风音乐，还将亲身参与直播带

货，实现乐器厂的爆款线上首发，让通

过《芒种》感受到民乐魅力的音乐爱好

者“即刻下单”。

坐拥 “石库门” “和酒” “金色

年华” 等多个黄酒知名品牌的金枫酒

业， 则通过参加品质生活周 “经典之

美” 主题日活动， 让 “昆曲小酒” 这

一新品牌与消费者见面， 结合戏曲生

旦净末丑的行当与汤显祖 “临川四梦”

剧目， 打造瓶身包装。 据金枫酒业市

场部负责人郑群素介绍， 这次亮相之

后， 他们还将携手上海昆剧团进一步

升级产品， 不仅以昆曲文化力量带动

黄酒品牌新体验， 让饭桌文化增添一

抹文人气息， 今后也将探索将昆曲小

酒作为演出的伴手礼， 通过上昆拓展

其展示推广渠道。

以“三并举”的市场意识
助力文化消费升级

参与助力上海 “五五购物节·品质

生活直播周”， 并非上海国有文艺院团

第一次走出剧场， 通过跨界流行文化、

开发文创衍生产品等拓展市场。自上海

“文创 50 条”发布以来，在市委宣传部

的引导下，各家国有院团就没有停止过

探索的脚步。 去年 5 月，上海举办第十

二届中国艺术节，也是艺术节将舞台高

光首次照亮文创产品，举办演艺及文创

产品博览会，上海各家文艺院团就带着

各家演艺资源与文创产品强势出击。其

间，全国各地文创产品极大丰富和拓展

上海文艺人视野， 不到五天逾 3400 万

元的销售额也让人看到市场潜力所在。

由此， 一个集纳上海文博文物单

位、国有文艺院团和社会力量的“永不

落幕的文创产品博览交易平台”应运而

生。 也正是在这一平台上，金枫酒业与

上海昆剧团得以达成合作意向，进而有

了“昆曲小酒”的雏形。

有名家常说，戏曲要发展，在剧目

创作上要实现原创剧目、新编剧目和传

统剧目的“三并举”。 而进入新时代，要

拓展受众、赢得市场青睐，国有文艺院

团恐怕也要有“三并举”的意识———借

由数字化、新媒体等技术平台，让压箱

底的“老宝贝”重见天日；放飞团队里青

年人的想象力，在自身剧目剧种的文化

资源中找到对接流行文化审美的 “长

板”所在，实现营销推广上的迭代升级；

而更重要的，是在有限的人力资源与精

力成本之外， 通过与企业机构合作，借

助外脑实现市场化探索的华丽转身。


