
赛制“敢”：摆脱惯性，打造更
“好看”的节目逻辑

“太敢了！ ”5 月 2 日、3 日第一期更
新完毕后， 弹幕里的评论凝练着许多人
的观感。

在简练又不失别致的入场环节后，

节目几乎以“一键快进”的速度切入学员
比拼，而且打头阵的还是个人战。

谁自认是团队里的最强舞担？ 谁又
自认能成为 101 名学员中的最强舞担？

面对毫不中庸的两个问题， 学员们勇敢
举手上台单打独斗， 为自己拼尽全力地
争取一次。最强舞担的比拼很直白，直接
亮出今年节目的“敢”理念———更强的竞
争之中， 更为勇敢的姿态将是走到最后
的通行证之一。

第一轮个人赛， 敢于登台竞逐最强
舞担的学员，得到了正向的回报。经过个
人展示、 教练团筛选、 两两 battle 后，高
直、刘些宁、李紫梦、林君怡 4 人，不仅让
自己成为第一批坐上首发成团位的学
员，还把各自的团队带到了主力队中。

紧接着的主唱个人赛，相似的问题、

相似的走向， 竞争过程中却小小拐了个
弯。个人展示与教练团筛选完成后，学员
们被要求互唱对方的歌曲，准备时间 30

分钟。郑乃馨、希林娜依·高、陈卓璇 3 人
示范的，则是节目“敢”理念中的又一个
层次———支撑勇敢姿态的， 不止一腔热
血，还必须有更为丰沛的储备。

正当观众还沉浸在第一期上半场个
人赛带来的新鲜感中，5 月 3 日播出的
下半场再一次制造了颠覆性观感。 当个

人能力卓越的高直在团战中被对手挑
落，坐进板凳队，姜贞羽及其团队投射的
是“团魂”对于女团的至关重要；当同样
出色的刘些宁因队友失误没能捍卫住首
发成团位， 同时沈小婷和队友也没能更
进一步， 新世代更强女团对舞台完成度
的更高标准不言而喻———若想抵达梦想
彼岸，“躺赢”靠不住。

从一开始，《创造营 2020? 就一路用
更严格的赛制在刷新节目的逻辑。 在观
众们、 创始人们纷纷习惯了过去两年的
成团方式，今年的节目能摆脱惯性，其本
身就是一种“敢”。

“如果说《创造 101?的女团是‘从无
到有’，那么《创造营 2020?的女团便是
‘从有到优’，只有面对更强大的竞争、更
高的标准， 才能选出真正符合当下更高
观众期待和要求的真正最强的女团。 ”企
鹅影视天相工作室总经理 、 《创造营
2020?监制邱越的这番话，是对 7 人成团
位的解释，也能视为新赛制颇为“敢”的
设计初衷。

首播效果确实验证了： 更闪耀的实
力、 更多反转的悬念、 更有趣的潜在故
事，共同构筑了节目在“敢”的同时呈现
给观众的“好看”逻辑。

学员“敢”：抛下过往，重启更
“未知”的年轻征途

谢安然穿着小洋装正式亮相， 完成了
“lo圈”的一次普及。 和相对更早进入大众
视野的 cosplay不同，“洛丽塔” 强调做自
己。这位“lo圈”红人的到来，也投射出一个
事实：属于新世代的各种年轻的潮流圈层，

通过《创造营 2020?进行着融合、破圈。

与谢安然一同登上舞台的， 还有视频
博主张馨文、 美妆博主伍雅露、“中文不够
好”的郑乃馨等，她们给自己冠名“网络求
职小分队”。 虽说是女团竞争队伍里的新

人， 但在各自的圈层，她
们无不是自带流量的红
人。除了这几位网络红人
外，板凳队中林嘉慧和她
的队友，一起以古风挑战
李紫梦的团队，而古风亦
是新世代颇为追捧的文
化之一。

其实，跨界前来的不
止是泛二次元文化的年
轻拥趸， 还有带着许多
“非典型” 女团技能前来
的女生。她们身体力行诠
释的，是新世代赋予的多
元与未知的可能性。

比如李丞汐，她的履
历表刚公之于众时，曾引
发不小的感叹，“北京大
学学霸”！当然，与赞叹同
来的还有争议，怀揣北大
毕业证书却跑来竞争女
团成员，是不是浪费所学
了？ 不过，也有观众这样
解读，从北大校园走到女

团竞争者的行列，去标签、逆定向思维，只
管追逐梦想，何尝不是一种“敢”。比如姜贞
羽， 多年的舞蹈学习为她打下了扎实的基
本功，但也留下难以磨灭的伤痛。 来到《创
造营 2020?之前，她不仅要克服腰部旧伤，

还得直面抛掉过往后一片未知的征途。

类似的还有姚慧。此前，这个有着洋娃
娃般精致五官的苗族姑娘已在音乐的天地
里有了一番成绩。作为一名原创歌手，她在
《创造营 2020?的初亮相作品，带着自己的
创作印记。 虽说她在第一期下半场逆风翻
盘，可不到最后一刻，谁都无法预言她此番
抛下过往踏进全新征途，结果会如何。

101名女生中， 还有从古典舞场跃入
的“芭蕾小公主”张艺凡，有玩得一手好民
乐的“灵魂打碟者”袁嘉艺，还有能在个人
才艺展示中用艺术体操让观众和创始人
耳目一新的孙露鹭……伴随互联网一同
成长的新世代人，有自己独特的创造性与
个性。 这一代人的观念里，群体认同与个
体的主动选择同样重要。 她们信奉“我从
事我热爱的，你选择你相信的，我们可以
不懂对方，但得相互尊重”，也表示“如果
圈层外的人愿意倾听、愿意理解，那我们
会很乐于分享”。

正是在这些信条之下， 越来越多新世
代人敢于突破圈层，敢于抛下过往、去拥抱
未知的一切。

理念“敢”：挑战市场，追求“不
设限”的破题思路

在第一期《创造营 2020?上线后，再回
到节目的理念来重新审视。

何为“敢”？最早的云发布会上，教练团
成员黄子韬、鹿晗、毛不易、宋茜分别用“敢
就是干”“敢自律”“敢突破”“敢热爱”，来阐
释新世代女团必须具备的“敢”素质。

如何“敢”？节目里，教练团与特派教练
大张伟，身体力行地激励着学员们的“敢”。

包括勇敢地抓住机会； 包括敢于挑战不可
能；包括永远敢向最高处行进，哪怕会遭遇
暂时的跌落。相信随着比拼不断推进，“敢”

的诠释也会更为宽阔。

从《创造 101?的“逆风翻盘，向阳而
生”，到《创造营 2019?的“赤子之心，乘风
破浪”，再到《创造营 2020?“敢，我有万丈
光芒”，理念的递进，是节目对市场的一次
破题。

此前，外界对“女团”抱以审慎乐观
的态度，因为市场尚未准备好足够匹配
的容受度。 众所周知， 近年来国内有一
批相关节目推动了本土女团的诞生，但
真正具有国民热度的却少之又少。 对女
团节目而言， 不尽成熟的市场、 相对垂
直化的受众、 亟待优化的行业结构，都
是需要破解的命题。

来到发展节点上的《创造营 2020?，用
“敢”来破题，就是希望张扬如是理念———

以“敢”来提炼新世代女孩们的精神面貌，

以 “敢” 来激励她们感受自己的使命与担
当，更以“敢”向大众亮出这群女孩的奋斗
进行时。

两侧的照片屏一共掉落四幅，《创造 101》和《创造营 2019》沿用的 11个成团位，在《创
造营 2020》骤减为 7个。

101名少女站在一起，仰望对面最高处的 7个成团位，每个人心里都有道简单的算术题：
两年前，火箭少女 101成团，她们的成团率约为 1/10?一年前，R1SE男团诞生，每个学员的
概率也是 1/10。 但今年，这个数字不到 7%。

机会的窗口在收窄，女团选拔的标准在提高，但每个女生都冲着巨幅的照片屏高喊，“我
以后也要把我的脸放在上面！”5月 2日，随着《创造营 2020》在腾讯视频上线，人们听见了这
群新世代少女的“敢”声音。

新世代，全球范围内指代 1995年至 2009年出生的人。 他们几乎与互联网时代同生共
长，宽阔的视野、包容的态度、主动的学习能力，都是新世代的普遍底色。 在《创造营 2020》的
101名学员中，新世代占据了绝大多数。 现在，这群新世代女生希望在一代人的普遍底色之
上，描绘出更鲜明绚丽的亮色———“敢”。

“敢，我有万丈光芒”———这句《创造营 2020》的 slogan，既是新世代女团的自我宣言，
也未尝不是外界突破圈层，去看待这群年轻人思维方式、审美倾向的新鲜视角。

《创造营 2020》：新世代女团 从新鲜“敢”出发

■本报首席记者 许琦敏

■本报记者 徐晶卉 王翔

新冠病毒会随温度升高而消失吗

冠状病毒怕热，进入5月，气温升

高，新冠病毒会自动消失吗？阚海东表

示， 炎热可能对病毒有一定的抑制作

用， 但现有研究尚未得到支持环境温

度和紫外线辐射可减少新冠病毒传播

的确切证据。

以往一些研究表明， 寒冷和干燥

的环境有助于病毒的生存和传播，温

暖和潮湿的环境则会减弱病毒传播。

但从现有研究和报道来看， 新冠病毒

存活的适宜温度和范围比较广， 对环

境的适应性比较强， 南半球国家出现

的本土传播案例， 意味着新冠病毒可

能比过去的流感和其他呼吸道病毒对

高温更为耐受。 据WHO报告，截至4月

底，印度的确诊病例约3万人，当地气

温高达38?； 位于南美洲的巴西气温

超过40?， 当地确诊病例已逾6万人。

因此，科学界更倾向于认为，夏季气温

上升可能会降低疫情的流行强度，但

不太可能让新冠病毒自然消失。

阚海东强调， 新冠病毒是一种全

新病毒，过往经验很难生搬硬套。 尽管

现在全球投入大量科研力量对其进行

研究，但要真正摸清它的传播特性和规

律，还需要一定的时间。在此之前，大家

还是要做好个人防护，勤洗手、多开窗

通风，身处人群密集处要戴好口罩。

复旦大学公共卫生学院教授阚海东： 现有研究尚未得到支
持环境温度和紫外线辐射可减少新冠病毒传播的确切证据。 要
摸清这一全新病毒的传播规律，还需大量研究跟进，即便到了夏
季，仍要做好个人防护

气温升高对新冠病毒有什么影响？问

■本报首席记者 许琦敏
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数据为证

蚊子、蜱虫会传播新冠病毒吗？问
长宁区疾病预防控制中心应急办主任庄建林： 目前未有蚊

子、蜱虫等传播新冠病毒的报道。 从传播机理看，新冠病毒主要
通过飞沫传播，与蚊媒传播是截然不同的两种方式，但夏季仍需
预防蚊虫叮咬

眼看夏天即将来临，蚊子、蜱虫等

也活跃起来。 这些传播病原体的 “惯

犯”会不会成为传播新冠病毒的帮凶？

庄建林说， 目前未有蚊子传播新冠病

毒的报道，而且从传播机理上看，新冠

病毒主要通过飞沫传播， 这与蚊媒传

播是截然不同的两种方式。

蚊子能够传播登革热病毒、 西尼

罗河病毒等多种病毒，而蜱虫能够传播

新型布尼亚病毒、螺旋体等。 从直接证

据来看， 目前尚无确诊病例是因为蚊子、

蜱虫等叮咬了新冠肺炎患者后再次叮咬

其他人而感染。 而且，东南亚、非洲等气

温较高、蚊虫密度更高的地区，至今未

有报道蚊子会传播新冠病毒的现象。

从间接证据来看，当年的SARS、MERS等

冠状病毒的传播途径也是以呼吸道传播

为主， 在更长时间的流行中同样没有发

现冠状病毒经蚊虫传播的案例。

再者，从机理来看，飞沫传播和蚊

媒传播是两种截然不同的传播方式。 一

种病毒如果能够通过蚊子或蜱虫叮咬

传播他人，那么它首先要能够在这些动

物体内成功复制。 目前，新冠病毒主要

还是通过飞沫传播，尚未发现其具有蚊

媒传播的能力。 尽管如此，蚊虫仍是其

他多种疾病的传播媒介，夏季还是要预

防蚊虫叮咬。

汽车消费：政策与节庆带来双重利好

一场 “五五购物节”， 把汽车行业

又推向了 “红五月”。 作为 “五五购物

节 ” 的重头戏之一 ， 5 月 1 日至 10

日， 上海展览中心变身汽车主题乐园，

拉开 “五与上汽有个约惠” 汽车嘉年

华的序幕。

嘉年华第二天 ， 斯柯达品牌日 。

中心广场的大舞台上， 来自斯柯达故

乡捷克的产品工程师奥利弗在这里做

一场脱口秀 。 “这辆德系七座 SUV，

性能对标的是豪华品牌的同类型车款，

但性价比肯定是最高的。” 高温下， 身

穿正装脖戴围巾的奥利弗面对镜头侃

侃而谈 。 今年是斯柯达品牌成立 125

周年， 他用流利的中文向观众科普了

百年车企斯柯达的发展历史， 随后围

绕着德系高端七座 SUV-柯迪亚克进行

现场解读和答疑。

现场直播与网络直播的叠加效应，

收效明显。 当主播在介绍借鉴波西米

亚水晶切割设计的细节时， 现场一些

观众动起了购车的念头。 “性能靠谱、

价格实惠、 品牌保障， 这些都是我能

直接听到的信息。” “围观者” 孙先生

是一名公司白领， 有购置新车的打算，

“今天主要就是来多听听、 多看看的，

现场有产品工程师亲自解读答疑 ， 让

人非常动心”。

工作人员表示， 针对 “五五购物

节”， 上汽斯柯达已经制定了多波次的

营销方案 ， 4 月 22 日 ， 通过发布会

“先声夺人”： 下调旗下全系车型官方

指导价为 7.79 万至 24.79 万元 ， 降幅

最高达到 15%， 同时还推出限时零利

率消费信贷金融 、 最高 8000 元二手

车置换补贴等政策； 在小长假的汽车

嘉年华现场， 斯柯达柯迪亚克 、 柯珞

克 、 柯米克 GT 等热销车型亮相 ， 并

通过互动直播、 趣味讲车、 爱车小课

堂等创意玩法， 加强与消费者的直接

沟通。

与此同时， 斯柯达将推出五重大

惠， 包括至高 1.5 万元焕新礼包、 5 年

超长分期、 两成低首付以及保养礼包

等。 活动期间， 斯柯达还会送出一份

五折购车券 “锦鲤” 大奖并提供 5 辆

五五折特价车， 进一步刺激汽车销售。

上汽4月销售
同比增长0.5%

4 月 29 日， 上汽集团发布

2020 年一季度财报： 一季度实
现营业总收入 1059.47 亿元 ；

一季度末， 上汽集团母公司报表
持有货币资金 667.47 亿元 。

庞大的现金流无疑是车企稳定以
及未来可持续发展的坚实基础。

上汽集团最新数据则显示 ，

4 月完成销售 43.3 万辆， 同比
增长 0.5%。 4 月 ， 上汽集团国
内零售完成 41.3 万辆， 同比增
长 1.3%， 终端销售恢复增长。

漠视“生命至上”何谈人权
———造谣中伤“中国抗疫”有悖国际正义（四）

钟声

人们都记得，不久前，在武汉同济医

院， 来自上海的一名援鄂医生在对危重

病人进行气管插管时，病人体内突发“炎

症风暴”，虽经全力抢救这位病人仍不幸

逝世，这位医生悲痛难抑，伤心大哭。 同

事拍下现场情景，瞬间刷屏网络，感动了

整个中国。

“挽救生命， 只要有百分之一的可

能，都要付出百分之百的努力”。 这是中

华民族融入血液的道德理念， 是疾病救

治始终坚守的第一原则。

生命无价， 救人第一。 令人不解的

是，美国一些政客却选择性无视、挑衅性

生事、偏执性发难。 近日，7 名美国共和

党参议员致函联合国秘书长古特雷斯，

诬告中方在应对疫情中 “犯了最严重的

侵犯人权行为”。媒体曝光，举世哗然。英

国伦敦市经济与商业政策署前署长罗思

义撰文一语中的， 中国在疫情面前捍卫

了“最关键人权”———人的生命。

生命权是最基本的人权， 为联合国

《世界人权宣言》和国际人权公约所确认

和保障。突如其来的新冠肺炎疫情，如同

一面镜子， 照出了各方对人权的重视程

度和保护能力。

拿有些人鼓吹的所谓“人权”向中国

发难，是对中国人民抗疫斗争的亵渎。中

国政府始终把人民生命安全和身体健康

放在第一位，不计成本，不惜代价，坚持

应收尽收、应治尽治，全力救治每一名新

冠肺炎患者，地毯式大排查“不漏一户”

“不漏一人”，重症救治措施“一人一案”

“专人专护”……中国抗疫，充分彰显了

人民至上、生命至上的道德理念，充分彰

显了中华伦理的力量。 中国以实际行动

开展抗疫国际合作， 对有需要的国家和

地区提供力所能及的帮助， 对国际人权

事业作出重要贡献。 多米尼加共和国科

学院院士爱德华多·克林格说：“中国政

府采取了坚决有力且对世界人民负责的

措施防止疫情扩散。有人叫嚣这是‘侵犯

人权’，纯属无稽之谈。 ”

拿有些人鼓吹的所谓“人权”向中国

发难，是对自身失责的掩盖。有些人鼓吹

的所谓“人权”，一向是美国一些人举在

空中的幌子、拎在手里的棍子。即使在突

发疫情吞噬生命的危急时刻， 他们也不

忘伤口撒盐、刀口舔血。试问美国的一些

“人权卫士”：中国从 1 月 3 日起，就开始

定期向世界卫生组织和美国等国家及时

主动通报疫情信息， 之后第二天中美两

国疾控中心负责人就进行了沟通， 而美

国卫生和公共服务部长半个月后才向高

层通报，政府高层又迟迟不理，使美国应

对疫情延误掉两个多月时间， 这是什么

行为？ 中国为抗击疫情，实施居家隔离，

亿万民众坚韧不拔、自觉奉献，一些美国

政客却隔岸观火、 说三道四， 认定中国

“侵犯人权”，这又是什么行为？美国病例

急速上升， 死亡天天累积， 令人十分痛

心，但美国政客、卫生机构、预算部门却

为追加防疫拨款吵成一锅粥， 这又是什

么问题？ 3 月 3 日，美国疾控中心“升级

系统”， 宣布停止公布全国检测人数，美

国食品药品管理局放弃对新冠病毒抗体

试剂的审核，导致超过 90 款此类产品在

没有监管的情况下投向市场， 这会产生

什么后果？难怪美国媒体刊文，把美国政

府应对疫情行动称为“灾难性的”。

拿有些人鼓吹的所谓“人权”向中国

发难，是对合作抗疫的搅局。美方一向自

诩“世界人权卫士”，实则人权纪录劣迹

斑斑。美国早已退出联合国人权理事会，

却对其选举规则制定横加干涉， 对理事

会事务和他国人权状况指手画脚。 在国

际社会抗击疫情的关键时刻， 美国却暂

停对世界卫生组织的资助， 以退出世卫

组织相威胁，这又是哪家的人权？美国执

意对伊朗、 古巴、 委内瑞拉等国进行制

裁，严重干扰了这些国家的抗疫努力，这

又是哪家的人权？全球权威医学期刊《柳

叶刀》发文痛斥，美方此时停止对世卫组

织的资助是反人类罪行。

世间万物，生命最可贵。 没有生命，

没有健康，何谈人权？！面对凶险疫情，漠

视 “生命至上 ”、抛开 “救人第一 ”，空喊

“人权”目的何在？奉劝美国一些政客，请

关心一下美国民众的生命和健康吧！ 漠

视生命、 空谈人权， 注定会遭到国际公

义、文明社会所蔑视。

（载 5 月 4 日人民日报 新华社北京

5 月 3 日电）


