
“泰精选”借道电商来华销售

泰国国家馆以黄、 红、 白为主色

调， 共同上升的曲线造型寓意着通过

进博会这一重要创新平台， 中泰两国

共同开展经贸往来、加强双边合作。

本届进博会上，泰国是 15 个主宾

国之一，相比去年 ，参展规模更大 ，展

品也更丰富。 率团来华的泰国副总理

朱林表示，自己在 20 年前曾成功把泰

国的橡胶推销到中国。 这一次，他又当

上了推销员，在泰国馆亲自推介。

泰国国家馆的主题为 “通往共享

未来的门户”， 不仅展示国家形象，还

全面展现泰国在跨国贸易、 招商投资

方面的潜力，以及独有的农产品资源。

包括在食物、保健品、调味料和化妆品

方面的各种创新实践， 以及独具泰国

文化特色的农产品、建筑、交通、物流、

数字联通等领域的产品和服务。

泰国国家馆内随处可见“泰精选”

标志，这是泰国官方质量认证标志。 朱

林介绍，“大家在泰国餐馆看到这个标

志，就表示这是正宗泰国菜，品质一定

能得到保证。 ”

朱林表示，中国是泰国最大贸易伙

伴，也是泰国最重要贸易市场，自 2009

年以来， 泰中贸易额年均增长 10.3%。

这次进博会对泰国非常重要，为泰国向

中国推广产品提供了很好机会。

数据显示，首届进博会上，约有 60

家泰国企业参展， 不仅拿下了大量订

单， 而且得到了与各种贸易商和客户

现场面谈的极佳机会。 参展企业纷纷

表示， 进博会为泰国商品进入中国市

场提供了一个巨大平台。

值得一提的是，为了让更多泰国水

果和生鲜产品出口到中国，本届进博会

期间，泰国商业部代表团与上海水果进

出口商、阿里巴巴旗下盒马鲜生等企业

进行接洽，希望通过在中国已非常成熟

的电商渠道进入千家万户。

本届进博会上，除了国家展之外，

包括环球米业在内的泰国企业， 在企

业展的食品及农产品、品质生活、医疗

器械及医药保健、 服务贸易等多个展

区展出多个具有泰国特色的产品和服

务。 受益于电商平台，泰国环球米业有

限公司的产品已直接贩售到中国消费

者手中。 该公司亚洲地区销售经理吴

美燕告诉记者，此次参展，接触了很多

目标客户，“展会质量非常高， 我们现

场已经签了三单，还有不少意向客户，

我们准备进一步接洽。 ”

“千丘之国”咖啡亮相“双 11”

以大猩猩、咖啡、原始木条为醒目

标志的卢旺达国家馆里，几位身穿民族

服装的卢旺达小伙、 姑娘那热情的舞

蹈，把观众带往激情四射的非洲草原。

非洲内陆国家卢旺达今年拥有了

展示其农业、旅游、投资、矿产等各方

面产品的国家馆， 并有四家企业参与

其中，既有参加过首届进博会的“老朋

友”、被誉为“卢旺达老干妈”的加索拉

辣椒加工公司，也有首次参展的“新面

孔”———卢旺达高山茶公司、西山咖啡

公司和田园鲜果公司。

曾在江西省攻读研究生的 29 岁

卢旺达帅小伙金胜， 目前是卢旺达国

家发展委员会雇员， 也是卢旺达国家

馆工作人员，“卢旺达计划通过参加进

博会，让更多企业向中国出口产品，同

时， 这也是卢旺达企业开展国际营销

的机会。 ”首届进博会上，卢旺达主推

的咖啡产品受到阿里巴巴的青睐，并

登陆天猫国际和盒马鲜生。 加索拉辣

椒加工公司则获得向中国出口 1500

桶红辣椒油的合同， 正因为首次参展

就收获“大单”，今年便将工厂生产的

所有不同口味的辣椒酱以及干辣椒产

品都带到了进博会， 还与盒马鲜生签

约合作。 金胜说，20个集装箱的咖啡和

两个集装箱的各式辣椒酱已运抵上海，

最快在“双 11”与中国消费者见面。

农产品外， 卢旺达还带来了丰富

的旅游产品。金胜说，“我的家乡坐落在

维多利亚湖畔的群山之中，地处东非高

原，气候温和凉爽，游客可以体验到和

非洲大草原完全不一样的山地雨林风

情，所以卢旺达也有着‘千丘之国’的美

誉。 ”去年1月1日起，各国公民均可免

签赴卢， 办理落地签后进行不超过30

天的旅行。 卢旺达航空公司目前已开

通飞往广州的新航班，今年“双11”，卢

旺达在飞猪平台开通线上旅游国家

馆，推出山地大猩猩旅游等特色产品。

卢旺达在进博会上取得的成绩有

目共睹， 但当地农民与企业在借助中

国电商平台逐步做大贸易时还有很多

困难。 金胜说，“希望得到中国企业的

进一步帮助， 让我们把更多卢旺达的

特色产品、服务推广到中国、推广到世

界。”而进博会就是让卢旺达中小企业

得到中国企业更多帮助的最好平台。

鱼子酱伏特加上架“俄品多”

第二届进博会俄罗斯国家馆人气

爆棚， 俄罗斯丰厚的人文底蕴和先进

的科技成就汇聚在馆内， 让观众目不

暇接。

一辆黑白双色拼接的 “金色俄罗

斯” 高级轿车， 成为馆内当之无愧的

“网红 ”， 这是俄罗斯总统的同款座

驾， 不少人前来一探究竟。 除了豪车

之外， 还有蓝白相间的新型中型窄体

客机、 红白色的消防直升机、 蓝绿色

的世界领先破冰船……各种 “硬核”

产品令人叹为观止。

俄罗斯国家馆内还突出介绍了中

俄两国正在合作或是具有合作前景的

领域， 包括航空和船舶制造、 农业和

能源机械制造、 数字经济、 智能机器

人和珠宝工艺等。 参展的俄罗斯企业

则来自肉类和家禽、 蜂蜜和谷物、 乳

制品、 糖果等行业。

本届进博会期间， 俄罗斯特色食

品进驻阿里巴巴天猫大食品进口平台，

“俄品多” 成为俄罗斯特色食品商店的

运营商， 将在中国市场推广俄罗斯商

品。 俄罗斯国家馆展台展示了二维码，

访客扫码就能直达网店下单购买。

“俄品多” 是国内首家专注经营

俄罗斯商品的跨境电子商务平台， 在

天猫、 京东、 1688、 拼多多等中国贸

易电商平台均开有在线商店， 目前已

涵盖面粉、 植物油、 蜂蜜、 糖果巧克

力、 坚果、 啤酒、 饮料、 伏特加等在

我国市场热门的俄罗斯进口商品品

类 ， 包括爱连巧 、 联合糖果 、 阿孔

特、 雪兔、 白熊等俄罗斯知名品牌，

后续还将陆续上架冰淇淋、 鱼子酱、

海鲜等特色产品。

俄品多科技有限公司董事长陶沙

介绍， “我们的目标是在一年内帮助

500 家以上俄罗斯企业直接触达阿里

平台的 7.3 亿消费者， 目前已与俄罗

斯联邦 11 个州政府和州出口中心达

成合作， 让俄罗斯厂家能够享受到一

站式服务， 这个数字将随着我们服务

模式的逐渐完善而成倍增长。”

去年进博会后， 俄罗斯出口商在

俄罗斯出口中心的支持下， 签署了总

价值超过 3.5 亿美元的多项重要合同

和协议， 俄罗斯公司向中国出口了数

十万吨的油脂产品 、 牙科材料 、 食

品、 珠宝和其他商品。

俄罗斯出口中心第一副总裁克热

夫尼科夫·列克谢表示， “俄罗斯多

样广泛的出口商品拥抱中国互联网，

将让俄罗斯具有良好出口潜力的行业

保持积极发展的势头。”
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网上“丝路”实现“货通天下”梦想
第二届中国国际进口博览会举行期间，泰国、俄罗

斯、墨西哥、秘鲁、阿根廷等 10个国家宣布，进驻天猫

开设国家商品旗舰店。 这些获得各国政府授权的旗舰

店，好比就是各国商品进入中国市场的网上“丝路”。

这一天，泰国副总理朱林、墨西哥经济部长马克

斯、 智利贸易部副部长亚涅斯等多国政要忙着同一

件事情：在进博会现场“拥抱”中国互联网，并将本国

的“国宝级”美味带到“双 11”。

进博会国家展展区， 二维码在各国展台随处可

见， 越来越多国家渴望通过电子商务打开中国市场

的大门。无论是对小国还是大国而言，开放的国际贸

易对经济发展至关重要。

一家远在欧洲的中小企业可以将特色产品卖到

中国， 一个中国消费者可以对每天喝的牛奶来自新

西兰牧场的哪头牛进行溯源……数字经济和电子商

务的发展，让“货通天下”梦想变为可能。阿里巴巴集

团董事局主席兼首席执行官张勇表示， 电子商务让

世界变得更加扁平， 让所有消费者和供应商能够更

紧密地连接到一起。

随着电子商务持续快速发展，发展“丝路电商”

已成为“一带一路”经贸合作行动计划的重要内容。

中国已与多个国家签署电子商务合作备忘录并建立

双边电子商务合作机制。

电子商务的创新发展， 促进了世界经济贸易的

普惠共赢，带动了流通基础设施现代化建设，推动了

生产和流通的深度融合。 电子商务为打造对外开放

新格局提供了新平台，“丝路电商” 为实现包容持续

的经贸合作描绘了新愿景。事实上，当中国电商们把

在国内市场积累的丰富经验投向跨境电商这片新蓝

海时，就已然搭建起了线上“永不落幕的进博会”。通

过这一发展最快、独创性最强的领域，中国电商正在

成长为国际贸易的重要力量， 深远影响着世界贸易

发展格局。

女性最爱的国家馆上线了
第二届进博会国家展展区， 红白

相间的波兰国家馆特别受到女性参观

者的青睐 ， 琳琅满目的化妆品 、 琥

珀、 皮毛制品让人看花了眼。

波兰投资贸易局副局长格热戈

日·斯洛莫科沃斯基回顾说 ， 去年有

80 多家波兰企业参加首届进博会， 化

妆品、 食品、 家禽、 小型飞机等领域

的参展商与中方签署了相关协议， 可

以说， 成效显著。

“从去年参展情况来看， 化妆品

和食品行业的反馈尤其好， 所以今年

我们就主推化妆品和农副产品 。” 斯

洛莫科沃斯基介绍说， “我们选择了

32 家知名企业参加第二届进博会， 包

括 13 家化妆品企业、 12 家食品企业

和 7 家服务贸易企业， 其中有波兰最

大港口———格但斯克港 。” 波兰投资

贸易局希望通过进博会， 让本国参展

商找到中国优质的代理商， 也让中国

老百姓更多地了解波兰。

波兰地处 “琥珀之路 ” 和 “丝

绸之路 ” 的交汇点 ， 是欧洲的 “十

字路口 ”， 历史悠久 、 人文璀璨 。 波

兰是欧盟的第六大经济体 ， 也是中

东欧地区人口 、 面积 、 经济总量最

大的国家。

中国跨境电商发展迅猛， 首届进

博会后， Miraculum、 Be Organic 等波

兰化妆品品牌通过跨境电商进入中国

市场。 齐叶雅的山羊奶面膜已成为中

国女性耳熟能详的产品， 拥有大批粉

丝 ； 碧莲达的护肤精华液 ， 自 2018

年进入中国以来也很受欢迎； 彩妆品

牌派斯在天猫、 京东上均有出售。

设在波兰国家馆中的齐叶雅展台

此次也接受了不少咨询。 这个波兰国

民品牌有着 30 多年历史 ， 产品出口

全球 40 多个国家 。 而在过去一年 ，

中国市场销售收入占齐叶雅海外营业

总收入的 50%。

本届进博会上 ， 物美集团 、 汉

欧国际与味奇品牌 ， 绿地商贸与万

波品牌先后签约合作 ， 与此同时 ，

雅舒秘品牌的天猫国际旗舰店也正

式开通。

“跨境电商销售一方面让消费者

等待的时间缩短， 另一方面， 注册备

案手续简化， 为初来乍到的海外中小

品牌进入中国市场打开了一扇窗。” 在

波兰投资贸易局中国区首席代表尤德

良看来， 进博会为经济全球化注入了

巨大的正能量， 中国不断扩大开放的

政策对促进全球贸易无疑将带来积极

作用。

■本报记者 祝越

■本报记者 何易 ■本报记者 祝越

■本报记者 祝越
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①波兰国家馆。

本报记者 袁婧摄

②卢旺达国家馆。

本报记者

叶辰亮摄

③俄罗斯国家馆里

的“俄罗斯制造”。

本报记者 袁婧摄

④泰国工艺师在纸

伞上绘画。

本报记者 赵立荣摄
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