
签订单之外，他们还想寻到“中国合伙人”

进博会供需对接会新设银发经济产业对接专区

银发经济产业对接专区是第二届进博会展期供需对接

会一项新设内容。随着我国老龄化程度不断加深，一个更细

分、开放的养老服务市场亟待建立。 昨天，记者在银发经济

产业对接专区采访，发现了许多养老服务领域的“新面孔”。

展区负责人告诉记者， 银发经济产业对接专区其实是一个

“泛养老”概念，境内外养老用品与养老服务供应商、养老地

产及养老金融服务商均可以报名参加，并按各自需求匹配、

寻找最适合的合作伙伴。

一口气签下五份订单，她却还直呼“时
间不够用”

来自辽宁的采购商张雪源直呼三天的展期供需对接会

“时间不够用”。这是她第二次来到进博会，在供需对接会首

日就一口气签订了五份合同，基本都围绕着健康产业，从保

健品、医疗器械到居家养老产品等。

张雪源告诉记者， 她在辽宁鞍山经营一个养老产品及

服务平台，此前也参与过当地举办的老博会，但从产品数量

到服务类型，都无法与进博会相比。进博会上，从养老旅游、

养老地产、康养产品到保健品，她可以找到所有与养老相关

的服务、产品，仿佛进入了一个“超级大卖场”，从容挑选自

己最心仪的产品和服务。同时，对于提供同一类型产品或服

务的企业，她也完全有选择空间，可以先比价、再签约，在企

业能力范围内匹配到最具性价比的产品和服务。

不仅仅瞄准订单， 更要建立起自己的
“进口数据库”

张雪源在昨天的供需对接会现场“相中”了一家来自韩

国专门经营发酵红参的企业， 双方在现场达成了初步合作

意向。 她告诉记者，对于后续的合作模式，双方还需要再深

入交谈。

作为一家专精于养老服务的平台， 张雪源不仅要在进

博会上购买商品，更重要的是与这些提供养老服务、产品的

海外优质公司建立起商业联系， 建立起自己的 “进口数据

库”。“在进博会之前，我们想要搜集到这些海外公司的资料

是一件非常困难的事情，双方也很难建立起沟通、联系。”在

她看来，进博会的意义不仅仅在于签成一张张订单，更在于

合作双方未来可以建立更加深入的商业合作伙伴关系。

现场洽谈气氛火爆，他却一直在默默观
察中国采购商

与张雪源签订初步合作意向的韩国公司负责人李炫九

告诉记者，今年的进博会之旅，他们十分希望能寻觅到一些

靠谱的“中国合伙人”。 通过几天的展台展示、供需对接，他

们已陆续收到了近百家企业的问询。但在火爆场面的背后，

李炫九其实也一直在默默观察着这些中国采购商， 试图从

中挑选出最心仪的合作伙伴。李炫九说，目前他所在的公司

仍未在中国建立起完整的分销网络， 希望进博会后能进一

步与这些签订初步合作意向的公司深入沟通， 让韩国发酵

红参以更优惠的价格进入中国市场。

与李炫九相似， 日本五大陆株式会社董事长神田淳史

同样将进博会视为一次进军中国市场的最好机遇。 在昨天

的供需对接会现场，神田淳史与一家中国客商签下了订单，

主要内容为医疗观光服务。随着日本观光医疗行业的兴起，

神田淳史所在的企业以每年翻番的增速快速成长。“在进博

会现场，我们收到了几十家企业的名片，他们都流露出强烈

的合作意向。”他预计，未来几天内，公司有望与更多中国企

业达成合作，并借此拓宽自己的销售网络。

上海以区块链技术
促进国际贸易发展

本报讯 （记者张晓鸣） 上海国际贸易单一窗口 “区

块链+” 新闻发布会昨天在第二届中国国际进口博览会现

场举行。 发布会上， 上海市口岸办会同多部门共同发布并

推出上海国际贸易单一窗口 “区块链+” 多项应用成果。

政企双方代表还共同签署 《上海电子口岸区块链联盟倡议

书》， 标志着上海电子口岸区块链联盟正式成立。

据市口岸办副主任申卫华介绍， 目前， 上海国际贸易

单一窗口形成兼具 “监管+服务” 的十大功能板块、 53 项

地方应用， 对接 22 个部门， 覆盖监管全流程及国际贸易

主要环节。 平台充分运用区块链技术， 延伸推广到数字金

融保险、 数字供应链、 物联网、 智能制造等商业环境领

域， 为企业免费提供国际贸易相关的公共服务。 世界银行

专家高度评价上海国际贸易单一窗口， 认为其功能的复杂

性和业务处理量都已名列世界前茅， 并向全球各国推广。

上海海关的保税展示展销区块链辅助监管系统也于昨

天公开发布。 这是上海海关首个区块链应用项目， 也是首

个运用区块链技术为进博会服务的项目。 该套系统充分利

用区块链技术的分布记账、 共享账本、 多方验证、 不可篡

改等特点， 实现进口商品从采购订单发出、 货物到港到运

抵保税区， 从展销指令发出到运抵展示展销场所， 再到完

成销售、 计征税款， 全程信息数据上链、 全程透明。 而消

费者购买的进口商品可全程溯源。

交易幕后

■本报记者 王嘉旖 占悦

北京交易团：对接进博会，到上海“买全球”

本届进博会， 北京市交易团参加国家

展、 企业展和第二届虹桥国际经济论坛 、

北京主题日等重点展会活动， 报名单位和

人数较首届进博会实际到会数量分别增长

40%和 81%。

开展多种形式招商引资

据悉， 北京市成立了由主管副市长为

团长的 “1+6+5+16” 交易团组织架构， 即

1 个北京市交易团， 综合协调组、 活动策

划组、 宣传报道组、 成交统计组、 招商引

资组和安全保障组 6 个小组， 下设市属国

有企业交易分团、 高端装备及汽车交易分

团、 医疗器械及医药用品交易分团、 北京

经济技术开发区交易分团、 天竺综合保税

区交易分团等 5 个行业企业交易分团和 16

个区交易分团， 全面负责北京市交易团成

交和招商工作。

采购商注册报名期间， 北京市交易团

充分调动政府部门 、 协会和企业的积极

性， 广泛组织动员各行业各领域采购商报

名。 本届进博会北京市交易团报名单位和

人数较首届进博会实际到会数量分别增长

40%和 81%。

记者获悉， 为充分展示新时代首都新

形象、 新发展、 新成就， 北京市交易团 6

日在国家会展中心 （上海） 举办以 “共享

北京开放新机遇 ” 为主题的宣传推介活

动 ， 重点围绕北京新一轮服务业扩大开

放、 特色发展区域等改革开放相关政策 、

发展优势及发展成效进行专题宣传推介 ，

抓住机会招商引资， 同时推介京交会。 主

题日还将组织重点企业的产品发布、 专题

宣传和重大项目签约活动。

推介扩大开放政策

回顾首届进博会， 北京市交易团共计

有 4741 家企业单位、 14354 人报名参展，

380 余家企业与国际参展商签署采购协议

近 800 份， 基本实现预期目标。

北京市交易团在民生领域的产品采购

力度空前。 其中，新发地公司与南非、泰国

等大型供应商签订高端食品及农产品采购

协议。北京医院等 44 家医疗卫生单位和 65

家药械生产、经营企业，与 20 余家国外先

进医疗设备制造商签订医疗器材及医药用

品采购协议。 同时，机电产品等高端制造装

备、跨境电商等领域的采购也十分火爆，包

括北京施耐德公司与母公司签订设备供货

协议，京东集团与戴尔、松下、高通等企业

签订三年期采购合作意向。 此外，新技术合

作也异军突起。 朝阳区国术科技公司与以

色列爱可丽可公司签订技术及产品合作协

议，并取得国内独家设备制造权。

首届进博会期间， 北京市交易团还以

宣传推介首都城市形象、 推介服务业扩大

开放政策、 发布重点领域采购需求为重点

开展一系列主题活动。 值得一提的是，进博

会主会场展示的一幅《三山五园》壁画幅长

4.3 米、宽 3.2 米、重近 1.6 吨 ，是由北京市

珐琅厂采用国家级非物质文化遗产———景

泰蓝制作技艺完成的 ，12 块铜板掐丝 、烧

蓝、打磨、裁边，拼缝时误差不超过 1 毫米，

充分体现了北京传统文化的魅力。

■本报记者 周渊

“小众”冰雪产品，有了广阔舞台
随着 2022 年北京冬奥会日益临近 ，

“冰雪热潮” 有望席卷国内， 冰雪体育项

目走入校园、 大型滑冰场 “落户” 南方城

市、 冰雪相关活动层出不穷。 今年进博会

上， 国家会展中心 （上海） ———“四叶草”

外首次搭建了冰雪体验区， 供需对接会上

也首设冰雪体育专业对接专区， 彼此形成

呼应。

一拍即合签订单 ，他要 “取
长补短”

齐齐哈尔黑龙国际冰雪装备有限公司

总经理单志宏在冰雪体育对接专区上仅用

了 3 分钟， 就和格兰特欧洲商会会长贾建

萍签下一笔订单， 他觉得双方是 “一拍即

合”。 从 2015 年起， 该公司就与国外冰雪

运动器械企业开始合作。 今年进博会上 ，

前来参展的国外冰雪运动展商中， 不少都

是单志宏的 “老熟人”。

据单志宏介绍 ， 该公司经营品类众

多， 从冰刀、 滑雪板等器材的生产销售 ，

到冰场 、 雪场的运营 ， 包括冰雪运动培

训， 都有涉足。 其自主生产的冰雪运动器

械在国内外市场还收获了不少好评。 “但

我们还是会引进一些国外产品， 取长补短

才能更加进步。”

单志宏这次签约准备进口的是捷克出

产的滑雪板技术， 可制造出高端竞技款产

品 ， 属于高端竞技款 ， 适用于专业运动

员， 而这恰恰是企业目前的 “缺门”。 由

于目前中国冰雪运动培训还不发达， 而国

外则已形成较为完整的体系， 因此， 单志

宏这次还引进了青训等相关培训服务 ，

预计之后将推出适用于中国市场的培训

产品。

当好“红娘”，帮助中欧企业
拓展市场

格兰特欧洲商会是经欧盟批准成立的

商会， 贾建萍认为她主要起到 “桥梁” 作

用 ， 即帮助欧洲企业找到合适的中国买

家、 将中国产品推向欧洲市场。 冰雪运动

在中国尚处发展阶段， 与欧洲相比还有不

小差距， 但这也为双方交流合作提供了更

多机会。

“红娘” 贾建萍在对接会上完全没有

“喘息” 的时间， 昨天一天， 就有大约 40

位采购商前来问询。 同时， 她也在寻找合

适的中国产品， 准备推荐到欧洲市场。 在

“相中” 黑龙公司的冰刀、 滑雪板与护具

等产品后， 她也下了单， 将把这些 “中国

制造” 带到欧洲电商平台上展示销售， 向

欧洲消费者推广。

在单志宏看来， 冰雪体育产业首次进

驻进博会， 能够激起更多国内消费者对该

项运动的兴趣和参与， 同时， 也吸引国内

外展商客商开拓这个市场， 做大蛋糕。

贾建萍也感觉到中国市场对于冰雪运

动的需求变得更大了， 而这并不限于冰雪

运动器材 ， 她还希望能够送出 “精神食

粮”。 对接会上， 贾建萍带来了捷克冰上

音乐剧 《灰姑娘》 的剧本， 期待让文化与

体育相结合。 据了解， 这部音乐剧有望在

2022 年前引进到中国。 “进博会设立冰雪

体育专业对接专区， 有助于促进中国与其

他各国的交流与合作。” 她表示。

■本报记者 占悦 王嘉旖

上图： 在食品及农产品展区， 一家中国企业负责人对西班牙某企业展台前的产品产生了浓厚兴趣， 专门

请来翻译与对方进行沟通洽谈。

右图： 在食品及农产品展区， 一家法国红酒公司刚刚与国内一家企业达成销售代理协议， 合作双方站在

展台前合影留念。 均本报记者 刘栋摄
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