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创新医疗“首发天团”亮出实力
昨天起，一直到 10 日，国家会展中心

（上海）北厅新设的“展示发布平台”将“全

天候”进行各大展区新产品、新技术、新服

务的首发，堪称流光溢彩的大秀场。

作为全球医疗科技、 服务和解决方案

的领导者，美敦力上演了一场创新医疗秀：

全 球 首 款 实 时 动 态 葡 萄 糖 监 测 系 统

Guardian Connect （卫士连接）， 手术台上

“有脑子、会互动”的智能吻合器，静脉曲张

“医用黏合剂”疗法以及全球首个微创手术

治疗高血压技术等四款新品闪亮登场，为

先进医疗科技对接中国患者打开一扇窗。

中国是糖尿病患病率增长最快的国家

之一，“卫士连接” 系统突破传统扎手指测

血糖的方式， 而是通过植入皮下的传感器

与手机 App“直播”血糖浓度，更可远程共

享数据，尤为适用于儿童和老年患者。

高血压是威胁健康的 “无形杀手”，数

据显示，中国成人高血压患病率达 25.2%，

而得到控制的比例仅 13.8%。 美敦力的肾

神经消融疗法突破了高血压患者依赖长期

服药控制血压的传统疗法， 可帮助治疗占

总患病人群 8%到 18%的难治性高血压。

未来手术缝合也将呈现“兵不血刃”的

智能化场景。 智能吻合器内置智能芯片和

传感器技术， 对于病灶和周边组织及大血

管可以实现边缝合边切割，让手术更安全，

减少并发症。

另一款“神器”堪称静脉曲张患者的福

音。数据显示，中国目前约有超过 1 亿的静

脉曲张患者，患病率 8.89%到 15%，而传统

压迫疗法效果不佳 ， 手术创伤很大 。

VenaSeal（翘脉封闭）下肢静脉曲张腔内闭

合术如同“万能胶”封闭中高度病变血管，

该疗法无需麻醉，术后就能恢复正常活动，

更无需长期穿戴医用弹力袜。

展现“硬核”实力的秀场之外，位于医

疗器械及医药保健展区内的美敦力展台同

样未来感十足，集结着最前沿的先进技术。

美敦力全球高级副总裁及大中华区总裁顾

宇韶在现场表示， 得益于进博会的溢出效

应，去年的“明星展品”、全球最小的心脏起

搏器 Micra 在会后一个月就实现了中国首

例市场化应用。 今年 6 月，Micra 经特别审

批程序正式在国内上市。 体验过展品变商

品的“进博速度”之后，此次美敦力一口气

带来近 50 件重磅医疗科技产品组成的“创

新天团”，其中近一半为进博会首发。

255千克蓝鳍金枪鱼“开鱼大秀”

进博会食品及农产品展区最重量级的“嘉宾”是谁？ 一定是

那条超过 255 千克的蓝鳍金枪鱼。昨天，这条来自西班牙阿尔博

公司的“巨无霸”举行了开鱼仪式。被推入场馆的时候，它盖着一

块红布，尽管姗姗来迟，但依然成为全场的“流量之王”。

去年在同一场地上， 一条接近 250 千克重的蓝鳍金枪鱼被

现场“开膛”，今年“吨位”升级了。 为了让它登上舞台，主办方还

使用了千斤顶。

掀起红布，巨大的蓝鳍金枪鱼色泽鲜亮，隐隐透着蓝光；随

着音乐节拍，来自日本的几位专业师傅戴上红色橡胶手套，正式

“开鱼”。开鱼需专业技巧，先薄薄地剥去一层皮，切断，然后从鱼

尾、鱼头，到第一块背部鱼柳……整个流程一气呵成。 简单处理

后，助理开鱼师开始进行“精修”，一片片切成生鱼片，免费提供

给现场观展者品尝。 而在平时，这鱼可是按克计算进行拍卖的。

随后，阿尔博公司旗下整个金枪鱼产品家族全部亮相，马苏

金枪鱼、大目金枪鱼、黄鳍金枪鱼、长鳍金枪鱼、鲣鱼和剑旗鱼组

成的“八员阵队”一条条上场。

一场开鱼大秀，背后是“进博速度”的体现。得益于中国不断

完善的营商环境和贸易便利化措施， 国外生鲜进入中国的时间

大大缩短，新鲜变得触手可及。开鱼秀负责人王晓晨还原了这条

蓝鳍金枪鱼的“进博之旅”———为保证新鲜度，阿尔博公司于 11

月 2 日晚将这条“巨无霸”捕捞上岸，现场去鳃和去内脏，然后开

启 16 个小时的长途旅行，从西班牙巴塞罗那出发，经迪拜转机，

从广州入境，最后到达上海。 11 月 5 日晚，这条覆盖了厚厚冰块

的蓝鳍金枪鱼抵达进博会现场，是最晚进馆的展品。

昨天的这场开鱼大秀， 同时也是联通参展商与采购商的纽

带。 现场，光明食品集团“TheAmartChain 全球食品集成分销平

台”宣布落地，而阿尔博公司就是光明集团带来的参展商，为其

生鲜产品入华按下了“快进键”。 据悉，这个分销平台的落地，将

进一步汇聚全球优质食品资源， 打通国内外渠道， 通过海外供

应、香港集成的国内对接和分销一站式解决方案，为全球买家、

卖家简化流程，提供高效服务。

整颗冷冻猫山王榴莲首入进博会

来自马来西亚的整颗猫山王榴莲首次亮相进博会， 昨天不

仅一举拿下 500 万美元大订单， 更将在本届进博会结束后在中

国电商平台上线。

近年来，中国市场对马来西亚榴莲热度不减，考虑到这一巨

大需求，中国海关总署今年 5 月 30 日发布《关于允许马来西亚

冷冻榴莲进口的公告》，允许进口符合相关检验检疫要求的马来

西亚冷冻榴莲。这也意味着，整颗冷冻马来西亚榴莲终于获得了

中国“准入证”，而在此之前，获准进入中国的仅限冷冻榴莲果

肉、果泥以及加工产品。

据介绍，家乐福得知马来西亚冷冻榴莲获得“准入证”后，迅

速接洽供应商，并前往主产区实地考察。 经过多方磋商比较，最

终敲定与大连兴业源集团合作， 将马来西亚猫山王冷冻榴莲引

进中国。昨天在进博会展台上，两家公司就价值 500 万美元的猫

山王冷冻榴莲采购项目签署了采购意向书。

在家乐福展台的榴莲试吃品鉴站前， 不少观众试吃后都对

猫山王榴莲赞不绝口。另一边的马来西亚国家馆内，整颗冷冻猫

山王榴莲也是“人气王”。 记者看到，今年进博会上，马来西亚还

带来了榴莲冰激凌和榴莲果肉等各种周边制品，均大受好评。

与此同时，马来西亚国家旗舰店昨天宣布进驻天猫，今后这

一获得授权的国家旗舰店也将上线猫山王榴莲。

为何中国消费者对猫山王榴莲情有独钟？ 来自马来西亚的

出口销售经理黄家铭告诉记者， 与泰国的七分熟再采摘截然不

同，马来西亚榴莲是要等完全成熟掉落后再收集，果肉味道更浓

郁。然而，这种方式会导致榴莲壳上容易沾带土壤细菌，因此，新

鲜马来西亚榴莲保质期通常只有两到三天。 很长时间内， 只有

“剥了壳”的冷冻果肉才能出口中国。如今，许多马来西亚果农开

始在树下拉网，防止熟果掉落在地上，以满足中国的进口标准。

一颗马来西亚榴莲的进口之旅究竟要历经哪些环节? 马来

西亚碧和集团业务总监刘蔓宁告诉记者，榴莲“瓜熟蒂落”后，出

口企业通常的做法是，在经过筛选、清洗后，采用液氮技术冷冻

保鲜，再进行加工、包装，出口到中国。冷冻榴莲抵达中国的仓储

中心后，再流向二级渠道，包括水果批发市场和电商平台等。
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中国国家馆内展出的商飞体验舱， 体现出中国大飞机制造方面取得的巨大进步。 本报记者 袁婧摄

这条蓝鳍金枪鱼吸引大批观众围观。 本报记者 赵立荣摄

美敦力展示不可吸收缝合线。 本报记者 叶辰亮摄

全球CEO们争相“点击”进博会
在世界眼中，中国已是名副其实的“机遇之国”

聚光灯亮起， 为期 6 天的第二届中国

国际进口博览会进入“高光时刻”。 中国向

世界敞开怀抱，世界的目光聚焦中国。

一场世界级盛会，万商云集。来自世界

各国的 3800 多家企业集体赴约， 规格之

高、规模之大，实属罕见。 玛氏集团总裁格

兰特·里德带领整个高管团队来到中国；阿

斯利康全球首席执行官苏博科来了、 欧莱

雅集团董事长兼首席执行官安巩来了、快

乐画全球首席执行官恩里科·托莱多也来

了……其中， 不少 CEO 将在上海逗留多

日，并亲自走上企业展区的展台，为自家展

品“打 Call”。

为“货通天下、利惠全球”而来

全球各国企业的 CEO 们为何而来？为

“货通天下、利惠全球”而来。经济全球化是

历史潮流，犹如大江大河奔腾向前，谁也无

法阻挡。 迎五洲客，计天下利，进博会呈现

的是一个更加开放的中国。

阿斯利康全球首席执行官苏博科感

叹， 进博会进一步显示了中国推进新一轮

高水平对外开放， 与世界共享发展机遇的

坚定决心，“我们相信坚持经济全球化和贸

易自由化对中外企业都是振奋人心的”。

错过首届进博会的默沙东， 在本届进

博会上一口气拿下了医疗器械及医药保健

展区的最大展位。中国总裁罗万里感叹，坚

持“拉手”而不是“松手”，坚持“拆墙”而不

是“筑墙”，“作为跨国制药企业在中国的负

责人，我深感我们适逢一个伟大的时代”。

为中国市场的巨大潜力而来

跨国公司全球 CEO 们为何不远万里

来到进博会，亲自为自家企业站台？为中国

大市场和大潜力而来。 中国有近 14 亿人

口，中等收入群体规模全球最大，市场规模

巨大、潜力巨大，前景不可限量。

欧莱雅集团董事长兼首席执行官安巩

说，“在世界眼中， 今日的中国已是名副其

实的‘机遇之国’。 ”22 年前乘着改革开放

的春风来到中国的欧莱雅集团， 去年在华

业务增速达到 14 年来的最高———33%。今

年上半年集团业务继续保持强劲增长，中

国已成为欧莱雅集团全球第二大市场。

日本资生堂中国区总裁藤原宪太郎表

示：“中国市场对我们非常重要。”错过了首

届进博会的资生堂， 去年进博会开幕翌日

就报名签约了第二届进博会。这一次，世界

最知名化妆品集团都在“四叶草”聚齐了。

美国嘉吉公司主席兼首席执行官麦伟

德正忙着准备参加全球董事会，但是，他仍

挤出 50 个小时专程赶来上海。开幕当天下

午，他在自家展台待了近 5 小时，他说，“嘉

吉很高兴前来参加进博会， 通过在中国食

品和农业领域的持续投资， 我们致力于为

中国十几亿人口提供更高质量的产品。 ”

为营商环境“软实力”而来

全球 CEO 们来了，不仅因为在全球市

场中，中国是不可或缺的重要组成部分，更

因为这里的软实力———《外商投资法》将于

明年 1 月 1 日起实行； 全面实施准入前国

民待遇加负面清单管理制度已出台； 扩大

进口促进消费、 进一步降低关税等各项措

施取得重大进展……一条条强有力的政策

措施渐次密集落地，营商环境“软实力”持

续提高， 这更加坚定了跨国企业加大在华

拓展业务的信心。

索迪斯大中华区总裁马博闻说， 中国

在改善营商环境及放宽市场准入方面释放

出明确信息，“这让索迪斯获益匪浅， 我们

可以把外包服务模式下的生活质量服务从

法国带到中国”。 3M 公司董事长兼首席执

行官迈克·罗曼说：“保持公平、稳定、一致，

即将生效的外商投资法就是创造公平环境

的一把利器。 ”

不断优化的营商环境， 感召着更多细

分市场 “隐形冠军”CEO 们近悦远来开拓

中国市场。 意大利品牌快乐画是全球知名

儿童绘画品牌，今年首次亮相进博会，就带

来“中国首发”的脸谱彩绘笔。 公司首席执

行官恩里科·托莱多昨天上午 10 点前就到

达展馆，接受全球媒体专访、与渠道合作伙

伴见面、参观其他展位，然后又返回企业展

位与晨光文具进行签约。之后，快乐画将通

过晨光文具的新零售线下店铺迅速进入全

国市场。 托莱多认为，“充满活力的中国市

场，为世界经济提供了源源不断的动力。 ”

中国搭台，世界唱戏。当世界 500 强和

行业龙头企业参展数量远超首届进博会，

当 “全球首发 、中国首展 ”更多更优 ，全球

CEO 们选择在第二届进博会亮相，因为这

里被世界关注，更因为“进博效应”将更有

力地促进世界各国的经贸交流合作。

特刊


