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“一对一牵手”：让天下的生意变得更好做
第二届进博会供需对接会力争办出科技化、专业化、精准化

走进国家会展中心（上海）新建的

2.2 号馆 ，“第二届中国国际进口博览

会供需对接会”标识十分醒目。 即将开

幕的进博会上，参展商想找买家，采购

商想对接商品，双方都可以在这里“擦

出火花”。

记者昨天现场采访进博会供需对

接会的搭建情况。 据悉，今年供需对接

会由中国国际进口博览局和国家会展

中心（上海）主办，中国银行承办，将力

争体现科技化、专业化、精准化。

可同时容纳2000人
对接洽谈

今年进博会供需对接会主场地设

在刚刚经过加层的 2.2 号馆。记者在现

场看到，相比去年的 6.2 号馆，这里整

体感觉更加疏朗， 目前整个会场搭建

接近收尾，主舞台搭建工作已完成，正

在进行灯光调试等准备工作。 现场近

百张桌子摆放整齐，铺上了白色桌布，

每张桌子旁配备 6 把椅子， 届时现场

还会有翻译全程陪同服务。

进博会供需对接会负责人曹佩告

诉记者， 为了满足展客商旺盛的对接

需求，今年 2.2 号馆的对接会场地面积

增至近 1 万平方米， 每天可同时接待

人数从去年的 1800 人增至 2000 人。

曹佩透露， 第二届进博会还未开

幕，就已吸引来自近 90 个国家和地区

的数千名中外企业代表报名参加 ，未

来这里将持续三天进行“一对一”洽谈

对接， 行业覆盖本届进博会全部七个

企业展展区 ，包括服务贸易 、汽车 、装

备、科技生活 、品质生活 、医疗器械及

医疗保健、 食品及农产品，“目前供需

对接会的各项筹备工作正顺利推进 ，

参展商和采购商的对接工作也在顺利

展开”。

首届进博会上， 中国国际进口博览

局为来自 82个国家和地区的 1178家参

展商和 2462家采购商进行了“一对一”撮

合，已达成 657对参展商和采购商的成交

意向，意向成交金额达 44.46亿美元。

科技化手段助力精
准化对接

本次对接会在全新升级的 “中银

跨境撮合系统”支持下，将通过科技化

助力展客商对接精准化。 除“一对一”

主洽谈区外， 对接会将特别设立视频

对接区， 以及乌兹别克斯坦参展企业

专场对接会，冰雪体育、银发经济等多

个专题撮合，助力第二届进博会“办出

水平、办出成效、越办越好”。

记者在搭建现场看到，2.2 号馆“C

位”， 通透明亮的视频对接区已建成，

这也是进博会首次采用视频对接的新

模式。 曹佩介绍，来不及报名参展的参

展商，同样可以通过视频对接，与前来

参会的采购商进行洽谈。

同样， 对于分散在全国各地的采

购商而言， 视频对接区也是 “神器”。

中国银行上海市分行客户经理杨军表

示， 首届进博会后， 他们发现许多外

地中小客商都有参展需求， 但受限于

参会资格等问题， 无法亲自到现场完

成对接： “今年中国银行借助国内分

行机构网络优势， 在全国 8 个城市设

立分会场 ， 让参展商足不出 ‘沪 ’ 、

足不出馆， 就可与全国各地的采购商

进行实时 ‘一对一’ 对接洽谈， 大大

拓展对接的地域边界。”

此外，有 10 台智能自助终端分散

在对接会现场。 据悉，企业只要在智能

自助终端上输入行业、交易需求，系统

就会自动跳出所有匹配需求的企业名

单，并显示其所在的洽谈桌桌号，再由

桌长代为安排，即可完成现场对接。

专场对接活动首次亮相

一批专场对接活动也在准备之

中 ， 包括乌兹别克斯坦参展企业 ，

以及冰雪体育、 银发经济等专场对接

活动。

乌兹别克斯坦是今年进博会 15

个主宾国之一。 记者获悉， 继续扩大

双边贸易规模， 进口符合中国市场需

求的乌兹别克斯坦特色产品， 支持有

实力的中国企业按照市场规则和商业

原则赴乌投资兴业， 今年进博会将特

设乌兹别克斯坦参展企业专场对接

会 ， 聚焦食品及农产品行业 ， 举办

“一对一 ” 洽谈 、 营商环境推介 、 现

场意向签约等活动。

据曹佩介绍， 进博会十分关注最

不发达国家的经济贸易发展， 将为这

些国家参展企业和采购商搭建平台 ，

尽可能提供服务和支持。

值得一提的是， 在首届进博会成

功举办的基础上， 今年现场还设置了

冰雪体育和银发经济产业对接专区。
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益临近，为进一步宣传冰雪体育文化，

中国银行承办的冰雪体育对接专区 ，

将与展馆内的冰雪体育专区形成联动

效应， 海外展商与境内客商可围绕冰

雪服装器材、冰雪体育服务、冰雪设备

制造、冰雪旅游等展开洽谈，让更多展

客商感受到冰雪体育的魅力。

我国已进入老龄化社会， 加快发

展养老服务业、 全面放开养老服务市

场、 减免社区养老服务相关税费等多

项政策措施先后出台。 记者获悉，在银

发经济产业对接专区内， 境内外养老

用品与养老服务供应商、 养老地产及

养老金融服务商可按自身需求， 寻求

最适合的合作伙伴。

为了确保展客商沟通无碍， 作为

活动承办方， 中国银行还组建了一支

300 人的一对一翻译助理队伍，60%翻

译助理参加过首届进博会的对接会 。

除了英语，近 60 名员工具有其他语种

翻译能力 ，覆盖日语 、韩语 、俄语 、法

语、阿拉伯语、阿尔巴尼亚语、德语、乌

尔都语、罗马尼亚语等十余个语种。

文创馆IP热背后涌动“进博潮”

衍生品一开卖就成爆款、“进宝”表情包走红———

四叶草幸运对杯、 进宝徽章、 四

喜迎客书签 、 四叶草胸针 、 进博 T

恤……当一件件精致的文创产品摆放

出来，每一件看起来都有“爆款”的潜

质。 第二届中国国际进口博览会开幕

前夕，位于 “四叶草”———国家会展中

心 （上海）商业广场的文创馆掀起盖

头，开卖一系列进博会衍生产品。

文创馆的诞生， 最初灵感来自去

年进博会吉祥物“进宝”的走红———上

千个进宝玩偶在 1 小时内售罄， 足见

进博会的号召力和影响力。 如今文创

馆开张， 进博会衍生品开卖，IP 热背

后是澎湃涌动的“进博潮”。

带一件进博衍生品回家

10 月 18 日 ，文创馆在 “四叶草 ”

开业。在里面逛一圈，最大感受是值得

看、值得买。 在衍生品区，不论是进宝

小夜灯、四叶草胸针，还是四喜迎客书

签，都是有趣、实用的商品，很容易就

把“进博会”带回了家。

产品很实用，颜值也很高。比如摆

放在中心位置的四叶草幸运对杯，有

着温润如玉的手感， 青瓷发出淡淡光

泽，杯口设计成四叶草的造型，放在案

头，既实用又赏心悦目；而粉红色的四

叶草水晶胸针则小巧优雅， 无论是设

计、工艺，还是材料选取，都颇费心思，

现场不少工作人员都已戴上了它。

文创馆负责人表示：“目前上架的

上百款衍生品，都是我们团队设计开发

的，它们符合当下年轻人对于生活美学

的喜好，对于美好生活的向往。”精美的

设计， 也让这些衍生品一开卖就成爆

款。四叶草幸运对杯、进宝徽章、四喜迎

客书签和紫光檀酸枝木书签成为开业

首日的抢手货。 其中，四叶草幸运对杯

和紫光檀酸枝木书签，销售均过千份。

记者了解到，进博会期间，文创馆

衍生品数量将增至 200余种，包括进宝玩

偶、进博会标识徽章等“经典系列”，纪念

封、邮册、明信片等“邮政系列”，徽章类、

文具类、服饰类、家居类的“优品系列”，以

及与知名品牌合作的“联名系列”。 此外，

文创馆还将开设“中国国际进口博览会熊

猫加字金银纪念币”销售点，并可办理“中

国银行进博主题信用卡”。

进博会 IP“火”在线下
“热”在线上

进博会 IP 热， 不仅火在线下 ， 更

热在线上。 就在最近， 不

少朋友的微信聊天中， 时

不时会出现 “进宝 ” 形

象 。 比心 、 涨知识 、 共

享未来……与去年的静态表情包相比，

今年推出的 “进宝 ” 表情包 2.0 版本

“动” 起来了， 16 个可爱生动的表情包

将为进博会期间人们的微信交流增添更

多亮色。

事实上， 无论是文创馆的 “爆款”，

还是 “进宝” 表情包的走红， 背后都是

进博会 IP 效应所散发的魅力。 去年首

届进博会上， 有来自 172 个国家、 地区

和国际组织参与，参展企业达到 3600 多

家， 累计意向成交 578.3 亿美元———这

些亮眼的数据， 让进博会影响力遍及世

界，“进博会” 三个字更走进了大量参展

商的年度规划。

作为进博会唯一战略合作伙伴， 中

国银行感同身受。 努力办好第二届进博

会， 中国银行充分利用遍布全球 57 个

国家和地区的海外机构以及万余家境内

网点， 支持境外招展、 全球招商及展前

供需对接等工作 。 最近 ， 借力进博会

IP， 中国银行携手国家会展中心 （上

海） 发布了中银进博主题信用卡， 卡面

选用进博会吉祥物 “进宝” 活泼可爱的

形象， 配以中国古典祥云彩绘， 彰显传

统与时尚的融合。 这也是我国第一张与

以进口为主题的国家级展会合作的信用

卡产品。

“我们提供了一系列与进博相关的

优惠活动， 并在外币结汇点差优惠、 跨

境返现、 商圈优惠和保险、 出行礼遇等

金融服务方面提供便利， 希望最大程度

为四方来客提供专属增值服务， 提升信

用卡持卡人的消费体验。” 中国银行相

关负责人表示。

■本报记者 徐晶卉

文创馆内进博会周边产品有趣实用， 颇受欢迎。 本报记者 袁婧摄

比利时35.26克拉“钻石王”来了
首批保税参展钻石顺利通关

本报讯 （记者何易） 去年首

届中国国际进口博览会上， 一颗重

10 克拉、 价值 50 万美元的赞比亚

祖母绿宝石收获万千宠爱。 记者昨

天从上海海关获悉， 今年， 新一批

参展珠宝 、 钻石已漂洋过海来

“闪” 你了， 首批参展钻石近日已

陆续顺利完成通关。

据介绍， 首批来自比利时的参

展钻石， 10 月 25 日在上海海关隶

属上海钻石交易所海关申报进境，

该批钻石共计 100.77 克拉 。 工作

人员第一时间对这批钻石进行查

验， 并确认放行。

这批来自比利时的钻石中， 除传

统圆形明亮型无色钻石外， 还有马眼

形、 水滴形、 心形等异形切工钻石，

单颗重量均在 3 克拉以上， 其中一颗

黄色枕形切割成品钻石重 35.26 克

拉， 当之无愧地成为本批钻石的 “闪

亮之星”。

为保障进博会保税参展钻石顺利

通关， 上海钻石交易所海关先期召集

30 余家企业开展专题宣讲 ， 提前了

解企业的参展意向和实际需求 。 同

时， 通过设立专窗服务、 公布咨询电

话， 7×24 小时为企业提供政策咨询，

解答通关疑难问题。 展品进境期间，

上海钻石交易所海关还提供专道查

放 ， 推行个性化监管 ， 实行预约查

验， 最大程度做到 “即时接单、 即到

即查、 即时验放”， 保证参展物资第

一时间通关放行。

海关工作人员介绍， 这批比利时

钻石的进口企业凯吉凯钻石 （上海）

有限公司， 已是连续两年参加进博会

的 “老展商”。 由于首届进博会 “钻

石与珠宝精品馆 ” 最 “迷你 ” 也最

“火爆”， 该企业特地调整了本届进博

会的参展策略， 减少参展钻石总量、

提高单颗克拉重， 保证今年展品更吸

睛。 考虑到目前我国钻石消费市场一

般以 1 克拉以下 、 无色圆形钻石为

主， 该公司还特地挑选异型切工、 彩

钻和特大钻石参展， 希望借助进博会

平台， 在开拓国内钻石消费市场的同

时， 也让更多参展客商和市民有机会

亲眼目睹平日里难得一见的巨钻、 彩

钻。 前天， 该企业第二批参展钻石也

已通关放行， 其中有一颗圆形 30.04

克拉的明亮型无色钻石。

重 35.26 克拉的比利时黄钻。

（上海海关供图）
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第二届进博会供需对接会各项准备工作正在紧锣密鼓地推进中。 本报记者 袁婧摄


