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红火进口数据映射炙热“进博效应”

2019年前三季度，我国消费品累计进口1.04万亿元，同比增长15.3%

就在几天前，商务部发布了 2019 年前三季度我国消费市场运

行情况。 数据显示，1 至 9 月，全国实现社会消费品零售总额 29.7

万亿元，同比增长 8.2%。其中，消费品进口数据增长亮眼———累计

进口 1.04 万亿元，同比增长 15.3%，生鲜产品、化妆品、医药品、电

动载人汽车的进口增势喜人。

进口大数据的增长， 让人能够真切感受到首届中国国际进口

博览会所释放的巨大溢出效应———按一年计累计 578.3 亿美元的

意向成交，先后“落地开花”。你看得见的，是进口生鲜的“开闸力度”，

是进口化妆品的“通关加速度”，是进口医药品的审批加速，很多“进

博故事”都与进口有关，背后则寄托着人们对美好生活的向往。

生鲜品“开闸”，进口大增

商务部数据显示：1 至 9 月， 猪肉和牛肉进口量
分别增长 43.6%和 53.4%，水果、水海产品进口分别增
长 42.3%和 35.9%

首届进博会期间， 全球最大的猪肉出口商丹麦皇冠集团找到

了一个大客户———阿里巴巴。 后者在上海孵化的“新物种”盒马鲜

生主攻生鲜产品，而猪肉正是丰富中国消费者餐桌的重要食品。几

个月后，长三角地区的盒马鲜生便上架了来自丹麦的进口猪肉，每

一只猪都能被全程追溯信息，它们从丹麦进口，在浙江平湖的工厂

完成加工并切分，包装后进店上架，旁边货架上，还有产自西班牙、

德国等地的进口猪肉，都与进博会有关。

生鲜产品进口提速，一定程度上得益于政策的进一步“开闸”，

也是中国扩大开放的真实写照。首届进博会上，法国农业部长迪迪

埃·纪尧姆在现场亲自“解”牛，为中国消费者推荐原生态法国牛

肉。而如今，高品质法国牛肉已进入家乐福、麦德龙等线下大卖场，

这也是今年牛肉进口量增长的原因之一。

马来西亚猫山王榴莲、巴拿马菠萝、土耳其樱桃……首届进博

会后首次引入中国的生鲜水果可以列出一份长长的清单。 以进口

牛油果为例，海关数据显示，2018 年，中国牛油果进口量为 4.39 万

吨，而 2011 年进口量仅为 31.8 吨，七年间增长超过 1000 倍。

参展首届进博会的都乐公司表示，今年企业将尝试引入更多新

鲜水果，包括泰国的椰青和椰皇、智利的梨、厄瓜多尔的香蕉都将首

次来到中国，“进博会的政策红利，促进了国际水果贸易的发展。 ”

化妆品加速入关，品质提升

商务部数据显示：1 至 9 月，化妆品进口增长 39.9%

欧睿国际统计数据显示， 中国高端化妆品市场近十年来年均

复合增速约为 11.6%。 首届进博会堪称全世界最新化妆品的大聚

会：AHC 将护肤领域的最新研究成果和含高机能成分的最新产品

带到中国；爱茉莉太平洋首次在韩国市场之外展示“3D 打印定制

面膜”……酷炫高科技与时尚流行相遇，引来无数客商豪掷订单。

一年来，大量进博会“首发”化妆品已进入不少爱美女性的化

妆包。 联合利华北亚区副总裁曾锡文透露，去年公司将 30 多个新

品牌带到进博会现场，如今三分之一已进入中国市场。谈起这种上

市“加速度”，还得感谢 2017 年“进口非特殊用途化妆品备案制”在

上海率先试点及推广———非特化妆品进入中国市场的时间从半年

大幅缩短至如今的 5 个工作日。

作为跨境电商平台， 天猫国际更能直观感受到进博会带来的

巨大能量。 “国际大品牌集团尤其是美妆集团，今年都在积极通过

天猫国际引入旗下新品牌，开辟中国市场新赛道。 ”天猫进出口事

业群总经理刘鹏告诉记者，路易酩轩集团今年首次参加进博会，线

上已提前 “动 ” 了起来 ，9 月 3 日 ， 旗下蕾哈娜美妆品牌 Fenty

Beauty 已开设网店，这是其进入亚洲市场的第一站；而 11 月，集团

零售品牌丝芙兰也将开设天猫旗舰店，引进十大跨境品牌。

巨大的溢出效应实实在在看得见， 市场嗅觉灵敏的化妆品巨

头今年都来了。 未能参加首届展会的雅诗兰黛集团早早“锁定”了

第二届进博会展位；同样首次参展的宝洁集团，将从旗下 70 余个

品牌中精挑细选出最高端、最优质品牌与中国消费者见面。

医药品审批提速，患者受益

商务部数据显示：1 至 9 月，医药品进口增长 25.8%

加速新药注册审批、 更新国家医保目录……我国在医药领域

的一系列改革，加快了全球新药在国内上市的进程。首届进博会恰

在此时打开了大门，让全球药企找到了展示的舞台、对接的方向。

医疗器械及医药保健展区负责人吴珺坦言， 首届进博会医疗

展区的落地情况非常好，她一口气说了几件印象深刻的事：放疗界

“大腕”医科达去年 12 月注册中国总部，不久之后便被认定为跨国

公司地区总部； 罗氏将最新研发的组织诊断和分子诊断生产线从

瑞士移到江苏苏州的工厂；美敦力的全球最小无导线心脏起搏器，

今年 6 月在国内上市……

企业的获得感更是满满。 罗氏制药中国企业事务与传播部副

总裁隆伟利告诉记者，去年亮相首届进博会的罗氏抗癌药安圣莎，

在美国获批仅 9 个月后，就迅速在中国获得批复，且在获批后短短

47 天内开出了第一批处方。

今年，进博会“新面孔”默沙东首次参展就拿下展区内最大展

位，将带来肿瘤免疫药物“可瑞达”等一批创新药品。 值得一提的

是，可瑞达从递交申请到获得黑色素瘤适应症的批准，用时不到 6

个月，创下了中国进口抗肿瘤生物制剂最快审批纪录。而同样首次

参展的勃林格殷格翰则将发布包括“卒中全病程解决方案”在内的

多个创新解决方案， 公司大中华区总裁高齐飞透露， 为了抢占先

机，企业已在上海自贸试验区的上海国际医学中心建立了一个“德

国金标准”卒中康复中心。

“一炮打响”后，“全球大合唱”再度唱响
超过 40 万名境内外采购商与 3600

多家参展企业共同促成了首届中国国际
进口博览会 578.3 亿美元意向成交额。

回顾首届进博会， 一件件代表着世
界最高水平的“明星展品”惊艳亮相，参
展商、采购商相谈甚欢，一笔笔诚意十足
的订单在短短 6 天内迅速敲定。 这不禁
让许多专家学者对即将开幕的第二届进
博会充满期待。 他们相信，即将在“四叶
草”———国家会展中心（上海）再度唱响
的这曲“全球大合唱”，将把中国进一步
扩大开放的决心、 信心持续呈现在世界
面前，各国最新、最优展品可以在中国这
片“经济大海”中畅行，人们对高品质生
活的美好追求也将一一获得满足。

回顾
提供 “公共产品”，写

下国际贸易史不俗一笔

商务部国际贸易经济合作研究院国
际服务贸易研究所所长李俊对进博会有
一个生动的比喻。他说，进博会是中国为
世界提供的一个无差别 “公共产品”，彰
显出中国扩大对外开放的决心与勇气。

如今， 再回首第一届进博会所取得的骄

人成绩， 李俊用四个字进行概括———一
炮打响。

进博会， 这个世界上第一个以进口
为主题的国家级展会， 自诞生之日起就
注定要在国际贸易发展史上写下不俗的
一笔。“首届进博会的举办达到了世界级
高水准，树立起一个很好的展会品牌。 ”

李俊说。

除了亮出品牌，首届进博会也获得了
实实在在的交易成效。 据统计，6 天展会
期间，共吸引 172 个国家、地区和国际组
织参会，3600多家企业参展， 超过 40 万
名境内外采购商到会洽谈采购，众多参展
商、采购商签下订单，促成交易。

李俊认为， 首届进博会同时也是中
国的一次重大宣示， 彰显了中国推动更
高水平开放、推动建设开放型世界经济、

推动构建人类命运共同体的信心和决
心、责任和担当。

延续
建立长效机制， 关键

在培育相适应的制度环境

近一年来，进博会与长江三角洲区域
一体化发展之间的关系愈发紧密。在不少
学者看来，两者存在着“天然联系”，前者
是“对外开放”，后者则是“对内开放”。 对

于如何进一步放大进博会在长三角区域
一体化发展中的作用，上海市社联专职副
主席权衡认为，我们要考虑进博会作为一
个会展平台如何形成长效机制。

在硬件方面， 要思考如何才能长效
运转，而不仅仅是针对 6 天会期。在软服
务方面， 要聚焦如何在短时间内把积聚
的开放优势持续发挥出来， 尤其是国内
市场与国外市场这两个市场间的优势如
何进行有效对接。 进博会带来的开放成
效、 国内外市场联动效应不能因会期结
束而逐渐减弱， 而是要真正做到将进博
会溢出效应延续至全年 365 天。

“办好进博会的关键是要创造更
有利于国内外要素自由流动 、 集聚 、

辐射的环境。” 权衡指出， 适合进博会
发展的制度环境包括方方面面， 既要有
规则创新 、 监管创新 ， 也要有法治创
新。 只有培育出一个好的环境，进博会的
长效机制才能真正发挥出来 ， 进一步
辐射全国 ， 最终满足人们对美好生活
品质的追求。

展望
助力上海建设科创中

心，提升全球资源配置能力

进博会不仅要年年办下去， 而且要

办出水平、办出成效、越办越好。 第二届
进博会大幕即将拉开， 在上海国际贸易
学会会长、 上海对外经贸大学国际经贸
学院院长黄建忠看来， 在首届进博会大
获成功的基础上， 第二届进博会将聚焦
“规模更大、 质量更优、 创新更强、 层
次更高、 成效更好” 目标， 进一步实现
功能强化、 布局优化和动力转化的综合
效果， 从而展现出上海乃至全国开放型
经济 “上规模、 深层次、 优结构、 增效
益” 的新气象。

据了解，第二届进博会企业展展览
面积将超过 30 万平方米，但仍“一位难
求”。 许多在首届进博会尝到“甜头”的
参展企业早已提前预订好“入场券”，准
备带着最新、 最优展品再度来到上海。

进博会让参展商 、采购商 、消费者均收
获了满满的获得感。 黄建忠认为，第二
届进博会将以高站位 、多视角 、全方位
展示全球一流商品与服务为目标，进一
步促进释放内需，推动国内消费升级。

他指出，新能源、新材料、新业态和
商业模式等创新层出不穷， 举办第二届
进博会可以使上海近距离体验世界科技
革命新浪潮， 并感受其带来的巨大机遇
与挑战。同时，进博会对上海建设具有全
球影响力的科创中心和提升全球资源配
置能力也具有重要意义。

法国国家馆：“选择法国”的独特吸引力

法国，作为第二届中国国际进口博览

会主宾国之一，将以“选择法国”为主题，带

来一个不拘一格、充满活力、彰显法国形象

的国家馆。 记者昨天获悉，法国 17家全球

化企业和六个大区/公共机构将齐聚法国

馆，共同构建法国独特的吸引力，并为和中

国建立长期合作关系而努力。

大屏、VR 打造现代化展台

法国国家馆的设计理念是通过大量

屏幕和 VR （虚拟现实 ） 互动体验 ， 打

造成为一个充满互动开放的现代化展台，

把法国形象完整地呈现给中国观众。 展

台主色调为白色， 运用不同的地板色调，

将展馆划分为展商区、 公共区、 演讲区、

品尝区与互动体验区。

展台正中间的白色透明塔象征着巴

黎埃菲尔铁塔， 这里也是展台的公共区，

游客可在该区咨询、 访问； 左侧为展商

区， 分为四大主题， 包括健康、 可持续

发展城市、 美食美酒以及科技， 均可供

专业观众访问； 后侧为品尝区， 可品尝

法国美食美酒； 旁边为演讲区， 展会期

间会举办论坛演讲； 右侧为互动体验区，

游客可使用头戴式 VR 眼镜， 领略法国

八个大区的风土人情。

50多场活动展示法国创新

法国馆由六个大区/公共机构 （上法

兰西大区、 巴黎大区、 留尼汪大区、 普

罗旺斯经济发展署、 朗格多克葡萄酒行

业协会和法国体育部），以及 17 家全球化

法国企业（液化空气、空中客车、安盛、达

能、欧洲通信卫星、赢地泊、罗格朗、欧莱

雅 、LVMH 集团 、 保乐力加 、 PVCP 璞

蔚 、 圣戈班 、 赛诺菲 、 法国兴业银行 、

索迪斯、 苏伊士环境以及威马—利马格

兰） 共同组成。 这些企业和机构的共同

点是与中国建立了长期合作伙伴关系 ，

并持久发展， 有的甚至已成为中国消费

者生活中不可或缺的一部分。 高新技术、

健康产业、 工业、 旅游业、 美食业甚至

奢侈品行业， 法国的专业技能已融入中

国消费者日常生活的很多环节， 并注重

可持续解决方案。

据介绍， 第二届进博会期间， 法国

国家馆还将举办 50 多场展示法国创新

的活动。
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国家会展中心（上海）外部装饰已基本完成，准备迎接四方宾客。 本报记者 袁婧摄

综 述


