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马克龙等外国领导人将出席第二届进博会
新华社北京 10 月 30 日电 外交部

发言人华春莹 30 日宣布： 第二届中国

国际进口博览会将于 11 月 5 日至 10

日在上海举行。 应国家主席习近平邀

请， 法国总统马克龙、 希腊总理米佐

塔基斯、 牙买加总理霍尔尼斯、 塞尔

维亚总理布尔纳比奇将出席博览会开

幕式及相关活动。

民营经济走向更加广阔的舞台
民营企业座谈会召开一周年之际，新华社播发通讯———
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首届中国国际进口博览会开

幕式上，“在上海证券交易所设立

科创板并试点注册制” 正式 “官

宣”； 第二届进博会开幕在即，这

一资本市场重大制度创新已在上

海落地开花， 并释放出源源不断

的改革效应。

来自上海证券交易所的最新

数据显示，截至10月29日，科创板

总市值5664亿元，流通市值796亿

元；36只股票全部上涨，较发行价

平均涨幅103%， 涨幅中位数为

91%。 科创板累计成交额9325亿

元，日均141亿元，目前换手率稳

定在4%至9%之间。

对于正在全力推进金融中心

和科创中心建设的上海来说，科

创板绝不是简单地增加一个板

块。不到一年时间，从制度规则迅

速落地，系统技术准备充分，发行

上市审核系统开工运行， 到挂牌

交易启动， 这个全新的市场为金

融资本与科创要素架起了一条高

速通道， 为整座城市核心竞争力

的提升奠定基础。

制度创新“破冰”，令
全球最大指数公司刮目
相看

越来越多业内专家已经达成

这项共识：一个更有韧性、更有活

力的资本市场， 是未来全球金融

中心的关键所在。纵观科创板率

先“破冰”的种种制度创新，允许

未盈利企业上市 、允许 “同股不

同权 ”企业上市等 ，都指向了包

容性 、适应性 ，不断向成熟市场

靠拢。

这些改革的努力显然已经引

起了国际投资市场的关注。 一个

令人振奋的消息是 ， 明晟公司

（MSCI） 宣布从下月起将科创板

上市股票中符合条件的个股纳入

MSCI 全 球 可 投 资 市 场 指 数

（GIMI）。这意味着 ，开市仅过百

天的科创板已令这家全球最大指

数公司刮目相看。 中国人民大学

金融与证券研究所联席所长赵锡

军表示， 从开放程度看，MSCI纳

入中国科创板， 代表了全球投资

者对科创板的认可。

德勤中国全国上市业务组A

股资本市场主管合伙人吴晓辉对

科创板有着高度评价。他认为，创

立科创板的整套理念重心都是革

命性的，包括高科技板块为主、推

行试点注册制以及以市场化为主导的定价机制。

激发市场活力，让资本敢投“科创幼苗”

科创板上市后， 上海科技创业投资有限公司战略发

展部总经理徐杨最明显的感觉是“竞争者更多了”。原先，

徐杨所在企业的主投方向为集成电路等战略性新兴行

业。这些行业的主要特点是投资周期长、投入大、风险高，

因此，很少有社会资本敢于入局。 茛 下转第二版
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临港新片区将设
北斗产业聚集区

助力北斗卫星导航系统
从“国产化”向“全球化”进阶

制图：冯晓瑜
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新华社播发通讯聚焦金秋接踵在沪开幕的第二届世界顶尖科学家论坛和第二届进博会

两场盛会书写更多开放新故事

■ 与上届相比，第二届世界
顶尖科学家论坛人数再创“亚洲
之最”， 顶尖科学家人数几乎翻
了一番，今年新晋诺贝尔奖得主
有4位来华。当前，科技全球化与
经济全球化相互促进，国际科技
合作正日益深化。第二届进博会
上，越来越多的尖端“黑科技”也
是首次在中国亮相

从科学家到企业家
中国搭台全球唱戏

■ 进博会和世界顶尖科学
家论坛，今年都是第二届 ，两个
盛会，“回头客”真不少。首届论
坛80%的科学家再次来华，进博
会扩大了展览面积仍是 “一展
难求”，不少企业已经预约参加
第三届进博会。来了还想来，来
了有收获，“回头客” 是中国开
放决心和开放诚意的最佳见证

从最好资源到最优环境
“回头客”见证开放决心

■ 无论是顶尖科学家扎堆
的顶级盛会 ， 还是全球首个以
进口为主题的国家级博览会 ，

都有共同的关键词———开放和
共享 ，关注人类共同命运 ，改善
每个人的日常生活 。 中国正在
成为更多先进技术造福人类的
“新秀场”

直面人类共同难题
创造共赢多赢局面
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全球“最强大脑”与上海“未来之城”

■未来国际大科学论坛 ■观点 ■故事
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中国馆更多设计细节“剧透”

第二届进博会国家展搭建工作进入尾声———

本报讯 （记者徐晶卉）第二届中国国际

进口博览会正进入布展阶段，记者昨天获悉，

国家综合展现场搭建工作已接近尾声，预计

整个国家展搭建工作将在今天晚上完成。

中国国际进口博览局昨天透露了更多

中国馆的细节。据悉，中国馆面积约1500平

方米，共6个单元，包括开篇视频、创新中国、

开放中国、美丽中国、幸福中国、大陆与港澳

台地区融合发展。中国馆以庆祝新中国成立

70周年为主题，呈现70年来中国面貌翻天覆

地的变化，展示中国经济社会发展的历史性

成就和新时代新机遇。 中国馆造型设计开

放、大气，空中五个结构由中心向四周延展，

象征中国在新发展理念指引下迈向高质量

发展的伟大实践，也寓意新时代五大洲和谐

相处，中国与世界各国携手共进、共享未来。

中国馆香港展区以“香港进”为主题，以

弧形屏幕捕捉船只扬帆航行时的形态，象征

香港不断前行，追求卓越；亦好比导航船，既

引进世界各地货物和服务进入祖国内地，又

与内地企业一起出海开拓新领域。

中国馆澳门展区以“澳门荟”为主题，以

通透明亮的世遗建筑剪影呈现城市中西荟

萃的特色。今年是澳门特别行政区成立20周

年，凭借“一国两制”的制度优势和中央政府

的政策支持，这个国际贸易自由港已发展成

中国与葡语国家商贸合作服务平台，并将持

续开放，担当中国联通世界的重要门户。

中国馆台湾展区以“开放、通透、灵动、

安全”为原则展开布展设计，在与中国馆整

体设计保持“协调”的前提下，充分彰显台湾

地域特色。 茛 下转第五版

日本商家感叹：进博会平台“效果惊人”

“进博会让人感受到迄今为止任何展会都从未有过的巨大商机”

“中国国际进口博览会是一座真正为商

家搭建的桥梁，它联结的不仅仅是商家与广

大中国消费者，展会期间的行业论坛和贸易

配对活动， 更使展会成为全球企业之间，乃

至全球企业和全球市场之间的平台”。 这一

反应代表了众多参加过首届进博会的日本

中小企业者的心声。

首届未参展“后悔莫及”

日渐走向“夕阳产业”的日本纺织业，近

年来面临着生死存亡的压力。日本国内的袜

子 进 口 从 1988年 8.8%快 速 增 至 去 年 的

83.8%。在此形势下，日本袜子厂商纷纷拓展

海外市场，寻求打开产品销路。三笠株式会

社是一家以生产袜子为主的日本企业，近年

来保持着两位数的增长速度，同样在开拓新

市场方面面临着压力。 去年的首届进博会，

三笠并未参展，当时正在中国出差的甘利社

长专门前往会展中心想参观一下，但因未事

先做好入场注册，只能“望展兴叹”。

三笠公司曾宣布计划参展进博会，也早

早收到了日本贸易振兴机构关于参展第二

届进博会的邀请， 但因公司生产计划紧，今

年只好做出公司暂不参展的决定。为了能打

开中国市场销路， 利用好进博会的平台，三

笠公司今年6月已经和中国的一家大企业达

成代理协议，签订合作协议，同时也委托中

国企业在进博会上展示陈列自家的产品。甘

利社长表示，目前已经完成了参观进博会的

入场注册手续，期待自家的产品能在进博会

上取得好成绩。

中小企业都感到“意外惊喜”

对于参展进博会的效果，曾参加过首届

进博会的日本中小企业都感到“意外惊喜”。

首届进博会期间， 有600家媒体和超过4000

人的记者到会采访。日本一家汽车配件商表

示，“在这里， 不仅能遇到一直想接触的企

业，更能通过媒体的采访向世界发布本公司

的信息，广告效果远好于其他方式。”

也有公司感叹进博会上的成交速度，一

家公司的公关人员称，“首届进博会上整个交

易谈判的速度惊人， 明显能感觉到对方就是

来采购的。 会展期间还经常发生客户误将展

品作为样品带走的情况， 进博会让你能感受

到迄今为止任何展会都从未有过的巨大商

机”。在家礼品公司称，中国采购者对一件价

值35万日元（约合2.3万元人民币）的产品毫不

犹豫地问道，“样品也行，能卖吗？”确实让他

们感到采购的诚意。

一家有百年历史的制鞋公司的员工表

示，“首届进博会是我们首次到中国参展。与

处于饱和状态的日本市场相比，进博会的参

观人数之多、采购意愿之迫切都能让你感受

到中国人的采购需求。

茛 下转第五版

■ 中国国际进口博览会是一座真正为商家搭建的
桥梁， 它联结的不仅仅是商家与广大中国消费者，展
会期间的行业论坛和贸易配对活动，更使展会成为全
球企业之间，乃至全球企业和全球市场之间的平台

■ 日本商家表示， 首届进博会上整个交易谈判的
速度惊人 ，明显能感觉到对方就是来采购的 。会展期

间还经常发生客户误将展品作为样品带走的情况， 进博会让你能感
受到迄今为止任何展会都从未有过的巨大商机

■本报驻东京记者 刘洪亮

荩 详细报道刊第三版

第二届中国国际进口博览会有多大的诱惑力？在食品及农产品展区，知

名的拉菲酒可试饮，珍贵的蓝鳍金枪鱼可试吃；在品质生活展区，观众在现

场可以体验“画皮”技术，也可以感受“3D打印面膜”的定制化乐趣；在科技生

活展区，英飞凌机器人会对你做鬼脸，三星折叠屏触手可及……进博会进入

最后的布展阶段，食品及农产品、品质生活、科技生活三大展区的负责人昨

天“剧透”了一大波“明星展品”

探营第二届进博会三大展区

左图：第二届中国国际进口博览会会场周边的道路、停车场、景观等设施已基本完成

布置，公共区域装扮一新，静候世界各地的宾客到来。 本报记者 赵立荣摄


