
参展亮点
今年联合利华

的参展面积将增加
至 684 平方米 ，公
司也是进博会上少见的“跨展区”

展商， 其展品将分别在品质生活
展区的品质生活馆 （6.1 馆）、高

端消费品专区（6.2

馆）和食品及农产品
展区 （8.2 馆 ）进行

展示。 联合利华还将在现场搭建
意大利冰淇淋品牌 “门店 ”，并发
放小样试吃。

关注参展企业

■本报记者 徐晶卉

233场配套活动将举行
本报讯 （记者徐晶卉） 作为中国国际进口博览会重要

组成部分，配套活动一向以高规格、高水准、高质量而备受关

注 。 第二届进博会配套活动将与虹桥国际经济论坛相协

调 ， 主要包括 “政策解读类 ”“对接签约类”“研究发布类”

等类别。

来自中国国际进口博览局的最新消息， “第二届中国国

际进口博览会配套活动排期表” 已公布， 共计有 233 场配套

活动将在进博会期间举行。 记者注意到， 其中多场中央部委

政策解读类活动引人瞩目， 包括工业信息化部举办的 2019

智能科技与产业国际合作论坛、 中国汽车产业发展论坛， 民

政部和中国残疾人联合会共同主办的中国康复辅助器具与健

康大会， 国务院国资委主办的中外企业合作论坛， 中国国际

贸易促进委员会和海关总署共同主办的新时代扩大进口与贸

易便利化高峰论坛， 国家市场监管总局和世界知识产权组织

合作主办的打击侵权假冒国际合作论坛等。 此外， 第十二届

“一带一路” 生态农业与食品安全论坛、 中国药械监管政策

交流会、 中国药械监管圆桌对话会、 “工程认证服务新时

代， 共享数字经济新未来 ” ———数字工程认证服务贸易大

会、 第八届中国国际石油贸易大会、 人民币国际化服务自贸

试验区建设主题论坛等一批政策解读类活动也精彩纷呈。

除了 233 场配套活动之外， 七大展区也将分别安排相应

的配套活动。

联合利华：受益“进博速度”，迎来品牌爆发
第二届中国国际进口博览会开幕前

夕，联合利华拉出一组数据，结果被成绩

单惊到了： 第一组数据与交易额度有关，

首届进博会期间， 联合利华接到 1800 万

美元的意向订单，一年过去，这些订单悉

数落地； 第二组数据与进口速度相关，过

去 30 多年， 联合利华引进到中国市场的

品牌约为 30 个，而去年以来的一年间，联

合利华一口气引进了近 10 个新品牌。

交易“爆棚”，进口“加速”，巨大的“溢

出效应”让联合利华清晰地看到了中国市

场的潜力，也看到了企业发展的方向：“进

博会是一个巨大的舞台，不仅能让企业更

加深入地把脉中国市场，也是让消费者重

新认识企业的绝好机会。 ”

首届进博会期间， 联合利华带来 30

多个新品牌完成“首秀”。 一年之后，公司

北亚区副总裁曾锡文盘点发现，其中近三

分之一的海外品牌已进入中国市场，不少

产品甚至实现了本土化生产，如个人洗护

类品牌花漾星球、家庭护理类品牌花木星

球、绿色洗护新品牌七世代均已在合肥工

厂落地，并冲上了京东“热门好物”榜单；

专业美发造型品牌体吉贝赫今年 2 月快

速进入中国；英国大众护肤品牌清妍也将

在年内引入中国。

“联合利华进口的速度从未如此之

快。 ”曾锡文坦言，这种速度体现在两个层

面， 一是数量多， 一年引进近 10 个新品

牌，力度前所未有。 二是速度快，从进口到

本地化生产，过去需要三年，如今压缩到

半年，他更愿意把这称为“进博速度”。

在曾锡文看来，进博会是一个面向未

来需求的平台，为跨国企业加速决策提供

“催化剂”。 过去，像联合利华这样的跨国

巨头想要进口一个产品， 决策链条很长，

从前期调研到研发，从本地化生产再到产

品营销，每一步都谨小慎微，生怕产品不

受消费者欢迎。 但在进博会的平台上，当

企业和买手面对面交谈时，产品是否受欢

迎，企业可迅速做出判断。

“进博速度 ”背后 ，更有着政策的助

力。 曾锡文告诉记者，如今非特殊用途化

妆品进口备案制已非常成熟，这大大加速

了企业的进口速度。 过去一年，很多审批

都在加速，不断优化的营商环境也为企业

发展争取到了宝贵的时间。

有了首届进博会的经验，对于第二届

进博会的选品，联合利华心中有了谱。 “今

年我们还将带来近 30 个品牌，这其中有 8

个是新品牌。 值得一提的是，法国高端口

腔护理品牌 Zendium， 将带来全球第一支

平衡口腔菌群的牙膏。 ”

其实，展品选择背后还有着企业经营

思路的转变。 曾锡文表示，从 1986 年重返

中国以来，联合利华的经营思路一直是讲

求大生产、大批量、大超市、少品种，靠价

格和质量取胜，但进博会给了企业重新思

考的契机，国际贸易中新的潮流———小批

量、多品种、定制化时代已到来，消费者需

要更多产品来满足更多层次的需求，“中

国市场越来越喜欢小众品牌，这几年我们

在全球范围内收购了一些小众品牌，这次

准备到上海来试水，寻找发展契机。 ”

作为进博会参展商联盟的创始会员，

联合利华认为，中国市场的底气不仅仅在

于有着全品类的工业基础， 更在于 14 亿

人口的巨大市场以及发展潜力，而进博会

在展商和客商之间架起了一座桥梁，能让

双方更加深入地相互了解。

■本报记者 徐晶卉

亮相首届进博会的“会飞的汽车”今年升级后再次参展。 本报记者 赵立荣摄 5辆古董车将亮相进博会，图为古董车德拉哈耶135M杜博思。 （海关供图）

■本报记者 王嘉旖

美好生活画卷在进博会徐徐展开
140多辆实车将驶入展馆、200多个医疗界新产品新技术将首发———

140 多辆实车正朝着进博会展馆“飞驰

而来”，其中大部分还是中国首发；200 多个

医疗界的新产品新技术正在紧张排期，包

括众多的全球首发、亚洲首发……

第二届中国国际进口博览会已进入布

展阶段，汽车展区、医疗器械及医药保健展

区负责人昨天相继公布了展区布展情况 。

无论是数量还是质量，新车齐发、新药首发

的背后， 都承载着中国消费者奔向美好生

活的愿景。

百年古董车和 “会飞
的汽车”将同场争锋

140 多款实车将开进进博会现场。这是

汽车展区负责人童敏祺透露的数字， 这个

数字比首届进博会上的实车数量增加

10%， 除了现代等已抵达展馆的 “先头部

队”之外，大部分展品将于 10 月 31 日到 11

月 2 日期间进馆。

100 多年前的“明星展品”来了。童敏祺

介绍，今年将有 5 辆古董车“现身”，其中最

古老的一部跑车斯图茨勇士造于 1916 年，

至今已有 100多年历史，当年亮相时就是明

星车，曾在多场拉力赛中获奖。 据悉，包括斯

图茨勇士在内的 5 辆古董车已于 10 月 23

日通关，它们的总价高达 545.7万美元。

去年广受关注的“明星展品”———斯洛

伐克“会飞的汽车”今年“升级”回归。 升级

版“会飞的汽车”昨天凌晨运抵上海浦东机

场，目前已进入东航物流东区货站仓库。

今年还有不少 “明星展品” 是首次亮

相。比如现代汽车旗下的豪华品牌捷尼塞斯

首次在中国亮相。此外，丰田全新 Mirai氢燃

料电池车、现代“45”电动概念车、奔驰 L2 级

自动驾驶卡车 Actros、 雪佛兰新款科尔维特

超级跑车等也将在进博会期间首发。

环保、智能 、历史 、未来———童敏祺用

这四个词概括第二届进博会汽车展区的特

色。 “今年汽车展区将聚焦汽车行业热点，

展示汽车产业的前世、今生和未来。 ”她介

绍， 汽车展区汇聚了众多今年首发的新款

量产车，以及古董车、氢燃料电池车、自动

驾驶汽车、飞行汽车等，同时，也将诠释汽

车企业对汽车与环保、汽车与智能、汽车与

历史、汽车与未来生活的理解与思考。

今年进博会汽车展区位于国家会展中

心（上海）2.1 号馆，规划有品牌整车、汽车

生产及零部件、汽车养护用品及润滑油、汽

车配套产品等展示区， 规划面积 3 万平方

米， 共有 16 个国家和地区的近 60 家企业

参展，特装比例达 99.3%，平均展位面积为

251 平方米。 其中，世界 500 强和行业龙头

企业共 33 家，面积超过 90%。

位于北广场的无人驾驶体验区今起搭

建。 该体验区面积达 2 万平方米， 将从 11

月 5 日下午开始对外开放， 届时会有氢燃

料车、 大马力赛车以及自动驾驶车辆可供

体验。 “我们采用定向邀请制，现场也会发

放一部分体验券，每天限额约为 800 人。 ”

童敏祺说，现场还会设观看区，以容纳更多

观众观赏。

跨国药企带来全球最
顶尖新产品新技术

“得益于首届进博会巨大影响力，本届

进博会上，跨国药企把全球最顶尖的新产品

新技术带来了。 ”医疗器械及医药保健展区

负责人吴珺表示，保守估计，将有 200 多个

新产品在进博会平台上进行中国首发、亚洲

首发、全球首发，这个数量较去年翻番。

目前不少“明星展品”已经崭露头角 ，

而且来头不小。 比如，日本医疗器械制造行

业领军企业泰尔茂株式会社将带来全球最

细、最短的胰岛素注射针头“纳诺斯 Jr.”，该

针头的外直径仅为 0.18毫米，可降低糖尿病

患者的注射痛感。 去年，美敦力带来的世界

上最小的无线心脏起搏器令人印象深刻，今

年企业带来专业智能脊柱机器人系统。

不少首发新品还自带光环。 比如，阿斯

利康即将展示的新药罗沙司他是全球首个

采用全球创新氧感知通路机制 HIF （低氧

诱导因子）新机制的药，这个 HIF 机制最近

刚获得 2019 年诺贝尔生理学或医学奖。 波

士顿科学将带来两款首发产品， 其中，“波

士顿科学哨兵脑保护系统”在 2019 年获得

素有“医药界诺贝尔奖”之称的盖伦奖“最

佳医疗科技”提名，其栓塞保护装置可有效

减少中风的发生，该产品尚未在我国上市。

据悉， 医疗器械及医药保健展区是第

二届进博会企业商业展中最早“满馆”的展

区，今年 1 月 31 日前就已“一位难求 ”，为

此， 展区还在 7.2 馆临时扩容了半个展馆，

总展览面积扩大到 4.5 万平方米。 吴珺透

露， 第二届进博会医疗器械及医药保健展

区的相关参展企业中， 世界 500 强和行业

龙头企业数量翻番，而且聚拢效应明显。 全

球年销售额排名前 30 的药企中，20 多家将

参展第二届进博会，其中默沙东、罗氏、赛

诺菲等 14 家企业的展区面积都在 200 平

方米以上。
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第二届中国国际进口博览会进入冲

刺阶段，各相关单位对照“办出水平、办出

成效、越办越好”的总要求，不断创新优化

政策制度，为参展企业打造“绿色通道”。

昨天，达能、雅士利、新莱特等第二

届进博会参展企业获颁进博会婴幼儿配

方乳粉产品临时许可证书。 从提交申请

到最终手握证书， 这些参展企业仅等待

了短短 5 个工作日， 相比去年的审批时

长节省一半以上。

审批效率大幅提升的同时， 参展企

业还迎来一项新的“福利”———持临时许

可证书的参展企业可在相关特殊区域增

加 90 天展示时间。 这也意味着，参展企

业拥有了更多时间、 空间来充分展示优

质新品，在中国市场赢得更多客户。

临时许可证体现
“上海速度”

据市市场监管局局长陈学军介绍，

今年该局积极探索进口婴幼儿配方乳粉

监管领域“6+90+365”模式的制度创新。

其中，“6”指的是进博会婴幼儿配方乳粉

参展企业可以在进博会 6 天会期内享受

“绿色通道”待遇。 国家市场监管总局委

托上海市市场监管局对进博会展区内展

示的进口保健食品和进口婴幼儿配方乳

粉产品行使注册审批权， 并使这些用作

展示的进口婴幼儿配方乳粉产品免于境

外现场核查。

截至目前， 市市场监管局通过发布

公告、依法受理、专家审评，发放了 21 张

第二届进博会进口婴幼儿配方乳粉产品

临时许可证书。

达能集团大中华区副总裁吴俊财从

这张火热出炉的临时许可证中切实感受到了“上海速度”。 去

年，他们申请审批三个婴幼儿配方乳粉产品，结果花费了近半

个月时间才“过关”，而今年 5 个产品的审批时长直接缩短至

5 个工作日，这也为他们后续的展位布置、设计留出了更充裕

的时间。

为展品增加 90 天展示时间

在守住食品安全底线的基础上， 市市场监管局不仅在进

博会期间为参展企业打造“绿色通道”，还将持续放大进博会

溢出效应，通过制定“90+365”制度，使参展企业可以延长展

品展示时间，从而获得更多市场机会。

据介绍，持有临时许可证书的参展企业可在相关特殊区域

增加 90天展示时间。 根据国家市场监管总局授权，市市场监管

局发放的进博会进口婴幼儿配方乳粉产品临时许可证书可在

海关特殊监管区域或保税物流中心（B型）延长使用 3个月。

值得注意的是， 为了让市场消费需求量较大的相关进口

婴幼儿配方乳粉产品更快实现 365 天在国内市场便利供应，

市市场监管局积极争取相关政策， 将参加由国家市场监管总

局组织的进博会参展进口婴幼儿配方乳粉企业境外工厂的现

场核查。

据介绍，境外核查是当前注册审批中的瓶颈问题之一。每

年， 许多进口婴幼儿配方乳粉产品企业都受限于国家市场监

管总局有限的境外核查安排，长期处于焦急等待中，也延缓了

新品进入中国市场的速度。今年，市市场监管局将成为首家参

与食品领域境外核查的省级监管机构。这也意味着，企业有望

在更短时间内完成境外核查这一道重要关口， 在成功获批后

更快进入中国市场。
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B型保税物流中心迎来首批入库货物（上接第一版）

深冻库成金枪鱼牡丹虾“新家”

B 型保税物流中心的冷库区建设分为

两期，现已启用的一期项目面积约为 500 平

方米，分为上下两层。

值得一提的是，冷库区内设了目前仍不

普及的深冻库。 温度达到-55?的深冻库由

于技术标准高、维护成本高的“双高”限制，

在市场上较难寻到。而不少展商又有存放海

鲜产品、生物制剂的需求。于是，B 型保税物

流中心冷库区内的深冻库建设应运而生。随

着深冻区的正式启用，越来越多展商相中这

里，并提出在这里存放展品的需求。据了解，

目前深冻区存放的货品以金枪鱼、牡丹虾以

及生物制剂为主。 冷库区共包括三个冷库，

其中两个为深冻库， 还有一个为 “过渡冷

库”（温度保持在-24℃至-18℃）。

东方国际集团供应链事业部相关负责

人张儒锋解释说， 人体在遇到极端温度时

需要一段适应期，而“过渡冷库”所起到的

正是这种作用， 为了更好保护冷库工作人

员的健康与安全。

搬运机器人自动拣选搬运货物

在 B 型保税物流中心，记者看到，“人

机耦合”的智能物流正一步步走向现实。

在高架货物区内，14 组 6 层货架一字

排开， 间隔的 7 个窄巷道成为工作人员与

智能拣选车的工作区域。据介绍，这种窄巷

道式的设计比一般高架货物区节省 20%

至 30%的占地面积。

步入自动化拣选搬运区， 只见搬运机

器人正忙忙碌碌地将货品从进料区搬运至

主货区。 据了解，这款名为 AMR 的搬运机

器人是自动化拣选搬运区的 “主力选手”，

采用最新的视觉导航、惯性导航，可以“看

到 ”周围环境 ，从而实现 “货到人 ”拣选任

务。 与此同时，AMR 搬运机器人支持与电

梯系统交互，这也意味着，在没有人力的帮

助下，机器人也能自己坐电梯。而不远处操

作台上的工人，只需简单操作终端设备，即

可完成标准化的拣选作业流程， 大幅提升

工作效率，降低运营管理成本。

加快展品变商品，探索“前店后库”

B 型保税物流中心的全面启用，将促进

国内外客商交流对接，同时，可就近承接进

博会参展企业和商品的仓储需求，促进各类

商品集散。上海虹桥国际进口商品展销有限

公司蔡震东表示， 在第二届进博会举办之

际，这里将成为全球新品走向“四叶草”的重

要中转站。

进口商品集散中心，这是 B 型保税物流

中心未来要承载的重要功能。蔡震东认为，进

口商品主要存在两大需求， 即保税展示与跨

境电商。 B型保税物流中心目前的功能设计

恰好能满足这些需求， 既提升了展品变商品

的速度，又创新探索了“前店后库”模式，让消

费者能够以更实惠的价格买遍全球好物。


